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FORMATO PARA PARTICIPAR EN LA CONSULTA PÚBLICA 

 
Instrucciones para su llenado y participación: 

 
I. Las opiniones, comentarios y propuestas deberán ser remitidas a la siguiente dirección de correo electrónico: 

guía.mercadorelevante@ift.org.mx, en donde se deberá considerar que la capacidad límite para la recepción de archivos 

es de 25 Mb. 

II. Proporcione su nombre completo (nombre y apellidos), razón o denominación social, o bien, el nombre completo (nombre 

y apellidos) de la persona que funja como representante legal. Para este último caso, deberá elegir entre las opciones el tipo 

de documento con el que acredita dicha representación, así como adjuntar –a la misma dirección de correo electrónico- 

copia electrónica legible del mismo. 

III. Lea minuciosamente el AVISO DE PRIVACIDAD en materia del cuidado y resguardo de sus datos personales, así como sobre 

la publicidad que se dará a los comentarios, opiniones y aportaciones presentadas por usted en el presente proceso 

consultivo. 

IV. Vierta sus comentarios conforme a la estructura de la Sección II del presente formato. 

V. De contar con observaciones generales o alguna aportación adicional proporciónelos en el último recuadro. 

VI. En caso de que sea de su interés, podrá adjuntar a su correo electrónico la documentación que estime conveniente. 

VII. El período de consulta pública será del 12 de julio al 03 de septiembre de 2021 (i.e. 30 días hábiles). Una vez concluido dicho 

periodo, se podrán continuar visualizando los comentarios vertidos, así como los documentos adjuntos en la siguiente 

dirección electrónica: http://www.ift.org.mx/industria/consultas-publicas  

VIII. Para cualquier duda, comentario o inquietud sobre el presente proceso consultivo, el Instituto pone a su disposición los 

siguientes puntos de contacto: Marco Antonio Rodríguez Briones, Director de Análisis de Competencia, correo electrónico: 

marco.rodriguez@ift.org.mx, número telefónico 55 5015 4325 4000, extensión 2457, y Marisol Nava León, Directora de Análisis 

Cuantitativo, correo electrónico: marisol.nava@ift.org.mx, número telefónico 55 5015 4576. 

 
 

I. Datos de la persona participante 

Nombre, razón o denominación social: JORGE SOLIS FERNANDEZ  

En su caso, nombre de la persona que funja como 

representante legal:   
Documento para la acreditación de la 

representación:  
En caso de contar con una persona que funja como representante 

legal, adjuntar copia digitalizada del documento que acredite 

dicha representación, vía correo electrónico. 

Elija un elemento. 

AVISO DE PRIVACIDAD INTEGRAL DE DATOS PERSONALES QUE EL INSTITUTO 

FEDERAL DE TELECOMUNICACIONES RECABA A TRAVÉS DE LA AUTORIDAD 

INVESTIGADORA Y LA UNIDAD DE COMPETENCIA ECONÓMICA 
 

En cumplimiento a lo dispuesto por los artículos 3, fracción II, 16, 17, 18, 21, 25, 26, 27 y 28 de la Ley General de Protección de Datos 

Personales en Posesión de Sujetos Obligados (en lo sucesivo, la “LGPDPPSO”); 9, fracción II, 15 y 26 al 45 de los Lineamientos 

Generales de Protección de Datos Personales para el Sector Público (en lo sucesivo los “Lineamientos Generales”); 11 de los 

Lineamientos que establecen los parámetros, modalidades y procedimientos para la portabilidad de datos personales (en lo 

sucesivo los “Lineamientos de Portabilidad”), numeral Segundo, punto 5, y numeral Cuarto de la Política de Protección de Datos 

Personales del Instituto Federal de Telecomunicaciones, se pone a disposición de los titulares de datos personales, el siguiente 

Aviso de Privacidad Integral: 

 

I. Denominación del responsable 

Instituto Federal de Telecomunicaciones (en lo sucesivo, el “IFT”). 

 

II. Domicilio del responsable 

Avenida Insurgentes Sur #1143, Colonia Nochebuena, Demarcación Territorial Benito Juárez, Código Postal 03720, Ciudad de 

México. 

 

III. Datos personales que serán sometidos a tratamiento y su finalidad 

Los datos personales que el IFT recaba, a través de la Autoridad Investigadora y la Unidad de Competencia Económica, son los 

siguientes: 

• Datos de identificación: Nombre completo y Correo electrónico. 

mailto:guía.mercadorelevante@ift.org.mx
http://www.ift.org.mx/industria/consultas-publicas
mailto:marco.rodriguez@ift.org.mx
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• Datos patrimoniales y de identificación: Documentos que acreditan la personalidad como el nombre del representante 

de persona física o moral y que por su naturaleza contienen datos personales, de manera enunciativa más no limitativa: 

Nacionalidad, Estado Civil, Domicilio, Patrimonio, Firmas, Rúbricas. 

• Datos ideológicos: Comentario, Opinión y/o Aportación. 

Se destaca que en términos del artículo 3, fracción X de la LGPDPPSO, ninguno de los anteriores corresponde a datos personales 

sensibles. 

 

IV. Fundamento legal que faculta al responsable para llevar a cabo el tratamiento 

El IFT, a través de la Autoridad Investigadora y la Unidad de Competencia Económica, lleva a cabo el tratamiento de los datos 

personales mencionados en el apartado anterior, de conformidad con los artículos 15, fracciones XL y XLI, 51 de la Ley Federal de 

Telecomunicaciones y Radiodifusión,12, fracción XXII,  párrafo tercero, inciso g), y 138 de la Ley Federal de Competencia 

Económica, así como el Lineamiento Octavo de los Lineamientos de Consulta Pública y Análisis de Impacto Regulatorio del 

Instituto Federal de Telecomunicaciones,  recabados en el ejercicio de sus funciones. 

 

V. Finalidades del tratamiento 

Los datos personales recabados por el IFT, a través de la Autoridad Investigadora y la Unidad de Competencia Económica, serán 

protegidos, incorporados y resguardados específicamente en los archivos de la Autoridad Investigadora y la Unidad de 

Competencia Económica, y serán tratados conforme a las finalidades concretas, lícitas, explícitas y legítimas siguientes: 

A. Divulgar íntegramente la documentación referente a los comentarios, opiniones y/o aportaciones que deriven de la 

participación de las personas físicas en los procesos de consulta pública a cargo del IFT. 

B. Hacer llegar al IFT, mediante la dirección electrónica habilitada para ello, su participación en los procesos de consulta 

pública. 

C. Acreditar la personalidad en caso de que los comentarios, opiniones y/o aportaciones, u otros elementos de los 

procesos consultivos sean presentados por los interesados a través de representante legal. 

 

VI. Información relativa a las transferencias de datos personales que requieran consentimiento 

La Autoridad Investigadora y la Unidad de Competencia Económica no llevarán a cabo tratamiento de datos personales para 

finalidades distintas a las expresamente señaladas en este aviso de privacidad, ni realizarán transferencias de datos personales a 

otros responsables, de carácter público o privado, salvo aquéllas que sean estrictamente necesarias para atender requerimientos 

de información de una autoridad competente, que estén debidamente fundados y motivados, o bien, cuando se actualice 

alguno de los supuestos previstos en los artículos 22 y 70 de la LGPDPPSO. Dichas transferencias no requerirán el consentimiento 

del titular para llevarse a cabo. 

 

VII. Mecanismos y medios disponibles para que el titular, en su caso, pueda manifestar su negativa para el tratamiento de sus 

datos personales para finalidades y transferencias de datos personales que requieren el consentimiento del titular 

En concordancia con lo señalado en el apartado VI, del presente aviso de privacidad, se informa que los datos personales 

recabados no serán objeto de transferencias que requieran el consentimiento del titular. No obstante, en caso de que el titular 

tenga alguna duda respecto al tratamiento de sus datos personales, así como a los mecanismos para ejercer sus derechos, puede 

acudir a la Unidad de Transparencia del IFT, ubicada en Avenida Insurgentes Sur #1143 (Edificio Sede), Piso 8, Colonia Nochebuena, 

Demarcación Territorial Benito Juárez, Código Postal 03720, Ciudad de México, o bien, enviar un correo electrónico a la siguiente 

dirección unidad.transparencia@ift.org.mx, e incluso, comunicarse al teléfono 55 5015 4000, extensión 4688.  

 

VIII. Los mecanismos, medios y procedimientos disponibles para ejercer los derechos ARCO (derechos de acceso, rectificación, 

cancelación y oposición al tratamiento de los datos personales)  

Las solicitudes para el ejercicio de los derechos ARCO deberán presentarse ante la Unidad de Transparencia del IFT, a través de 

escrito libre, formatos, medios electrónicos o cualquier otro medio que establezca el Instituto Nacional de Transparencia, Acceso 

a la Información y Protección de Datos Personales (en lo sucesivo el “INAI”).  

El procedimiento se regirá por lo dispuesto en los artículos 48 a 56 de la LGPDPPSO, así como en los numerales 73 al 107 de los 

Lineamientos Generales, de conformidad con lo siguiente: 

a) Los requisitos que debe contener la solicitud para el ejercicio de los derechos ARCO.  

 

• Nombre del titular y su domicilio o cualquier otro medio para recibir notificaciones; 

• Los documentos que acrediten la identidad del titular y, en su caso, la personalidad e identidad de su representante;  

• De ser posible, el área responsable que trata los datos personales y ante la cual se presenta la solicitud;  

• La descripción clara y precisa de los datos personales respecto de los que se busca ejercer alguno de los derechos 

ARCO;  

• La descripción del derecho ARCO que se pretende ejercer, o bien, lo que solicita el titular, y  

Cualquier otro  

• elemento o documento que facilite la localización de los datos personales, en su caso. 

 

b) Los medios a través de los cuales el titular podrá presentar las solicitudes para el ejercicio de los derechos ARCO. 

Los medios se encuentran establecidos en el párrafo octavo del artículo 52 de la LGPDPPSO, que señala lo siguiente: Las solicitudes 

para el ejercicio de los derechos ARCO deberán presentarse ante la Unidad de Transparencia del responsable, que el titular 

considere competente, a través de escrito libre, formatos, medios electrónicos o cualquier otro medio que al efecto establezca 

el INAI. 

c) Los formularios, sistemas y otros medios simplificados que, en su caso, el INAI hubiere establecido para facilitar al titular 

el ejercicio de sus derechos ARCO. 

Los formularios que ha desarrollado el INAI para el ejercicio de los derechos ARCO, se encuentran disponibles en su portal de 

Internet www.inai.org.mx, en la sección “Protección de Datos Personales” / “¿Cómo ejercer el derecho a la protección de datos 

personales? / “En el sector público” / “Procedimiento para ejercer los derechos ARCO”. 

mailto:unidad.transparencia@ift.org.mx
http://www.inai.org.mx/
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d) Los medios habilitados para dar respuesta a las solicitudes para el ejercicio de los derechos ARCO. 

De conformidad con lo establecido en el artículo 90 de los Lineamientos Generales, la respuesta adoptada por el responsable 

podrá ser notificada al titular en su Unidad de Transparencia o en las oficinas que tenga habilitadas para tal efecto, previa 

acreditación de su identidad y, en su caso, de la identidad y personalidad de su representante de manera presencial, o por la 

Plataforma Nacional de Transparencia o correo certificado en cuyo caso no procederá la notificación a través de representante 

para estos dos últimos medios.  

e) La modalidad o medios de reproducción de los datos personales. 

Según lo dispuesto en el artículo 92 de los Lineamientos Generales, la modalidad o medios de reproducción de los datos personales 

será a través de consulta directa, en el sitio donde se encuentren, o mediante la expedición de copias simples, copias certificadas, 

medios magnéticos, ópticos, sonoros, visuales u holográficos, o cualquier otra tecnología que determine el titular.  

f) Los plazos establecidos dentro del procedimiento —los cuales no deberán contravenir lo previsto en los artículos 51, 52, 

53 y 54 de la LGPDPPSO— son los siguientes:  

El responsable deberá establecer procedimientos sencillos que permitan el ejercicio de los derechos ARCO, cuyo plazo de 

respuesta no deberá exceder de veinte días contados a partir del día siguiente a la recepción de la solicitud.  

El plazo referido en el párrafo anterior podrá ser ampliado por una sola vez hasta por diez días cuando así lo justifiquen las 

circunstancias, y siempre y cuando se le notifique al titular dentro del plazo de respuesta.  

En caso de resultar procedente el ejercicio de los derechos ARCO, el responsable deberá hacerlo efectivo en un plazo que no 

podrá exceder de quince días contados a partir del día siguiente en que se haya notificado la respuesta al titular.  

En caso de que la solicitud de protección de datos no satisfaga alguno de los requisitos a que se refiere el párrafo cuarto del 

artículo 52 de la LGPDPPSO, y el responsable no cuente con elementos para subsanarla, se prevendrá al titular de los datos dentro 

de los cinco días siguientes a la presentación de la solicitud de ejercicio de los derechos ARCO, por una sola ocasión, para que 

subsane las omisiones dentro de un plazo de diez días contados a partir del día siguiente al de la notificación. Transcurrido el plazo 

sin desahogar la prevención se tendrá por no presentada la solicitud de ejercicio de los derechos ARCO. 

La prevención tendrá el efecto de interrumpir el plazo que tiene el INAI para resolver la solicitud de ejercicio de los derechos 

ARCO.  

Cuando el responsable no sea competente para atender la solicitud para el ejercicio de los derechos ARCO, deberá hacer del 

conocimiento del titular dicha situación dentro de los tres días siguientes a la presentación de la solicitud, y en caso de poderlo 

determinar, orientarlo hacia el responsable competente.  

Cuando las disposiciones aplicables a determinados tratamientos de datos personales establezcan un trámite o procedimiento 

específico para solicitar el ejercicio de los derechos ARCO, el responsable deberá informar al titular sobre la existencia del mismo, 

en un plazo no mayor a cinco días siguientes a la presentación de la solicitud para el ejercicio de los derechos ARCO, a efecto 

de que este último decida si ejerce sus derechos a través del trámite específico, o bien, por medio del procedimiento que el 

responsable haya institucionalizado para la atención de solicitudes para el ejercicio de los derechos ARCO conforme a las 

disposiciones establecidas en los artículos 48 a 56 de la LGPDPPSO.  

En el caso en concreto, se informa que no existe un procedimiento específico para solicitar el ejercicio de los derechos ARCO en 

relación con los datos personales que son recabados con motivo del cumplimiento de las finalidades informadas en el presente 

aviso de privacidad.   

g) El derecho que tiene el titular de presentar un recurso de revisión ante el INAI en caso de estar inconforme con la 

respuesta.  

El referido derecho se encuentra establecido en los artículos 103 al 116 de la LGPDPPSO, los cuales disponen que el ti tular, por sí 

mismo o a través de su representante, podrán interponer un recurso de revisión ante el INAI o la Unidad de Transparencia del 

responsable que haya conocido de la solicitud para el ejercicio de los derechos ARCO, dentro de un plazo que no podrá exceder 

de quince días contados a partir del siguiente a la fecha de la notificación de la respuesta. 

En caso de que el titular tenga alguna duda respecto al procedimiento para el ejercicio de los derechos ARCO, puede acudir a 

la Unidad de Transparencia del IFT, ubicada en Avenida Insurgentes Sur #1143 (Edificio Sede), Piso 8, Colonia Nochebuena, 

Demarcación Territorial Benito Juárez, Código Postal 03720, Ciudad de México, enviar un correo electrónico a la siguiente 

dirección unidad.transparencia@ift.org.mx o comunicarse al teléfono 55 5015 4000, extensión 4688.  

 

IX. Mecanismos, medios y procedimientos para ejercer el derecho de portabilidad de datos personales ante el IFT. 

Respecto al derecho a la portabilidad de datos personales, se informa que ninguna de las categorías y/o datos personales 

recabados es técnicamente portable, al no actualizar los supuestos a los que hace referencia el artículo 8 de los Lineamientos de 

Portabilidad1. 

 

X. El domicilio de la Unidad de Transparencia del IFT. 

La Unidad de Transparencia del IFT se encuentra ubicada en Avenida Insurgentes Sur #1143 (Edificio Sede), Piso 8, Colonia 

Nochebuena, Demarcación Territorial Benito Juárez, Código Postal 03720, Ciudad de México, y cuenta con un módulo de 

atención al público en la planta baja del edificio, con un horario laboral de 9:00 a 18:30 horas, de lunes a jueves, y viernes de 9:00 

a 15:00 horas, número telefónico 55 5015 4000, extensión 4688.  

 

XI. Los medios a través de los cuales el responsable comunicará a los titulares los cambios al aviso de privacidad. 

Todo cambio al Aviso de Privacidad será comunicado a los titulares de datos personales en el micrositio denominado “Avisos de  

privacidad de los portales pertenecientes al Instituto Federal de Telecomunicaciones”, disponible en la dirección electrónica: 

http://www.ift.org.mx/avisos-de-privacidad  

Última actualización: (08/06/2020) 

 

 
1 Disponibles en el vínculo electrónico: 

http://dof.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5512847&fecha=12/02/2018  

mailto:unidad.transparencia@ift.org.mx
http://www.ift.org.mx/avisos-de-privacidad
http://dof.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5512847&fecha=12/02/2018


 
Consulta Pública sobre el “Anteproyecto de Guía para 

determinar Mercados Relevantes en los Sectores de 

Telecomunicaciones y Radiodifusión” 

 

P á g i n a  4 | 7 

 

 

 

II. Comentarios, opiniones y aportaciones específicos de la 

persona participante sobre el asunto en consulta 

pública 
Numeral o 

apartado 
Comentarios, opiniones o aportaciones 

  

  

  

  

  

  

  

  
Nota: añadir cuantas filas considere necesarias. 

III. Comentarios, opiniones y aportaciones generales de la 

persona participante sobre el asunto en consulta 

pública 

El Anteproyecto de Guía señala en su apartado “2.1 Definición conceptual de 

MR y su determinación” que “La determinación de MR no es un fin en sí misma, 

sino que cobra importancia en un contexto de análisis de competencia e implica 

una valoración económica compleja de carácter discrecional que, en los 

sectores de TyR sólo el Instituto puede construir a partir de la evidencia de que 

dispone en cada caso y de la aplicación de sus propios criterios metodológicos”.  
 

Al respecto, parece que el Instituto tomó como referencia el criterio judicial con 

rubro MERCADO RELEVANTE. SU CONCEPTO EN MATERIA DE COMPETENCIA 

ECONÓMICA, pero lo aplicó de manera incompleta pues el referido criterio 

señala que la definición de marcado relevante se convierte sólo en un medio 

para determinar la presencia o ausencia de poder en el mercado, como se 

observa a continuación:  

 
 
MERCADO RELEVANTE. SU CONCEPTO EN MATERIA DE COMPETENCIA ECONÓMICA. La Ley 

Federal de Competencia Económica y su reglamento no establecen una definición conceptual de lo que es 

"mercado relevante"; sin embargo, a través de los criterios contenidos en sus preceptos, se colige que se 

compone de todos los productos que son razonablemente intercambiables o sustituibles, según los fines para 

los que fueron hechos, considerando las características de precio, uso y calidad. En forma más simple, el 

"mercado relevante" es el espacio geográfico en el que se ofrecen o demandan productos o servicios 

similares, lo que le otorga una doble dimensión: De productos o servicios y geográfica o territorial. En esa 

tesitura, para que exista mercado relevante es necesario que un conjunto de bienes o servicios iguales o 

similares estén al alcance del consumidor en un territorio lo suficientemente extenso como para que el 

consumidor esté dispuesto a obtener la mercancía o servicio en algún punto de ese espacio geográfico, en 

el tiempo en que aquél esté dispuesto a esperar para satisfacer su necesidad. En ese orden de ideas, se 

advierte que este concepto, que tiene una triple delimitación: objetiva, geográfica y temporal, adquiere 
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importancia si se considera que es en dicho mercado donde existe el riesgo de que los agentes económicos 

incurran en prácticas anticompetitivas que distorsionan la concurrencia y eficiencia económicas. Así, la 

definición de "mercado relevante" se convierte sólo en un medio para determinar la presencia o 

ausencia de poder en el mercado; no obstante, para evaluar si dicho poder de mercado existe, primero es 

indispensable identificarlo. Por otra parte, es importante precisar que el concepto jurídico indeterminado 

"mercado relevante" implica una valoración económica compleja de carácter discrecional que, prima facie, 

sólo la Comisión Federal de Competencia puede construir a partir de la evidencia de que en principio dispone, 

por lo que opera una presunción de validez respecto a la conclusión obtenida, que exige a la parte investigada 

cuestionar, en su caso, la información y aplicación en lo sustancial y concreto de los hechos y criterios 

metodológicos o regulativos utilizados. Como ejemplos de algunas definiciones del concepto en estudio se 

tiene que tanto la Comisión de Defensa de la Libre Competencia como el tribunal, ambos del Instituto Nacional 

de Defensa de la Competencia y de la Protección de la Propiedad Intelectual de Perú, afirman que: "El 

producto relevante comprende la totalidad de productos y/o servicios intercambiables o sustituibles en razón 

de sus características, su precio o el uso que se prevea hacer de ellos, que puedan ser considerados como 

alternativas razonables por un número significativo de clientes y consumidores.". Asimismo, la Suprema Corte 

de Justicia de los Estados Unidos de Norteamérica se ha pronunciado en los siguientes términos: "El mercado 

se compone de los productos que tienen un grado razonable de intercambiabilidad según los fines para los 

que fueron hechos, y considerando las características de precio, uso y calidad.". También el Tribunal de 

Justicia de la Comunidad Europea señala: "El concepto de 'mercado relevante' implica que pueda existir una 

competencia efectiva entre los productos que forman parte del mismo, lo que supone un grado suficiente de 

intercambiabilidad, a efectos del mismo uso, entre todos los productos que forman parte de un mismo 

mercado.". De lo expuesto se concluye que las condiciones básicas a considerar para definir el "mercado 

relevante" son: 1. La posibilidad de sustituir un bien por otro, lo que requiere una prueba de sustituibilidad de 

bienes o servicios ante la oferta y demanda que pueda oscilar; 2. Los costos de distribución del bien y de sus 

insumos; 3. La posibilidad de los consumidores para obtener el bien en otro mercado; y, 4. Las restricciones 

normativas que limitan el acceso del consumidor a otras fuentes de abasto alternativas.  

 

Más adelante en el apartado “7 Exhaustividad en la delimitación de MR” el 

anteproyecto de guía señala que “Por lo tanto, en los casos de concentraciones 

descritos, no es necesario llevar a cabo una delimitación exhaustiva de MR” y en 

el apartado “7.1 Precedentes decisorios del Instituto” se hace un señalamiento 

específico de casos de análisis de concentraciones en los que se ha dejado 

abierta la delimitación precisa del MR, es decir, sin necesidad de aplicar de 

manera exhaustiva todos y cada uno de los criterios establecidos en el artículo 58 

de la ley de competencia económica, el artículo 5 de las disposiciones 

regulatorias del Instituto y la guía de definición de mercados relevantes.  
 

De lo anterior se observa que, por alguna razón que no explica el documento, el 

anteproyecto se enfoca en casos de concentraciones en los que no es necesario 

delimitar de forma precisa el mercado relevante y deja de lado y, 

consecuentemente, no aclara qué ocurre en los casos de determinación de 

mercado relevante en el análisis de prácticas monopólicas relativas.  
Siguiendo esa idea y atendiendo a lo señalado en el criterio judicial antes 

mencionado, se sugiere que la guía aclare que cuando se revise la posible 

comisión de prácticas monopólicas relativas, la autoridad investigadora sólo 

determinará un mercado relevante cuando haya determinado previamente que 

la conducta que desplegó el agente económico encuadra en alguno de los 

supuestos previstos en el artículo 56 de la ley de competencia, pues de lo 
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contrario no tendría sentido definir un mercado relevante ya que no habría 

posibilidad de que se actualice la práctica monopólica relativa.  
 

Lo anterior es así, toda vez que las autoridades administrativas deben respetar el 

principio de economía procesal y celeridad administrativa, ya que el establecer 

que la autoridad investigadora deberá determinar un mercado relevante para 

decidir si el agente económico tiene no  poder sustancial de mercado, aun 

cuando la conducta realizada no encuadre dentro de los supuestos a que se 

refiere el artículo 56 de la ley de competencia -requisito que es imprescindible 

para poder acreditar una práctica monopólica relativa de acuerdo al artículo 54 

de la ley de competencia económica- únicamente retardaría la conclusión del 

asunto, acción que sería contraría con la economía procesal y desgastaría sin un 

sentido razonable la actividad administrativa.  
 

Aunado a lo anterior, se debe considerar lo que establece la teoría respecto de 

la dinámica procesal que es parte fundamental de los procedimientos en materia 

de competencia económica.  
Dinámica procesal: El proceso está constituido por actos que se producen de tal 

modo concatenados que cada uno se basa en el anterior y da sustento al que 

le sigue, por lo cual forman una serie compuesta por grados y fases. La serie 

avanza progresivamente y de manera irreversible. (Diccionario Jurídico Temático, 

Colegio de Profesores de Derecho Procesal, Facultad de Derecho de la UNAM, 

Editorial Harla 1997).  
 

En ese sentido, el hecho de determinar si un agente económico posee poder 

sustancial de mercado para acreditar una práctica monopólica relativa, es 

derivado de que ya se agotó el análisis relacionado con que el agente 

económico encuadra dentro de los supuestos a que se refiere el artículo 56 de la 

ley resultando éste positivo, por el contrario si dicho análisis determina que no se 

actualiza alguna de las conductas del artículo 56 de la ley de competencia 

económica, consecuentemente, el requisito establecido en la fracción I del 

artículo 54 de esa ley, generaría la consecuencia de ser infructuoso que se realice 

la determinación de un mercado relevante para establecer si el agente 

económico tiene o no poder sustancial de mercado, ya que con la no 

actualización del primer requisito es indiscutible que no puede configurarse una 

práctica monopólica relativa.  
 

De no reconocerse lo anterior, se estaría yendo en contra de la teoría de la 

dinámica procesal, ya que no tendría razón de ser la determinación de un 

mercado relevante y el consecuente análisis de poder sustancial de mercado, 

cuando la autoridad no acreditó que el agente económico desplegó alguna 

conducta de las referidas en el artículo 56 de la ley de competencia.  
 

A mayor abundamiento, la autoridad para acreditar una práctica monopólica 

relativa debe de constatar que se realizó alguno de los supuestos del artículo 56 
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de la ley de competencia y posteriormente revisar que se cumplan los requisitos 

de las fracciones II y III del artículo 54, el encuadrar la conducta del agente 

económico a alguno de los supuestos del artículo 56 de la ley es lo que permitirá 

a la autoridad tener la presunción de que existe una práctica monopólica relativa 

y es lo que dará origen a que analice si el agente económico tiene o no poder 

sustancial de mercado y si esa conducta tiene como objeto o efecto desplazar 

indebidamente a otros agentes económicos o impedirles sustancialmente su 

acceso o establecer ventajas exclusivas en favor de uno o varios agentes 

económicos, en caso contrario, es decir, si la conducta desplegada no encuadra 

en alguno de los supuestos del artículo 56, sería infructuoso continuar con el con 

el análisis que señalan las fracciones II y III del artículo 54 y se estarían destinando 

recursos de manera indebida pues no cambiaría la conclusión a la que ya se 

habría llegado.  
 

Se tiene conocimiento de que la extinta Comisión Federal de Competencia y la 

Comisión Federal de Competencia Económica han dejado precedente en 

relación a que si no se acredita el encuadramiento de las conductas 

relacionadas con las prácticas monopólicas relativas, no es necesario determinar 

el mercado relevante ni el poder sustancial. Se solicita a esa autoridad consultar 

esos precedentes y tomarlos en cuenta en la guía que se encuentra en consulta 

pública.  
 
Nota: añadir cuantas filas considere necesarias. 


