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Los comentarios, opiniones y aporiaciones preseniadas durante la vigencia de o presente consulia pdblica,
serdn divulgados integramente en el portal electrdnico del IFT vy, en ese senlido, serdn considerados
invaricblemente publicos. En caso de gue los comentarios, opiniones y apocrtacionas contengan informacion
que pueda ser considerada como confidencial o reservada, se entenderd que, quien parlicipa en esie
ejercicio, olorga su consentimiento expreso para la difusién de la misma, cuande mencs en el porial del IFT.
Eilo, toda verz que lo naturadleza de las consultas pdblicas consiste en transparentar el proceso de elaboracién
de nuevas regulaciones, asi como generar un espacio de intercambic de informacion, opiniones y punios de
vista sobre un anteproyecio reguiaioio o situacion especifica que este drgano constifucional auténomeo
somete ala consideracién del escrutinio publice, en términes de lo dispuesto por el arficule 120, froccidn t de
la Ley General de Transporencia y Acceso a ki informacién Poblica.
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medidas de preponderancia.

Hoy en dia la televisién abierta
presenta una baja de audiencia de
hasta el 18% segin el Gitimo
reporte trimestral del Instituto
Federal de Telecomunicaciones, 1o
que afecta no sé6lo a3l agente
econdmico preponderante sino
también a los demas agentes
econamicos, incluso, al nuevo
competidor gue si bien aun no
inicia transmisiones se enfrenta a
una realidad distinta a cuando
adguirio la concesidon para operar
una cadena de felevision.

El nacimiento de nuUevas
plataformas para llevar contenidos
a los usuarios finales, también es
un elemento importante a
considerar al  momento de
resolver si las  medidas de
preponderancias se eliminan o se
conservan, ya que los usuarios
finales  pueden  acceder a
contenidos relevantes ¢ de su
interés a través de plataformas
como lo es internet, diversificando
el mercado de los contenidos. Sin
embarge no debemos de perder
de vista que al no encontrar el
usuario final los contenidos de su
interés y tener que emigrar a otras
plataformas (por asi haberlo
decidido el duefic del contenido &
por la regulacion existente} éste
debe derogar una cantidad para
acceder a dichas plataformas,
fenémeno que contribuye a la
baja de audiencia en ia televisién
abierta.

De esta manera tenemos gue la
medida denominada de los
Contenidos resulta  perjudicial
para las audiencias al restringirles
el acceso a los Contenidos
Audiovisuales Relevantes a traves
de la television abierta, orilldndolo
a que tenga que contratar




plataformas de contenidos.

Fi caso en especifico se da en las
préximas justas olimpicas que sélo
se podran ver mediante un
proveedor de internet para
acceder al portal cuyos contenidos
llevan a cabo la transmision, por lo
que es claro que mas que regular
al preponderante para gue no
pueda utilizar el control de los
Contenidos Audiovisuales
Relevantes y programacién con
propositos  anticompetitivos, lo
que ha logrado que este tipo de
contenidos no estén al acceso de
los wsuarios finales de manera

gratuita.
En esta tesitura es claro gue el
Instituto federal de

Telecomunicaciones al imponer las
medidas de  preponderancia
omitié  analizar al sector, los
mercados que lo complementan y
dicho sea de paso los beneficios
reales que obtendria el usuario
final, lo cual no ha sucedido ya
que ha obligado a éste a contratar
ptataformas para adguirir
contenidos que con anterioridad
los encontraba en television
abierta.

En adicidn a lo expuesto respecto
a los contenidos, tenemos la
medida denominada “de lo
Publicidad” que al igual que en la
medida “De los Contenidos” ha
perjudicado a los usuarios finales y
al mercado del sector de la
radiodifusién, ya que antes de la
emisién  de las medidas de
preponderancia el Agente
Econdmico Preponderante tenia la
facultad de limitar sus espacios
publicitarios pudiendo regular un
poco el mercado de los espacios
publicitarios, o cual hoy en dia es
imposible, llevdndose los espacios
publicitarios las empresas




conocidas como centrales de
medios.

Este fendmeno se da tanto a nivel
mundial como a nivel nacional, las
centrales de medios se dedican a
comprar la mayoria sino es que
casi todos los espacios
publicitarios existentes tanto en el
sector de la radiodifusién como en
las distintas plataformas de
distribucién de contenidos, por lo
gue al limitar al preponderante a
no vender sus espacios
publicitarios o mejor dicho a
poder seleccionar a los agentes v
ast limitar el poder de las centrales
de medios, estos pueden hacerse
de todos los espacios publicitarios
existentes, perjudicando los
mercados del sector de la
radiodifusion y al usuario final al
poder dejar de ver publicitado
algtn producto que pudiera ser de
su interés por causas ajenas del
preponderante derivado de la
sobre regulacion.

Continuando con el analisis de la
sobre regulacidon en el sector de la
radiodifusidn de conformidad con
las medidas de preponderancia
aln existentes, también tenemos
la medida denominada “De la
infroestructura” la cual pretende
auxiliar a los nuevos competidores
al tener acceso a la infraestructura
pasiva del preponderante, sin
embargo pierde de vista que la
excesiva regulacién existenie para
incursionar en el sector minimiza
fa medida de comparticidn de

infraestructura pasiva del
preponderante,
El instituio Federal de

Telecomunicaciones al imponer
esta medida omitié analizar el
mercado existente de
infraestructura pasiva, siendo que
un nuevo concesionario ademds




de la infraestructura pasiva del
preponderante  también puede
tener acceso a la infraestructura
pasiva de otros agentes
ecandmicos, por lo que no se
entiende la razon de solo regular
al preponderante si la intencidn
era que el nuevo competidor
encontrara distintas opciones para
el despliegue de su red.

" Medida
adicional

De lo anterior, es claro que el
Instituto Federal © de
Telecomunicaciones a través de su
Unidad de Politica Regulatoria al
momento de Hevar a cabo la
revision  de las medidas de
preponderancia  impuestas  al
sector de la radicdifusion, debe de
analizar la manera en gue estan
afectando a la industria, los
mercados que derivan de esta y a
los usuarios finales, v no sélo
sobre regular al preponderante
que de una u otra forma hacerlo
afecta al sector en cuestion.




