Formato para participar en la consulta piblica

Sector Radiodifusién

Datos del participante

Pauling Navarro

En términcs de o dispuesto en el articulo 21 de fa Ley Federal de Transparencia y
Acceso o la Informacian Pablica Gubemamenial, y los arficutos 48, Oltimo parato
y 120 de la tey General de Transparencia y Acceso ¢ la Informacion Pobiica, doy Estoy de acuerdo
mi consentimiento expreso al 1 para la divulgocion de mis dotos personales
contenidos en el presente formato.

AVISO IMPORTANTE

Los comentarios, opiniones y oportaciones presentadas durante la vigencia de o presente consulia publica,
seran divuigados infegramente en el portal electrénico del IFT v, en ese senfido, serdn considerados
invariablemente poblicos. En caso de que los comentarios, opiniones y aportaciones contengan informacion
que pueda ser considerada como confidencial o reservada, se entenderd que, quien parficipa en este
ejercicio, otorga sy consentimientc expreso para ia difusidon de la misma, cuando menos en el portal det IFT,
o, toda vez que la naturaleza de las consultas pdlicas consiste en fransparentar el proceso de elaboracion
de nuevas reguiaciones, asi Cormo generar un espacio de intercambio de informacion, opiniones y puntos de
vista sobre un anteprovecto regulatorio o situacion especifica que este drgano constiiucionat autdnomo
somete a la consideracion del escrutinio pablico. en términos de lo dispuesto por el articulo 120, fraccion | de
la Loy General de Transparencia y Acceso ¢ la informacion Publica.
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