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EXTRACTO de la Guia para determinar Mercados Relevantes en los Sectores de Telecomunicaciones y Radiodifusion.

Al margen un logotipo, que dice: Instituto Federal de Telecomunicaciones.

EXTRACTO DE LA GUIA PARA DETERMINAR MERCADOS RELEVANTES EN LOS SECTORES DE TELECOMUNICACIONES Y
RADIODIFUSION

Con fundamento en los articulos 28, parrafos décimo quinto y décimo sexto, de la Constitucidn Politica de los Estados Unidos
Mexicanos (CPEUM); 1, 7, parrafos primero y tercero, y 15, fracciones | y XVIIl, de la Ley Federal de Telecomunicaciones y
Radiodifusion (LFTR); 5, parrafo primero, 12, fraccion XXII, parrafo tercero, inciso g), 18, parrafo séptimo, y 138, de la Ley Federal
de Competencia Economica (LFCE); 187 de las Disposiciones Regulatorias de la Ley Federal de Competencia Econémica para
los sectores de telecomunicaciones y radiodifusién (DRLFCE), asi como 1, parrafos primero y tercero, 2, fraccion X, 4, fraccion I, y
6, fraccion XXXVIII, del Estatuto Organico del Instituto Federal de Telecomunicaciones; en su XXIll Sesién Ordinaria de 2021
celebrada el 17 de noviembre de 2021 y mediante Acuerdo numero P/IFT/171121/661, el Pleno del Instituto Federal de
Telecomunicaciones (Instituto) expidié la "Guia para determinar Mercados Relevantes en los Sectores de Telecomunicaciones y
Radiodifusién" (Guia), respecto de la cual se presenta Unicamente el indice y presentacion a modo de extracto.
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1. Presentacion

La presente Guia se publica con fundamento en los articulos 28, parrafos décimo quinto y décimo sexto, de la CPEUM,; 7,
parrafos primero y tercero, y 15, fraccion XVIIl de la LFTR; 1, 2, 5, parrafo primero, 12, fraccion XXIl, parrafo tercero, inciso g), 18,



parrafo séptimo, y 138, fracciones |l y Il, de la LFCE; y 187 de las DRLFCE.

La Guia tiene los propésitos de: i) orientar a los agentes econdmicos (AE), a los interesados y a la sociedad en general,
respecto a los criterios, elementos y herramientas que podra considerar el Instituto en la determinacion de mercados relevantes
(MR) en analisis de competencia econdémica en los sectores de telecomunicaciones y radiodifusion (TyR), ii) contribuir a que los
criterios que utilice el Instituto para determinar MR sean transparentes y consistentes, y iii) dar certidumbre a los AE sobre el
ejercicio de las atribuciones del Instituto como autoridad en materia de competencia econémica y como 6rgano regulador en los
sectores de TyR.

La Guia constituye un marco de referencia que podra seguir el Instituto para la determinacién de MR en los sectores de TyR
en asuntos que se tramiten en términos de la LFCE o de la LFTR, mas no tiene el caracter de vinculante para el Pleno del
Instituto.

Los criterios que contiene la presente Guia estan basados en lo establecido en la CPEUM, la LFCE y las DRLFCE en relacion
con la determinacion de MR, y guardan consistencia con la teoria econémica, la practica internacional y los precedentes
decisorios del Pleno del Instituto y del Poder Judicial de la Federacion (PJF).

Este documento es susceptible de modificaciones futuras en la medida en que la legislacion y los criterios que la sustentan
cambien y en atencion a las interpretaciones y los criterios que emitan las autoridades competentes, incluido el PJF. Asimismo,
esta Guia sera revisada por el Instituto por lo menos cada 5 (cinco) afos, de conformidad con lo sefialado en el articulo 138 in
fine, de la LFCE.

La Guia se encuentra publicada integramente en el sitio de internet del Instituto: http://www.ift.org.mx

Ciudad de México, a 22 de noviembre de dos mil veintiuno.- Titular de la Autoridad Investigadora del Instituto Federal de
Telecomunicaciones, Paulina Martinez Youn.- Rubrica.- Titular de la Unidad de Competencia Econémica del Instituto Federal de
Telecomunicaciones, Salvador Flores Santillan.- Rubrica.



