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N INSTITUTO FEDERAL DE
y, Q'\ TELECOMUNITACIONES

ACUERDO MEDIANTE EL CUAL EL PLENO DEL INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES DETERMINA SOMETER A CONSULTA PUBLICA EL ANTEPROYECTO
DE LINEAMIENTOS GENERALES SOBRE LA VIGILANCIA DE LOS TIEMPOS MAXIMOS DE
PUBLICIDAD CUANTIFICABLE. - )

‘ \
ANTECEDENTES - —

~1. El'11 de junio de~2013, se publicd en el Diario Oficial de la Federacion (DOF), el :
“Decreto por el que se reforman y adicionan diversas disposiciones de los articulos -
60., 70., 27, 26}, 73, 78, 94 y 105 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, en maferia de tfelecomunicaciones.” (Decreto de Reforma

~ Constituclonal), mediante el cual se cred dal Instituto Federal de
Telecomunicaciones (Instituto) como un érgano auténomo, con personalidad

juridica y patrimonio propio. N

2. El 14 de Julio de 2014, se publicd en el DC%F el “Decreto por el que se expiden la

~ Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion, y la Ley del Sistema Pdblico

de Radiodifusion del Estado Mexicano; y se reforman, adicionan y derogan

—~ diversas disposiciones en materia de telecomunicaciones y fadiodifusién. ”

(Decretfo de Ley), mismo que de conformidad con el articulo Primero Transitorio

' _entré en vigor 30 dias naturales siguientes a su publicacién, es decir, el 13/de
agosto de 2014, \ :

"~ 3. EI31 de octubre de 2017 se publicé en el DOF el “Decrefo po\‘r el que se reforman,
adicionan —y derogan diversas disposiciones de la. Ley Federal de
N Telecomunicaciones y Radiodifusién.” \ -

En virfud de los antecedentes sefalados vy, —

CONSIDERANDO )
N

PRIMERO. - De conformidad con el articulo 28, parrafos décimo quinto y décimo sexto de
la Constifucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (Constitucion), el Insfituto es un
érgano auténomo con personalidad juridica y patrimonio propio, que tiene por objeto el
desarrollo eficiente de la radiodifusién y las telecomunicaciones, conforme a lo dispuesto
en la propia Cons‘rituci\én y en los términos que fijen las leyes. Para tal efecto, el Instituto
tiene a su cargo la regulacién, promocion y supervision del uso, aprovechamiento y
explotacién del espectro radioeléctrico, los recursos orbitales, los servicios satelitales, las
redes publicas de telecomunicaciones y la prestacion de los servicios de radiodifusion y
de telecomunicaciones, asi como del acceso a la infraestructura activa y pasiva y otros
. Insumos esenciales, en términos del precepto constitucional invocado asi como del

~ articulo 7 de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusién (Ley). garantizando
lo establecido en los articulos 6° y 7° de la Constitucion.

\\;
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Asimismo, el pdrrafo déclmo sexto del articulo 28 constitucional establece que el lnsﬂTuTo

-~ es fambién la autoridad en materia de competencia econdmica de los sectores de
radiodifusion y telecomunicaciones, por lo que en éstos sectores ejercerd de forma
exclusiva las facultades del articulo 28 de la Consh’rucnon y la Ley Federal de
Competencia Economlco > ;\

Los arficulos 15frccoiones ly XLy 51 de la Ley sefialan, respectivamente, que corresponde
al Instituto aprobar y expedir lineamientos en materia de telecomunicaciones y
radiodifusidon y que para ello deberd redlizar consultas pObl'{ccs no vinculatorias bajo los
principios de transparencia y parficipacion ciudadana. -
Por lo anterior y con fundamento en los arficulos 6° y 28°, parrafo décimo quinto de la
Constitucion; 1, 2, 7, 15 fracciones | y XLy 51 de la Ley: 1, 4 fraccldn |y 6 fraccién | del
Estatuto Orgdnico del Instituto Federal de Teleoomumcocuones el Pleno del Instituto es
competente para emifir el presen’re Acuerdo, - -
/ - S

SEGUNDO. - El articulo Décimo Primero Transitorio del Decreto de Reforma Constitucional
sefala que “(p)ara que la publicidad en radio y television sea equilibrada, ld ley dotard

. al (Instituto) de atribuciones para vigilar el cumplimiento de los tiempos mdéximos que la
misma sefala para la transmisién de merisajes comerciales”, para lo cudl, la Ley, en los
articulos 15, fraccion LVIIly 216, fraccién |, establece la atribucion del Instituto de vigilar y

( sancionar el cumpllmlen‘ro de los flempos mdximos establecidos poro la fransmisién de
mensajes comerciales conforme a lo dlspues’ro en la propia Ley. /

S

Altenor de lo referido, el articulo 237 de la Ley establece las reglas que los concesionarios
del servicio de radiodifusién, del servicio de televisién y/o audio restringidos y del servicio
de radiodifusién de uso social comunitario e indigena, asi como los programadores y
operadores de sefales, deberdn respetar, con objeto de mantener un équmbno en‘r;e la
publicidad y el conjunto de programacion fransmitida por dia de la siguiente manera:

—
|

S
Artficulo' 237. Los concesionarios que presten el servicio de
radiodifusion o de felevision y audio resfringidos, asi como los
programadores y operadores de senales, deberan mantener un

' equilibrio entre la publicidad y el conjunto de programacién

fransmitida por dia, para lo cual se seguirdn las siguientes reglas:
/ | \
I. Para los concesionarios de uso comercia( de radiodifusion: o
\
/ ‘ .
Q) En estaciones de felevision, el tiempo destinado a publicidad D
\ comercial no excederd del dieciocho por ciento del tiempo total
de fransmisién por cada canal de programacion, y

b) En estaciones de radio, el flempo_ destinado a publicidad
comercial no excederd del cuarenta por ciento del tiempo total
, de fransmisién por cada canal de programacion.

~ )
/ \ S :
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

La duraciéﬁ de Ila publicidad comercial no incluye los
promocionales propios de la estacion, ni las fransmisiones
correspondientes a los tiempos del Estado y otros a disposicion del
Poder Ejecutivo, ni programas de oferta de productos o servicios; \

Il. Para concesionarios de television y audio restringidos:

@) Podran transmitir, diariamente y por canal, hasta seis minutos.de
publicidad en cada hora de fransmision. )
/

Para efectos del cdlculo c/orrespondienfe, no se considerard la P
publicidad confenida en las sehales de radiodifusion que sean s
retransmitidas ni los promocionales propios de los canales de
programacion, y

b)Los canales dedicados exclusivamente a programacién de
oferta de productos, estaran exceptuados del limite sehAalado en
el inciso anterior, y

- _
lll. Para los concesionarios de uso social indigenas y comunitarias
de radiodifusion: \ /
Q) En estaciones de television, el tiempo destinado a venta de
publicidad para los entes pubhcos#ederales Y, en su caso, los de
las Entidades Federativas y MunICIpIOS no excedera, del sels-por
clenfo del flempo ftofal de transmision por cada canal de
programacion, y -

b) En estaciones de radio, destinado a venta de publicidad para
los enfes publicos federales y, en su caso, los de las Enfidades
Federativas y Municipios, no excederd del caforce por ciento del
tiempo total de fransmisién por cada canal de programacion.

La duracion de la publicidad -referida en esta fraccién no
7 Incluye los promociongles propios de la estacion, n/ las
| fransmisiones correspondientes a los f/empos del Estado, bolétines,

encadenamientos y otros a disposicion del Poder Ejecutivo. N

i

\
Por otro lado, el legislador incluyé dentro de la Ley, a manera de incentivo de la
Produccién Nacional y de la Produccién Nacional Independiente, los cm‘lculos 247 y 248,
»\_ los cuales establecen lo siguiente:

\ . /) - ~

"Arficulo 247. Los concesionarios -que, presten el servicio de
/  radiodifusién para uso comercial que cubran con produccion
_ -~ nacional cuando menos un veinte por clento de su programacion,

e
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Ahora bien,\la Ley, en su Titulo Décimo Quinto, relativo al Régimen de Sanciones,
establece en el articulo 311, inciso a), que corresponde al Instituto sancionar con multa
por el equivalente al doble de los ingresos obtenidos por el concesionario derivagos de
rebasar los fopes maximos de fransmision de publicidad establecidos en Ia Ley:

podran incrementar el porcentaje de tiempo de /oub/ic/dézd aque
se reflere esta Ley, hasfa en dos puntos porcentuales.

Este incentivo se aplicard de manera directamente proporcional
al- porcentaje de produccion nacional con el que se dé
cumplimiento a lo establecido en el parrafo anterior.

Arficulo 248. Los concesionarios que presten el servicio de
rod/od/fUSIOn para uso comercial que cubran con produccion
naciond! Independiente cuando menos un veinte por cienfo de su
programacion, podrdan incrementar el porcentaje de tiempo de
publicidad a que se refiere esta Ley, hasta en .cinco puntos
poro\enfuales,

. , — . ; -
Este incentivo se aplicard de manera directamente proporcional

_al porcentaje de produccién nacional independiente con el que

se dé cumplimiento a lo establecido en el parrafo anterior.”

-

“Aﬁfc&lo 311. Corresponde al Instituto sancionar conforme a lo
siguiente: ~

a) Con multa po> el equivalente al doble de /os\'/’ﬁgresos obfenidos
por el concesionario derivados de rebasar los fopes maximos de
fransmision de publicidad establecidos en esta Ley,”

pl’OplG Ley.

En virtud de tfodo lo anterior, tomando en consideraciéon que resulta necesario contar con
un marco normativo que permita al Instituto el cumplimiento de su mandato legal de
vigilar y sancionar el cumplimiento de los tiempos méximos de publicidad por parte de
los concesionarios del servicio de radiodifusion, del servicio de television y/o audio
restringidos, y de los concesionarios del servicio de radiodifusion de uso social indigena y
comunitario, asi como de los programadores y operadores de seiales, se considera
necesaria la emisibn de una disposicidon administrativa de cardcter general que
establezca las definiciones y criterios (entre ello, elementos constitutivos de técnicas
comunmente conocidas en inglés como call to action) merced 4 los cuales el Instituto
habrd de cumplir con dicho mandato legal; asi como en la cual se concreten los
incentivos que la Ley prevé en materia de publicidad para los concesionarios de
radiodifusién. de uso comercial que cubran con Produccién Nacional y/o Produccidn
% Nacional Independiente su-programacion diaria, en los porcentajes esTabIectdos por la
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\. materia del presente acuerdo.

/ . N

7 INSTITUTO FEDERAL DE
- TELECOMUNICACIONES

{
Por lo expuesto, y con fundamento en la fraccidn | del arficulo 15 de la Ley, relativo a la
facultad del Instituto de expedir lineamientos en materia de telecomunicaciones y
radiodifusion, el Instituto considera necesaria la emisién de los L\ineamien’ros Generales
sobre la Vigilancia de los Tiempos Mdaximos de Publicidad Cuantificable y por tanto
someter a consulta plblica el anteproyecto elaborado por la Unidad de Medios y

Y

o o
~Contenidos Audiovisuales. \ . —

|

y, ( - / ~ —

TERCERO. - El articulo 51 de la Ley sefala que\, para la emisidn y modificacion de reglas,
_lineamientos o disposiciones administrativas de cardeter general, asi como en cualquier

caso que determine el Pleno; el Instituto deberd redlizar consultas publicas bajo los

principios de fransparencia y participacion ciudadana. N
Er(w este-sentido, el Pleno del Instituto debe someter a consulta plblica el *Anteproyecto
de Lineamientos Generales sobre la Vigllancia de los Tiempos Mdaximos de Publicidad
Cuantificable” por un periodo razonable a fin de transparentar y promover, la
participacién cludadana en los proceses de emisidn de disposiciones de cardcter
general que produzca el Instituto, a efecto de dar cabal cumplimiento a lo establecido
en el dispositivo legal seficlado. —

Por las raanes antes expuestas, con fundamento en lo dispuesto por los articulos 6° y 28,
pdrrafos décimo quinto y d?cimo sexto de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; Décimo Primero Transitorio del “Decreto por el que se reforman y adicionan
diversas disposiciones de los articulos 60., 70., 27, 28, 73, 78, 94 y 105 de la Constitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos, e?w materia de telecomunicaciones”; 1, 2, 7, 15
fracciones |, XLy LVIII, 17 fraccidén |, 51, 216 fraccidn |, 237, 240, 247, 248, 297 Gitimo parrafo
y 311, inciso ) de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion; y 1, 4, fracciones
ly V. inciso iv), 6, fracciones | y XVIII, 19, fraccién VI, 37, 38, fraccion |y 39 fraccion IV del
Estatuto Orgdnico del Instituto Federal de \Telecomunicaciones, el Pleno emite el
siguiente:
~ _ 7 _ ACUERDO
A \
PRIMERO.- Se somete a consulta publica por un plazo de 30 (freinta) dias habiles
contados a partir del dia hdbil siguiente de su publicacién en el portal de Internet del
Instifuto Federal de Telecomunicaciones, el "Anteproyecto de Lineamientos Generales
soble la Vigilancia de los Tiempos Mdaximos de Publicidad Cuantificable" @si como su
Anexo Unico, presentado por la Unidad de Medios y Contenidos Audiovisuales, mismo
gue se acompafa como Anexo 1, a fin de que cualquier inferesado presente
comentarios, observaciones, propuestas y/o adiciones. \
N - - ]
SEGUNDO.- Se instruye a la Unidad de Medios y Contenidos Audiovisuc:l\es, arecibiry dar
la atencién que corresponda, en el dmbito de sus atribuciones, a los comentarios,
opiniones, propuestas y/o adiciones que sean vertidas en virtud de |a consulta pudblica

g

5
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\ ‘ “ /
TERCERO.- Publiguese en la pdgina de. Internet del Instituto Federal” de
Telecomunicaciones. )

\
<L
/
/ ' Gabrle| Oswaldo Contreras Saldivar \ /
Cemisionado Presidente ) 7
.-
- - ‘x‘k\ : ; [}
Maria Elena Estaviilo Flores
o Comisionada
\ -
- - 'i" J LN, W, S .
,V Sosfenes Dioz Gonzdlez
Comisioniado Comisionado
— ~

_ /

El presente Acuerd9 fue aprobado por el Pleno del Instifuto Federal de Telecomunjcaciones en su XXXVIi Sesién Ordinaria celebrada el 12/

de diclembre de 2018, por unanimidad de votos de los Comisionados Gabriel Oswaldo Contreras Saldivar, Maria Elena Estavillo Flores, Mario

Germdan Fromow Rangel, Adolfo Cuevas Teja, Javier Judrez Mojica, Arturo Robles Rovalo y Séstenes Diaz Gonzdlez; con fundamento en los

. pdrafos vigésimo, fracciones ty lii; y vigésimo primero, del articulo 28 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos; articulos

‘*\% 7. 16y 45 de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion; asi como en los arficulos 1, 7, 8 y 12 del Estatuto Orgdnico del Instituto
% Federal de Telecomunicaciones, mediante Acuerdo P/IFT/121218/909. )
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INSTITUTO FEDERAL DE
4 TELECOMUNICACIONES

ANEXO 1

LINEAMIENTOS GENERALES SOBRE LA VIGILANCIA DE LOS
TIEMPOS MAXIMOS DE PUBLICIDAD CUANTIFICABLE

Capitulo |
- — Disposiciones Generales

Arhculo 1.- Los Lineamientos son de orden publico y tienen como objeto regulor la
vngﬂcncaa de los tiempos maximos de Publicidad Cuantificable en el Servicio (de
_ Radiodifusién y/o del Servicio de Televisidn y/o Audio Restringido. —

- AN

Articulo 2.- Para los efectos de los presentes Lineamientos deberd estarse a las siguientes
definiciones:

V.

Agente Econémico.- Toda persona fisica o moral, con o sin fines de lucro,
dependencias y enfidades de la Administracion Pdblica- Federal, estatal o
municipal, asociaciones, cdmaras empresarialés, agrupaciones  de
profesionistas, fldelcomlsos\o cualqwer otra forma de participacion en la
actividad econdmica;

Alfabetizacion Medidtica e Informacional.- Acciones que tienden a desarroliar
en las Audiencias la habilidad y la capacidad de acceder, entender, analizar,
crear y evaluar oc’rlvomen‘re los contenidos medidticos, a fin'de hocer un uso
pleno, eficiente y seglro de ellos; ‘

l ’ g

Audiencias.- Personas que perciben contenidos de oudio o audiovisudles
provistos a través del Servicio de Radiodifusion y del Serv:cno de Television y/o

Audio Res‘rrlngldos segln corresponda; (

—

._Autopromocién.- Técnica de Publicidad, éh‘el Servicio de Radiodifusion o en el

Servicio de Televisidn y/o Audio Restringidos, consistente en Informar sobre el
fitulo, trama, fecha, horario u otras caracteristicas inherentes a la programacion
fransmitida-en el mismo Canal de Programacion; .

Campanos de Responsobilidcd Soclal.-| Técnica de Publicidad que tiene por
finalidad servir al bien publico en temdticas sociales, educativas, culturales,
deportivas, de Alfabetizacién Medidtica e Informacional o de salud, siempre
gue no haya mediado contraprestacion alguna en-numerario o en especie
con motivo de su inclusiéon;

Canal dg/Programacién.- Orgomzamon secuencial en el tiempo de contenidos
de audio o audiovisuales, pues’ra a disposicidon de las Audiencias, bagjo la
responsabilidad de una misma persona, y dotada de Identidad e imagen
propias y que es susceptible de distribuirse, en\la modalidad técnica que

/
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VIL.

VIil.

~ X

Xil.

Xill.

XV,

\

corresponda, a través del Servncno de Radiodifusién o del $ervicio ‘de Televisién
y/o Audio Restringido;™ ~

!Conceslonario de Radiodifusién.- Persona fisica o moral/que cuenta con un
fitulo de concesidn para prestar el Servicio de Radiodifusion;
/
Conceslonario de Te\levi"'s/ién y/o Audio Restringidos.- Persona fisica o moral‘que
presta el Servicio de Television y/o Audio Restringido con un fitulo de concesion;
1

Espacios Comerclalizados dentro de la Programacién.- Técnica de Publicidad
consistente en que durante un contenido de audio o audiovisual, ya sea a
fravés del o Ios presen’rodores o protagonistas de dicho contenido y/o
utiizando los elementfos de la produccién, tales como el escenario, la~
ambientacioén, virtuales, cintillos, plecas, la trama, entre otros, se induzca activa
e Inmediatamente la comercializacién y venta de un producto, servicio o
actividadg;

Grupo de Interés Econdmico (GIE).- Conjunto de sujefos de derecho con
infereses comerciales y financieros afines que coordinan sus actividades para
participar en los mercados y actividades econdmicas, a través del control o
influencia decisiva, directa o indirecta, que uno de sus integrantes ejerce sobre

' los demads:

Identidad.- Conjunto de caracteristicas de un Canal de Programacién, tales
comg el nombre comercial, logotipo, programacion, entre oTr%s, que permiten
su conocimiento e idenjrifigacién por parfe de las Audiencias; (
Influencia.- La capacidad, de hecho o de derecho, de una persona de
participar o intervenir en forma significativa, directa o indirectamente, por
cualquier medio en las decisiones que incluyen pero no se limitan a la
administracién, la definicion de las politicas y los objetivos o la gestion,
conducciéon y ejecucidon de las actividades de ofrals) personals). Este
elemen‘ro incluye, pero no se limita al control. ~ /

La Influencia resulta de los derechos, contratos, convenios o cualquier otro
medio 0 acto que por si mismos © en conjunto otorguen la capacidad antes
senalada, por virtud de la cual se resfringen o pueden restringir los incentivos
entre personas a un grado que limite su capacidad o incentivos para competir
en forma independiente; \ [

\ —
Instituto.- Instituto Federal de Telecomunicaciones;
Ley.- Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion;

\ i
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XVI,

XVII.

XXl

XXII.

XX,

. Productor Naclonal.- Persona fisica o moral de nacionalidad mexicana que

S

\%m

\ — INSTITUTO FEDERAL DE
- \ TELECOMUNICACIONES
) L ) a * \
Lineamientos.- Lineamientos Generales sobre la Vigilancia de los Tiempos
Mdximos de Publicidad Cliantificable; \

Mensaje Comercial.- Técnica de Publicidad consistente en Ia mencidn dirigida
a'la Audiencia o a un segmento de la misma durante corte programdtico a
través del Servicio-de Radiodifusién comercial y del Servicio de Television y/o
Audio Restringidos, con el propdsito de Informar sobre la existencia o
caracteristicas de up producto, servicio o c:c;‘riviolc:dW para inducir su
comercializacion y venta. El Mensaje Comercial no incluye los promocionales
propios de la estacion o Canal de Programacion, ni~las transmisiones
correspondientes a los tiempos del Estado, y ofros @ disposicién del Poder
Ejecutivo, ni programacién de ofertarde productos;

Patrocinio.=Pago en efectivo o en especle que realiza cualquier persona fisica
o moral a fin de que se haga la m@ncién o presentacion visual de Ta
denominacién, razén social, marca o logotipo de la persona que realizé el

PAgo;

Poder de mando:- Capacidad de hecho de influir de manera decisiva en los

acuerdos adoptados en las asambleas de accionistas o sesiones del consejo

de administracion o en la gestion, conduccidn y ejecucion de los negocios de

una persona gque ésta controle o en las que tenga una influencia Qgﬁificq’rivo;
e

Produccién Naclonal.- Contenido o programacion generada por persond fisica

o moral con financiamiento mayoritario de origen mexicano; ‘

Produccién Naclonal Independiente.- Produccién redlizada por persona fisica

o moral de nacionalidad mexicana que produce obras audiovisuales a nivel

nacional, regional o local, que no cuenta con una concesidn de

telecomunicaciones o radiodifusién, ni es controlado por un concesionario en
. /

virtud de su Poder de Mando;

Producto Integrado.- Técnica de Publicidad consistente en incluir o mostrar un
producto, servicio o marca, con fines comerciales o de promocion, pero sin
incitar activamente dicha comercializacion ni exaltar sus caracteristicas;

produce obras audiovisuales a nivel nacional, regiondl o local;

Productor Naclonal Independiente.- Persona fisica o moral de nacionalidad
mexicana que produce obras audiovisuales a nivel nacional, regional o locdl,
que no cuenta con una conc,e;ién de telecomunicaciones o radiodifusidn, ni
es contfrolado por un concesionario en virfud de su Poder de Mando;

~
\

\ ) ;o -

~Pdagina 9 de 16




XXIV. Programador.- Persona fisica o moral que cuenta con la capacidad de
‘, conformar un Canal de Programaciorny;

XXV, P/romocién Cruzada.- Técnica de Publicidad ColwslsTenTe en Informar sobre el
tftulo, frama, fecha, horario u ofras Caracteristicas inherentes a la programacion
transmitida en un diverso Canal de Programacion dentro del mismo servicio, ya

sea radiodifusion o televisidon restringida, que se encuenfra bgjo la
/ responsabilidad programdtica del mismo Concesionario o Programador, o de

uno diverso pero que perfenece al mismo Grupo de Interés Econdmico;
XXVI. Publicidad.- Toda forma de comunicacién realizada por Concesionarios de
Radiodifusién, Concesionarios de Television y/o Audio Restringidos y/o

Programadores para la obftencidn de objetivos comercidles y/o de

financiamiento que se materializa a fravés de diversos formatos en el Servicio
g de\Rogiodifusién y el Servicio de Television y/o Audio Restringidos;
5 A
| XXVII.-Publicidad Cuantificable.- Conjunto de Mensajes Comerciales y Espacios
Comercidlizados dentro de la Programacién a través del Servicio de
Radicdifusidn comercial y del Servicio de Television y/o Audio Restringidos que
contardn como publicidad comercial para los efectos del articulo 237 de la
Ley;

e

S~

—

XXVIII Servicio de Rodiodlfuslon Servicio publico de interés general que se presta
mediante la propagacion de ondas electromagnéticas de senales de audio o
de audio y video asociado, haciendo uso, aprovechamiento y explotacion de

L las bandas de frecuencias del espectro radioeléctrico, incluidas las asociadas
a recursos orbitales, atribuidas por el Instituto a tal servicio;” con el que la
poblacidén puede recibir de manera directa y gratuita las sefales de su emisor
utilizando los disposi‘rivos idéneos para ello;

XXIX. _Servicio de Televnslon y/o Audio Restringido.- Servicio de telecomunicaciones

— de audio o de audio y video asociados que se presta a sus suscriptores y

usuarios, que al percibir contenidos de audio o audiovisuales se conforman

como Audiencias, a través de redes publicas de telecomunicaciones
mediante contrato y el pago pel’lOdICO de una cantidad preestablecida, y

XXX, UMCA.- Unldod de Medios y Con‘ren[dos Audlowsuoles

~ C\, . | .
) apitulo I - /
- Tiempos Mdximos de Publicidad Cuantificable /
e —

\ - Seccién |
Cantidad de Tiempos Méximos de Publicidad Cuantificable

e

—
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Articulo 3.- Los Concesionarios de Radiodifusidon, los Concesionarios de Television y/o
" Audio Restringidos, los Programadores y operadores de sefiales, deberdn mantener un
equilibrio entre la Publicidad Cuantificable y el conjunto de programacién fransmitida
por dig, para lo cual se seguirdn las siguientes reglas:

- /

—

L Para los Congesionarios de Radiodifusidon de uso comercial: )
/ \
/ -
d) En estaciones de television, el tiempo destinado a Publicidad d
Cuantificable no excederd del dieciocho por ciento del tiempo total de
fransmision por cgdo Canal de Programacién, y
b) En estaciones/de radio, el tiempo destinado a Plblicidad Cuan’rificable
no excederd del cuarenta porciento del ’rlempp total de fransmisién por
cada Canal de Progromacuon \
La duracién de la Publicidad Cuantificable no incluye los promocionales
— propios de la estacion,-ni las transmisiones correspondientes a los fiempos del
Estado y otros a disposicidon del Poder Ejecutivo, ni programas de oferta de
productos o servicios;

—

Il. Para Concesionarios de Television y/o Audlo Restringidos:

a) Podrdn transmitir, diariamente y por Canal de Progromcuon hasta seis
minutos de publicidad en cada hora de transmision;

~
h Para efectos del cdlculo correspondienfe, no se considerard la Publicidad
/ contenida en las sefiales del Servicio de Radiodifusion de Televisién que sean
‘ refransmitidas nilos promocionales propios de los Canales de Programacion,

~ y\ \
b) Los canales dedicados exclusivamente a programacion de oferta de
productos, estardn exceptuados del limite sefialado en el inciso anterior,
y o) /
ST

I, Pgra los, Conceslonarios de Rodigdifusiénﬁde uso soclal indigenas y

comunitarias: \ ; P
‘ \ '

a) En estaciones de television, el tiempo des’rincdo a venta de Publicidad
para les entfes publlcos federales y, en' su caso, los de, las Enfidades
Federativas y Mumcnplos no excederd del seis por ciento del fiempo total
de transmisién por cada Canal de Programacion, y |

~ . ! i

b)) En esjraciones de radio, destinado a venta de Publicidad paraios enfes

publicos federales y, en su caso, los de las Entidades Federativas y
_/ . -
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Municipios, no excederd del catorce por ciento del tiempo total de

fransmisién por cada Canal de Programacion.

La- durac:lon de la Publicidad referida en esta fraccidon no incluye los
promomonoles propios de la estacion, nl las transmisiones correspondientes a
los fliempos del Estado, boletines, encadenamientos y otros a disposicion del
Poder Ejecutivo.

Artficulo 4.- No se incluyen pdra efecto del cédmputo de la Publicidad Cuantificable los
Patrocinios, Campanas de Responsabllidad Social, Autopromocidn, Promocidn Cruzada,
Producto Integrado y demds supuestos establecidos en los articulos 237 de la Lley y 3 de
los Llnecmlen‘ros /

™~

~

Seccion |l
Publicidad Cuantificable en concesiones de uso cpmerclcl

N
Arficulo 5.- La vigilancia de los tlempos maximos ,de Publicidad Cuantificable se llevara
a cabo a partir de la identificacién y medicién de la cantidad de tlempo diario deé
fransmisiones dedicado a la inclusion de Mensajes Comerciales mds la cantidad de
fiempo diario en que se hayan incluido Espacios Comercializados dentro de la
Programacion, contando segundo a segundo sin redondeos, la duracion de utilizacion
de cada una de dichos formatos. ‘
~ ! N
\ Secclonll
' Publicidad de entidades publicas
Articulo 6.-.La vigilancia de los tiempos méaximos de Publiciéod de entidades publicas
fransmitida por Concesionarios de Radiodifusidn de uso social comunitario o indigena se
llevard a cabo a partir de la identificacion y medicidon de la cantidad de tiempo diario
de transmisiones dedicado a ello, contandolo segundo a segundo, sin redondeos.
/ Capitulo lil
Produccidén Nacional y %
Produccién Naclonal Independiente
Seccion | _ _
Incentivos Y

\ o
Arficulo 7.- Los Concesionarios de Radiodifusion de uso comercial que cubran con -
Produccion Nacional cuande menos un veinte por ciento de su programacion diaria;”

podrdn incrementar el porcen’roje\de tiempo de Publicidad Cuantificable a que se
refieren estos Lineamientos, hasta en dos puntos porcentuales.
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/ /

~ [

" Este lncen’nvo se aplicard de manera dlrec’romen’re proporaoncl al porcentdje de
N Produccién Nacional con el que se dé cumplimiento a Y lo establecido en el parrafo
anterior. \

Arficulo 8.- Los Concesionarios de Radiodifusion de uso comercial que cubran con
Produccién Nacional Independiente cuando menos un veinte por clenfo de su
programacion diaria, podran incrementar el porcen‘rcue de tiempo de publicidad a que

se refieren estos Lineamientos, hasta en cinco puntos porcentuales.
Este incentivo se aplicard de manera directamente proporcional al porcentaje de
-~ Produccion Nacional Independiente con el que se dé cumplimiento a lo establecido en
el parrafo Gqferlor. N

e

\

Seccién i
Registro de Productores Naclonales y
Productores Naclonales Independientes /
\ e
Articulo 9.- La UMCA andlizard y determinard la p\rocedencio de las solicitudes de las
personas fisicas o morales que pretendan ser reconocidas con el cardcter de
Productores Nacionales, los cuales deberdn exhlblr onglncﬂ o copia certificada de lo

&gunen‘re

c) Acta de nacimiento o acta cohstitutiva en caso de personas morales;

b) Comprobante de domicilio; g -

¢) Exhibir facturas, recibos de honoratios, contratos o cualquier ofra documentacion
con la que se acredite que la o las producciones corr\espondien’res fueron
/ realizadas con financiamiento mayoritario de origen mexicano, y /
| - |
d) Estados financieros individuales y, en st caso, consolidados, para el Gltimo afo,
del Solicttante y de las sociedades confroladoras en Ulfima instancia del

| Solicitante. Incluya las notas anexas a dichos documentos.
\ !
¥

-

De igual forma, deberdn describlr pormenorizadamente las producciones realizadas,
especificando las  razones por las que considera que éstas son realizadas a nivel
nacional, regional o local.

— N

/ / o \ ,
Para el caso de personas morales deberd exhibirse el instrumento con el que acredite la
personalidad y facultades del representante legal, de conformidad con la legislacién -~
noaongl En caso de que personas-fisicas no readlicen por si mismos la solicitud

correspondiente, fambién deberd cumplirse con este requisito. N

. Articulo 10.- La UMCA analizard y determinard la procedencia de |GS solicitudes de las
/ ?rsonqs fisicas o morales que pretendan ser reconocidas con el cardcter de
/

N
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Productores Nacionales Independientes, los cuales deberdn cumplir con el contenido
del articulo Inmediato anterior, .

N

Asimismo, para acreditar el cardcter de Independiente, el Solicitante deberd manifestar
bajo protesta de decir verdad que, en su dimensidn de Grupo de Interés Econdmico y
considerando a los Agentes Econdmicos con los que ese Grupo tiene Influencia, no
\ cuenta con una concesidn de telecomunicaciones o radiodifusion ni es controlado por
un Conceslonario de radiodifusion o dé telecomunicaciones en virtud de su Poder de

Mando,

\/’

~

[} 1 1} 1 r/ o}
Para efectos de determinar si existe Influencia entre personas fisicas y morales, hasta su

dimensidn de GIE, se tomardn en consideracion los siguientes elementos:

)

)

Vi,

vil.

/

Una tenencia o titularidad accionaria, directa o indirecta, de acciones o
partes sociales, con derecho pleno a voto, qué representen mds del
cincuenta por cienfo del total de las acciones o partes sociales con
derecho pleno a voto sobre una persona moral;

N ~

Una tenencia o propiedad, directa o indirecta, de acciones o partes -
socidles con derecho pleno a voto cuyo valor representa el mayor
porcentdje del fotal de las acciones o partes sociales con derecho pleno
a voto de una persona mord,, rQspec’ro a cualguiera de los demads
accionistas que cuenfen con acciones o partes sociales con derecho
pleno a voto de este ulhmo

La facultad de dirigir o administrar, directa o indirectamente, a una
persong, en virtud de las facultades que le otorga su posicion dentro de 1os
oérganos de direccion, administracion o cualguier ofro relevante para la
toma de decisiones, operaciones y actividades econdmicas; '
e o

La capacidad, directa o indirecta, de designar a la mayotia de los
miembros del donsejo de administracion o-cualquier érgano de decision u
homadlogos en una persona meral;

Lo facultad de una o varlas personas de dirigir o administrar a ofras
personas morales en virtud de uno o varios confratos, incluyendo el acto
constitutivo de dichas personas morales;

Cuando el ¢uarenta por ciento o mds de las ventas, las compras, los”
ingresos, la produccidén o el consumo de una persona dependa de la
provision de compras, ventas, insumos de productos o servicios de o’rro
Que una persono sea titular de los derechos sobre créditos que represen’ren
cuarenta por ciento o mas de los pasivos o capital contable-de ofra;
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" . . . Y
viil.  Que una persona sea fitular de obligaciones de deuda de otra, cuando
esas obligaciones otorguen o puedan oforgar la capacidad de conocer-e
infllir en sus decisiones;

-

S

ix. Tratdndose de personas fisicas, el parentesco por consanguinidad, afinidad
o civil de hasta cuarto grado, los cényuges y.el concubinario, y

x.  Cuando las partes involucradas expresamente asi lo reconozcan, )

A efecto de que el Instituto\pueda evaluar a los Solicitantes que pretenden obtener la
calidad de Programador Nacional Independiente, éstos deberdn presentar la
informacién y la documentacion requerida en el Anexo Unio@.
\ BN

Articulo 11.- La UMCA determinard la procedencia de la solicitud dentro del plazo de
cuorgm‘c y cinco dias hdbiles siguientes a Ig presentacion de éstas, En caso afirmativo,
se emitird la constancia de acreditacién de requisifos en tres tantos, una para el
solicitante, una para resguardo de la UMCA y una mds se enviard a la Unidad de
Concesiones y Servicios para su inscripcion en el Registro Pdblico de Concesiones del
Instituto, /
En caso de que el solicitante no acredife la totalidad de los requisitos solicitados, Ia
UMCA le prevendrd\para que dehtro del plazo de diez dias hdbiles, desahogue lo
conducente, El plazo para la emisidon/de la determinacion respectiva se suspenderd con
la nofificacién del requerimiento y se-reanudard a partir del dia hdbil inmediato siguiente
a aquél en el que el interesado desahogue el requerimiento. En caso de que el
solicitante no desahogue el requerimiento o en el supuesto de que las omisiones o
Incopsistencias persistan adn desahogado éste, la solicitud serd desechada.

/
/

Articulo 12.- Los Productores Nacionales y los Productores Nacionales Independientes
acreditados y registrados se encontrardn obligados a informar al Instituto, dentro del
plazo de diez dias hdbiles siguientes al acaecimiento del hecho que correspondaq,
cualguier cambio que provogue la pérdida del carécter que les fue reconocido,
debiendo describir los hechos y condiciones particulares asi como informando la fecha
exacta en que ello suoe\dié. )

N

/

/

.
Seccién i

i Inclusién de Produccién Naclonal y
Produccién Naclondl Independiente

~Articulo 13.- Los Concesionarios de Radiodifusién de uso comercial, de asi desearlo,

darédn aviso a jla UMCA de la Produccién Nacional'y la Produccién Nacional
Independiente que Incluyan en sus fransmisiones, debiendo exhibir junto con dicho aviso
la informaciéon de modo, fiempo y lugar en que se incluyen las producciones

A correspondientes a fin de que la UMCA se encuentre en posibilidad matetial de verificar

_ \ |

-
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y calcular el porcentaje de la programacién total diaria que dichas producciones
“representan y por ende, reconocer la dimensién del incentivo que correspondal

Arficulo 14.- Los Productores Nacionales y los Productores Nacionales Indep)endlen’res
deberdn incluir en los créditos de sus producciones, que se frafa de Produccién Nacional
o Produccidén Nacional Independiente, precisando el nimero de registro
correspondiente otorgado por el Instituto. )

Capitulo IV
Sanciones -

Arficulo 156.- El Instituto, en el dmbito de sus atribuciones, supervisard que los sujetos
obligados por los presentes Lineamientos den cumplimiento a sus obligaciones y para
ello, de oficio o a pefticidn de parte, vigilard los contenidos de audio o audiovisuales,
redlizard requerimientos, impondrd sanciones, asi como cualquier otra actuaciéon
administrafiva que sus faculfades permitan para lograr tal objetivo, con excepcion del
gjercicio de las atribuciones especificas con que cuentan en la materia la Secretaria de
Gobernacién, la Secretaria de Salud, la Secretaria de Educacién Pdblica o cualquier
ofra autoridad. ; (

-
/ .
/ ~

Articulo 16.- El Instifufo sancionard en términos de I Ley, el iIncumplimiento a los
Lineamientos. N ’ /

Transltorios

Unico.- Los Lineamientos en‘rroron en vigor a los 15 dias siguientes hdbiles de su
publicacion en el Biario Oficial de la Federacion.,

~

P&gina 16 de 16



Ve INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ANE)?O ENICO. Andlisis de las solicifudes de las personas fislcas y morales que
pretendan ser reconocidcs con el cardcter de productores nacionales independiep‘res

En la determinacién del Instituto para oforgdar a los Solicitantes la calidad de
Prograquor Nacional Independiente, éste requerird Identificar sl el Agente Econdmico
Solicitante, por si y bagjo su dimension de Grupo de Interés Econémico (GIE), asi como
considerando a las personas con las que ese GIE fiene vinculos de fipo comeraial,
organizativo, econdmico o juridico, cumple con los criterios que se Incorporan en los
“Lineamientos Generales sobre la Vigilancia de los Tiempos Mdaximos de Publicidad
Cuantificable.” ‘ s

‘Para estos efectos, la UMCA, en ejercicio de sus facultddes, emitird la constancia de
— ccredr‘racnon de requisitos. :

-

Los Solicitantes deberdn presentar la mformomon yla documen’rcmon requerida en este
Anexo cﬂ‘endigndo lo siguiente: — 7 —

a. De manera fisica en el domicilio del Instituto. o

S
b. Entregarla de manera completa para obtener una respuesta del Instituto en
relacion con su solicitud. Ello, en virtud de que la omisidn de cualquier elemento
solicitado en este Anexo impide a esta autoridad iniciar la evaluacion prevista.

c. Presentarla en idioma espafiol. El Instituté no tomard en C9n3|derc:<:|on el texto de
/ los documentos que estén en idioma distinto al esponol gue no se acompane de
la ’rraduccuon correspondiente realizada por perito autorizado. ~

d. Podro ser clasificada como confidencial cuando asilo acredifen |os Solicitantes, en

/ cuyo caso deberdn presentar un resumen a satisfaccién del Instituto, para que sea

glosado el expediente. En caso de que no pueda realizar un resumen, deberd

senalar las razones por las que no pueden readlizarlo, en cuyo caso el Instituto
determinard si la causa es justificada y, de ser asi, esta autoridad podrd hacer el>
resumen correspondlen’g -~

s

Por informacién confidencial debe atenderse lo prevns’ro en la Ley General de
Transparencia 'y Acceso a la Informacion Plblica y la Ley Federal de Transparencia
y Acceso a la lnformooton Pubhco

e. Sila lnformocxon yQ obra en expedlenfes a cargo del Instituto, proporcionar los ™~
“datos que permitan su localizacion e identificacion.,

f.  Slla informacién requerida no le es aplicable o no existe, justificar su respuesta.

. Sl usfed no puede presentar la informacion requerida, pero otra persona o entidad —
si, justifique la respuesta e identifique a quien puede tenerla o proporcionarla. /

/ | - )
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Conforme alo precisado en este Anexo los Solicitantes deberdn presentar la informacion
y documentacién que se indica a contfinuacion.

1.

Nombre, denominacién o razdn sociol\&y nacionalidad del Solicitante, asi como las
actividades que redliza el Solicitante y descripcion de cada uno de los productos
" y/o servicios que ofrece; A N

En caso de Solicitantes que/seon personas morales, describir a cada uno de sus
socios, accionistas o asociados, directos e indirectos, hasta llegar a un’nlvel de
personas fisicas, que ostenten 5% (cinco por clento) o mas de las acciones
representativas del capital social, o menos del 5% (cﬁwco por ciento) en caso de
que esa participacién otorgue derechos a nombrar integrantes del consejo de
administracién o de cualquier otro organismo de decisidon del Solicitante, segln
se indica a continuacion.

De agui en ad\élon’re, a cada uno de esos socios, accionistas o asociados se les
denpmincrd: “Relcclon?dos Accionistas”.
i

e

2,1. Para cada uno de los Relacionados Accionistas, proporcione:

a) Nombre o razdn social,
b) RFC con homoclave, /

c) Acftividades econdmicas que redliza vy descripcién de cada uno de los
| productos y/o servicios que ofrece,

d) El fipo de participacion (accionaria, de partes socidles, u otro medio) que
tiene directa o indirectamente en el Solicitante,
/
e) El nimero total de acciones o partes sociales u otros medios que tiene en el\

Solicitante, N \

f) El porcentaje al que equivalen dichas acciones respecto al total del capital
social del Solicitante; los porcentgjes de por’nupcaon de todos los accionistas
O socios deberon sumar 100%,

@) Elndmero To’rol de acciones con derecho a voto en el Solicitante, -

h) El porcentgje al que equivalen dichas acciones con derecho a voto, con
respecto al total de acciones con derecho a voto del Solicitante; los
porcentajes de porhctpomon deberon sumar 100%, y

) Los derechos en el Sohcn‘rom‘e que, directa o lndlrec‘ramen’re ‘renga para
designar, nombrar, vetar o destituir a miemibros que integren el o los orgonos
encargados de fomar las decisiones; y/o imponer decisiones en las asambleas
generales de accionistas, de socios u érganos equivalentes del Solicitante.

\
— Pagina:2 de 12



Presente esta informacion en el Formato siguiente:
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C)

®)

| ©

| C)

| @ve |

OV |

®

Informacién de los soclos o acclonistas del Solicitante

Nombre o razén
soclal del
Relaclonado
Acclonista

RFC con_.
homoclave

/

Actividades
econémicas

descripcién
de cada
N uno de los
~—productos
y/o serviclos
que ofrece

que redliza

-

Tipo de
Parficipacién

Ndmero de
acclones
(Ndmero de
acclones
con
derecho a
voto)

Participacién
(%) respecto
al ndmero
1otal de
acclones
(Participaclén
respecto al
nidmero total
de acclones
con derecho

Derechos para
designar, nombrar,
/ vetar o destituir a
/miembros de
oérganos
encargados de
tomar declslones;
y/o imponer
declslones en las
asambleas

a voto)

— |

Persona fisica 1

- Persona fisican

Persona Moral 1

Persona Moral n

P

s \

2.2, En el caso de Relacionados Accionistas que sean personas morales, a sus socios
o accionistas también se les denominard Relacionados Acoloms‘ras Para cada uno
de los Relacionados A&cionistas gue sean personas morc:les deber& proporcionar
la siguiente Informacion:

o) Nombre o razén social del Relacionado Accionista,

- \

~ ™ S

b) Para cada uno de los socios o accionistas que ostenten 6% (cinco por ciento)
o mds de las acciones representativas del capital social del Relacionado

Acclionista, o menos del

5% (cinco par clento) en caso de que esa

N porﬂmpouon oforgue derechos a nombrar infegrantes del consejo de

administracién o de cualguier ofro organismo de decision ael Relacionado
Accionista, proporcionar:

\

.

s -~
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) Nombre o razén social,
i) RFC conhomoclave,

11)) Acﬁvidcdesﬂecénémicos gue redliza y descripciéon de cada uno de los
/ productos y/o servicios que ofrece,

|v) El nmero total de acciones o pc:r)‘es socidles u otros medios que tiene
~en el Relacionado Acmoms’ro /

V) El porcentaje al-que equivalen dichas o\c“ciones respecto al total del
capital  social del Relacionado Accionista; los porcentajes de
participacion de todos los accionistas o socios deberdn sumar 100%,

vi) El ndmero total de acciones con derecho a voto el Relacionado
\ Accionistq,

Vli) El porcentaje al que equivalen dichas acciones con derecho avoto, con
respec’ro al ToTGI de acciones con derecho a voto del Relacionado
Accionista; los porcen’rcues de participacién deberdn sumar 100%, 7

viii) Los derechos en el Relacionado ~Accionista que, directa o
indirectamente, tenga para designar, nombrar, vetar o destituir a
miembros que infegren el o los érganos encargados de tomar las
decisiones; y/o imponer decisiones en las asambleas generales de

i . f Py . ~ .
accionistas, de socios u drganos equivglentes del Relacionado
Accionista.  _ )
‘
Presentar esta informacién en el Formato siguiente: ' /
(@ [GY) ! (o.iy | (b.iipy | biv)y V) | (b)) y (b.vi) | G
} Informacién de los soclos 0 accionistas del Relacionado Acclonista
/ Derechos
- para
Partficipacién designar,
Actividades (%) respecto ‘Aombrar,
N - econdmicas / al nimero vetaro
Nombrle IodmIZén que redlizay Nggz:leézsse fotalde - | destitura
soclal de / descripcidon . acclones miembros de
Relaclenado Nombre o RFE con de cada uno | (Ndmerode (Particlpacién 6rganos
, Accionista; razén soclal homoclave delos cc;:lo i; respectoal | encargados
productos COZ v(e);e@ ° | namero fotal de fomar
- y/o serviclos de acclones decisiones;
que ofrece con derecho1 y/o Imponer
N a voto) decislones
enlas
asambleas
Socio o
accionista 1 B
Persona Moral 1 : I -
\ Socio o
accionistan ) ) -
) 7 Y
-~ ~
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Socio o
-gccionista 1 L
. 7
Persona Moral n : P -~
~ I 7
Socio o
accionistan

N —

o

) ,
2.3. Idenfificar a las personas que tienen el control en dltima instancia del

Solicitante, las razones por las que asi lo considera y, en su-caso, los medios a

—

Y ’rroves de los cudles ejerce 0 puede ejercer ese control. \

- 3. Poro el Solicitante y cada uno de los Relacionados Accionistas que sean personas

\ fisicas, lden’rlflcor/o todas las personas fisicas con los que tfengan parenfesco por

consanguinidad o por-afinidad, hasta el cuarfo grado, en términos del Codigo

-~ Civil Federal. De agqui en adelantfe, a cada una de esas personas fisicas se les
denominard: “Relacionados por Parentesco”,

Para godu uno de los Relacionados por Parentesco debe identfificar:

a) Nombre,”

—_—

) BN
b) Clave Unicd de Registro de Poblacién (CURP),

—

c) Nombre del Solicitante o Relacionado 'Accionista con el que estd

relaclonado, . —

d) Tipo de parentesco o vinculo, y — /

— e) Si participa, directa o Indirectamente, en sociedades, asociaciones o
empresas que lleven a cabo actividades en los secfores de
telecomunicaciones o radiodifusion y/o que cuenten con algln fitulo de

/ concesidn, permiso o autorizacidn que le permita ofrecer servicios de
~ telecomunicaciones o radiodifusién dentro del territorio naclonal.

Presentar esta informacion en el Formato siguiente.

Lo

@ © © @ (€)
v | (Particlpa en el
Nombre del Norgblr?:Igillgszg?me Tipo de parentesco sectorde
Relacionado por CURP P P telecomunlcaciones
Acclonista con el que o vinculo
Parentesco estd relaclonado y/o radlodifusién?
Indique S o No,
Persona fisica 1
. /
Persona fisica n

—~

—

4, Identificar las sociedades, asociaciones o empresas dentro del ferritorio nacional,
en las gue el: ) Solicitante, if) los Relacionados Accionistas y/o i) los Relacionados

por Parentesco, tengan parficipaciones occionc\:rics o societarias directas o
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indirectas iguales o mayores a 5% (cinco por ciento) o menores a 5% (cinco por
clento) en caso de que esa participacién otorgue derechos a nombrar
integrantes del consejo de odmmlsTroélon o de cuolqwer otro organismo de
decision. J /

~.

De aqui en adelante, a cada una de esas sociedades, asociaciones o empresas
se les denominard: “Relacionados por Participacion”,

4.1, Para todos y cada uno de los Relaclonados por Parﬂcipacion debe
identificar: y

a) Nombre o razdn social,
b) RFC con homoclave,

c) Actividades econdmicas que redliza y descripcion de cada uno de los
productos y/o servicios que ofrece, \

- d) Para cadauno de los socios, accionistas o asociados, que ostenten 5% (cinco

' por ciento) o-mdas de las acclones regresen’ro’rivos del capital social del
Relccuonodo por Participaciéon, o menos del 5% (cmco por ciento) en caso de
gue esa por’ncupoc:lon oforgue derechos a nombror integrantes del consejo
de administraciéon o de cualquier otro organismo de decisidn del Relacionado
por Participacién, debe proporcionar:

) Nombre o razdn social,

i) La participacion (%) en el Copl’rol social del Relacionado por
- Participacién; los porcen‘rojes de(por’napoaon de todos los accionistas
O SOocCios debe\ron sumar 100%.

Presentar esta informacion en el Formato siguiente:

@ - ® © @b d.ip
Nombre o Informacién de los soclos o acclonistas del Relaclonado por
razén social Aﬁg\f:;ggs eé:;r(\:?lmg:: Particlpacién
-~ del | Riccon | de oado{mo deFI)os
\
Relaclonado | homoclave productos y/o serviclos Nombre o razén social Pcu:ﬁclpcclén (%) respecto al
por ue ofrece ndmero total de acciones
Parliclpacion a :
~ Solicitante, Relacionado
Accionista o Relacionado por N
Parentesco
S ' .
Persona ’ / S'@\glo O accionista 1 (tercero)
moral 1 - : \ -

Socio o accionista n (fercero)
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Solicitante o Relaclonado
Acclonista o Relaclonado por |
Parentesco

| Socio o accionista 1 (tercero)

Persona
moral n
- /;
N Soclo o accionista n (tercero)
\4
4.2. Para el Solicitante y cada uno de los Relacionados por-Participacién, debe
identificar ~ B '
a) Nombre o razdn social, A
b) Nombre de los princjpales 3 (fres) directivos o gerentes, asi como de los
Infegrantes del conssjo de administracion u érgano de decision equivalente,
¢) RFC con homoclave de los directivos, gerentes y/o consejeros, y
d) El nombre del empleo, cargo o comisidn que desempenan los directivos,
gere\n’res y/O consejeros. -
Presentar esta informacion en el Formato siguiente:
_ N
@ ® © @
Nombre o 0
razén soclal del | Nombre de los RFC con )
homoclave del ~ ‘
Solicitante o princlpales Directivos, Directivo o Empleo, cargo o comisién que desempefia
Relaclonado Gerentes o Infegrantes Gerente o ¢l Directivo o Gerente o Consejero
por del Consejo
Participacién Consejgro
Directivo o Gerente 1 \ / ‘\
P Directivo o Gerente 2
’ Directivo o Gerente 3
Persona mordl Consejero o integrante )
1 de érgano de decisién 1 - i
Consejero o Integrante -
de organo de decision n |
[
~ |
Directivo o Gerente 1
Directivo o Gerente 2 ™~
Directivo o Gerente 3 )
Persona moral | Consejero o infegrante -
» n de érgano de decision 1
iN
\A/\ Consejero o integrante - \ i
\ .de érgano de decision n
‘; 0 \
/ Pégina 7 de 12
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4.3. Precisar si el thcfrcmfe los Relacionados Accionistas, los Relacionados por
Parentesco y/olos Relacionados por Participacién, forman parte de algin grupo
de inferés econdémico. En su caso, proporcionar, en formato libre, la descripcion
del grupo, particularmente:

N
a) Lasrelaciones accionarias, operativas o comerciales, horizontales y verticales,

entre las personas que lo infegran;
b) Las actividades econdmicas que cada integrante realiza en México; y
c) - Una descripcidn precisa de los productos o servicios que ofrecen.

|
Proporcionar, tfambién en formato libre, un diagrama corporativo que ilustre la
informacion requerida en el inciso a) anferior que precise las tenencias
accionarias directas e indirectas de todas las personas, fisicas o morales,
integrantes del GIE |den‘rlf|cddo

/

Identificar las sociedades, osocmmones © empresas (distintas al Solicitante, los

Relacionados Accionistas y/o los Relacionados por Participacion) que lleven a
cabo actividades en los sectores de ’releoomumcaglones o radiodifusion y/o
cuenten, directa o indirectamente, con algun fitulo de concesién o permiso que
les permita ofrecer servicios de telecomunicacionés o radiodifusién dentro del
termritorio nacional, en las que ) el Solicitante, i) los Relacionados Accionistas, iif) los
Relacionados per Parentesco, y/o V) miembros de los érganos encargados de

“tomar las decisiones y/o dlrechvos gerentes, administradores o sus equivalentes

del Solicitante, los Relacionados Accionistas, y/o los Reluctonogos por
Participacion: -
\ /

Parficipen en los érganos encargados de tomar las decisiones, o

Sean directivos, gerentes, administradores o sus equivalentes, o

Tengan por’ncupoc;ones accionarias o societarias directas y/o lndlrecfos
igudles o superiores al 5% (cinco por C|en‘ro) o menores del 5% (cinco por

" ciento) que oTorguen derechos a nombrar integrantes del consejo de
" administracién o de cualquier otro organismo de decisién (la informacion de
esta tercera vineta deberd ser proporcionada sélo para el caso de las
p\ersoncs identificadas conforme al inciso iv) del primer parrafo de este
numeral 5.

De aqui en adelante, a cada una de las sociedades, asociaciones, empresds y/o
las estaciones de radio y television identificadas conforme a los incisos anteriores
se les denominard: “Relacionados por Pcrticipccion Direcﬂvc

Para cada uno de los Relocnonados por Por’ncnpoaon Dlreo’rlvo debe identificar:

\ \
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Nombre o razén social,

RFC con homoclave, |
Actividades econdmicas que realizq,

A las personas fisicas que son miembros de los érganos enccrgodos de tomar
los decisiones, directivos, gerentes, administradores o sus equolen’red
(Directivos/Administradores) en el Solicitante, los Relacionados Accionistas y/o
en los Relacionados por Participacion, y que también participen en los
érganos . encargados de _tomar las  decisiones © seén/
Directivos/Administradores o sus equivalentes en los Relacionados . por
Participacién  Directiva, se les' denominard  Directivos/Administradores
Cruzados. Los Directivos/Administradores Cruzados también podrdn ser, en el
caso de personas fisicas, ) el proplo Solicitante, ii) Ios Relacionados Accionistas
o iif) los Relacionados por Parentesco.

Para cada uno de los Directivos/Administradores Cruzados debe identificar: /
\
) Nombre, o

i) RFC con homoclave, =

i) Participacion (himero de acciones o partes sociales u ofros medios) y
gof:em‘oje en el capital social que tiene en el Relacionado por

Participacién Directiva, y _

iv) Empleo, cargo o comisién que Besempeﬁo en el Relacionado por
Participacién Directiva.

Presentar esta informacién en el Formato siguiente.
N

- . !

( INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

@ —®) , © d.p @ip (| (d.iiy div) ‘
Informacién del Relaclonado por . \ , !
Parficipacién Directiva | Informacién de los Directivos/Administradores Cruzados

, / Empleo, cargo o
Actividad \ | Particlpacion en el comisién que
RFC con es ™ =
Nombre o homodlav | econémic-| Nombre RFC con Relaclonado por desempeiia en el
razén soclal Homoclave | Particlpacién Relacionado por
e asque
: Directiva Participaclén
realiza /
Dlrectiva
Persona moral B .
! ,
Persona moral . - ‘
—_— \ —
//
P4gina 9 de 12




ldentificar, en- formc:fo hbre st el Solicitante, los Relacionados Accionistas, los
Relocnonodos por Porem‘esco los Relacionados Par Participacion, los
Relacionados por Parﬂcupac:lon Directiva y/o los Directivos/Administradores
Cruzados, tienen vinculos de ftipo corporativo, comercial, organizativo,
econdmico o juridico (adicionales a los identificados en los numerales anteriores)
con personas o socledades que actualmente participen directa o indirectamente
en la provision de serwcnos en los sectores de telecomunicaciones y- rodiodlfusmp
dentro del territorio naGional. En su caso, describa los principales términos y
proporcione informacién y documen’roc;on relevante para conocer con cerfeza
cada uno de di¢chos vinculos.

Presen’ror' estados financieros dudifodos individuales y consolidados, para el dltimo
ano, del Solicitante y de las sociedades controladoras en Gltima instancia del
Solicitante. Incluya las notas anexas a dichos documentos.

Describir la estructura de la deuda actual del Solicitante, idenfificando a sus
principales acreedores y su por’ricipacién en la deuda total, '

Presentar la misma informacién solicitada en este numeral para el caso de las
controladoras en ulhma instancia del Solicitante. '

En caso de que existan opciones de compra/venta, intercambio de acciones,
deuda convertible en acciones o cualquier, ofra operacion que implique la
adquisicién o que-se ejerﬁo directa o indirectamente, el control o influencia
significativa de hecho o de derecho ;obre el Solicitante, o se adquieran, directd
o indirectamente, de hecho, o de derecho activos, participacion en fideicomisos,
partes sociales o acclones, sobre el Solicitante, presente:

a) Copia de los contratos o acuerdos negociados entre las partes involucradas;
) Un resumen que incluya los principales términos de los contrafos o acuerdos;
¢) Elporcentaje de Gicciones o valores a adaquirir, respecto al capital social;

d) Los plazos y montos o precios de adquisicion;

e) Elnombre o denominacidn social del adquiriente, asi como de sus accionistas
direo‘ros e indirectos; y

N La esfrucfuro accionaria que resul’roro en Ulfima msfonc:lc de Ia(s)
operacion(es) senolcdc(s)

Presentar la misma informacion sohcn‘odo en este nume;ol para el C(/JSO ge las—
confroladoras en Ultima instancia del Solicitante, asi como para cada uno de los
Relaclonados Acclonistas que sean personas morales.
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10. Identificar las estaciones de radiodifusidn, concesiones, autorizaciones ly/o

permisos para prestar servicios de radiodifusion y/o telecomunicaciones

asignadas a terceros, ‘pero que sean controladas, operadas, administradas,
influencladas, representadas comercialmente y/o se encuentren dfiliadas (para
fransmitir contenidos y/o publicidad), al Solicitante y los Relacionados (los
Relacionados Accionistas, los Relacionados por Parentesco, los Relacionados por
Participacién, los Directivos/Administradores Cruzados y/o los Relociono\dos por
Participacion Directiva). Para cada una de las estaciones, concesiones,
autorizaciones y/o permlsos de radiodifusion identificadas, presente Ia

~ informacién siguiente: —

)
b)
_©)
d)
e)

f

)
h)

)

k)

~

e

Nombre o razdn social del conceslonario, OUTOFIZOdO O permisionario,
Distintivo de llamada, - \
Frecuencic k
UblCGCth Yy Locchdod(es) Obligatoria(s)/ Princjpal(es) a Servir,

GIE al que perfenece el concesionario, autorizado o permismnuno

Principales actividades que realiza el/concésionorio, autorizado o

permisionario, _

Persona que la confrola, opera o dfilia,

Descnpaon de la relacidn (fecha de inicio, el o los plazos de vigencia, las
conTrapresTacnones y/o los pagos pactados, los derechos y las obligaciones
de las partes, las condiciones para su ’rermmGCIon y otros elementos que
considere relevantes), j

Ingresos generados por la relacién de dfiliaciéon (montos anuales de los tres

/

Gltimos ejercicios fiscales), /

Porcentaje que representan los ingresos generados por la relacion de
dfiliacién respecto al total de los ingresos de la estacion dfiliada. (en forma
anual durante los fres Gltimos ejercicios fiscales), -

Porcehfoje que representan los espacios publicitarios sujetos al contrato de
afiliacion, respecto al total de los espacios publicitarios de la estacion Gflhado
(de 6:00 a 23:00 hoeras en forma anual durante 2017y 2018), y

Porcentadje que represen’ro el con’renldo objeto del confrato de dfiliacion,
re§pecfo al total de la programacion de la estacion afiliada’(de 6:00 a 23:00
horas en forma anual durante 2017 y 2018,

Presentar esta informacion en el Formato siguiente,”

~ : . ) /
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@ |PIf|olo|o|leo|n| o 0 © | o
o gl olx L 1) % ol < « | Ingresos Porcentdje que Porcentdje que Porcentdje que
5 'g g % 2l B g 51 & g 4% genera | representa los representan los | representael
5 EIS|5 % 5 3 5| © g ¢ | dospor | Ingresos porla espacios contenido
§ 2 8184 § o § g c 2| la venta de publicltarios objefodel
c T x| 28 g 8¢l & | 88| relacién | programaciény/o | sujetosal confrato, ‘
§ E 08 § o3| & B gl de espacios contrato, acuerdo o
8 < z g o g g o “a’ dfillaclé | publicitarios objeto | acuerdo o convenlo de
B g TE § ] 2 o gln del contrato, convenio de dfiliacion,
8 ;_8 5 % § - 2 < | (montos | acuerdo o representacion |, respecto al total
c 3 5 o ® 8 3| anuales | convenio de y/o dfiiacién; dela -
‘g 9 8 3 & o de 2017 | representaclén y/o | respecto altotal | programacién
5 Z 2 _8_ 8 182 y 2018) | dfiliacion, respecto | de los espacios de la estaclén
0 o] 5 9 I 8 al fotal de los publicltarios de afilada (de 6:00
g 8 w & Q Ingresos de la la estacion a 23:00 horas en
o] 2 o 8 estaclién afillada aoffiada (de 600 | forma anual
< - g (en forma anual a23:00 horasen | durante 2017y
N = | durante 2017y forma anual 2018)
o] 2018) durante 2017y
< 2018)

L )

e

11. Descripcién de actividades comerciales y exhibicidn de contratos celebrados
N 1 - - I3 e t]
para la venta de produccion durante el Gitimo aio contado a partir de la

presentacion de la solicitud;
/

12. Desoripqién de los principole/s proveedores de insumos, incluyendo-el talento
creativo, el financiamiento, 1& infraestructura, maquinaria y equipo. Asi como los
contratos celebrados para tales efectos durante el Gltimo afo con’rodo a partir

de la presentacion de la solicitud.
/

/ /
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