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México, Distiito Federal, a veintiocho de mayo de-dos mil catorce.- Visto el estado que
guarda el expediente E-iFT/DGIPM/PMA/0001/2013 y considerando los siguientes:

. ANTECEDENTES

~

1. Con fecha dieclsiete de febrero de dos mil caforce, en su lll Sesidn Extracrdinaria,
el Pleno del Instituto Federal de Telecomunicaciones (FT o Instituto) emitid resolucién
dentro del expediente al rubro clitado (Resolucion) senolondo en sus Resolutlvos
Segundo' y Tercero? que:

—
—_

0] Grupo Televisa vy Grupo Megacable {los Grupos) eran responsables, a través de
Cablevision, 8. A. de C, V. (Cablevisién) y Mega Cable, S. A. de C. V.
(Megacable), de la practica monopdlica absoluta prevista en el arficulo 9,
fracclén I, de la Ley Federal de Competencia Econdmica (LFCE), consistente en
la realizacién de confratos, convenios, “arreglos 0 combinaciones entre
competidores enire sl con el efecto de dividir, distiiouir, asignar o Imponer
porciones o segmentos de los ‘mercados de producclén, distribucidn y
comercializacion de serviclos de telefonia fia, televisidn restringida y acceso ¢
infernet a consumidores finales en diversos municipios del Estado de México
(PMA); '

! "8egundo.- Se acredita la cemisidn de la préctica monopdica absoluta prevista en el articulo 9, fraccidn il, de ia LFCE,
por parte de Grupo Televisa y de Grupo Megccoble consistente en la realizacidn de conlratos, convenios, aregles o
comblnaciones entre competidores entre sl con el efecto de dividir, distribulr, asignar o Imponer porclonsso segrentos
de los mercados de produccion, distribucién y comercializacion de senvicios de telefonia flja, television restringlda y
acceso a intemet a consumidores fincles en diversos municipios del Estado de México, a fravés de Cabievisién vy
Megacable.”

2 "Tarcerc.- Con fundamente en los arficulos 2, 9. fracclon W, y 35, fracclén ), de la LFCE vigente al momento de
actualizar la conducte; debido g que la segmentacion acreditada deriva del acuerdo entre los Grupos, ¥ toda vez que
las condiciones que propiciaron o favorecieron la comision de Ya proctica monopdlica sancionada persisten, se ordena:
) La supresidn inmediata de la p\échcc monopdlica aereditada.

(il Presentar un medanismo con plazos para la eficaz supresidn de la conducta sancionada, que deberé someter
ala aprobaclon de este Instituto en un plozo no mayor o treinta dias naturales sigulentes a aauél en que surta efectos la
notificacion de o presente resclucion.

iy E mecaonismo con plazos deberd ser sfectlvo en eliminar o modiflcar los instrumentos que dan origen a la
prc’:cﬂca monopdlica absoluta sancicnada, consistente en la segmentacidn del mercado.
vy En caso de que el mecanisme con plazos no sea presenfado al término del plazo establacide para 1ol efecio,

el instituto determinard los téminos v condiclones respecto a las cuates deberd supnmuse la practica monopdica
absolutd sancionada.

Con el fin de-dar efective seguimlento a lo anterior, se Instruye ¢ ko Unidad de Competencia Econdmica de este IFT para
que aperciba a Grupo Televisa y Grupo Megacable, a fravés de Cablevisién y Megacable, que en caso de no
presentar el mecanismo con plazos al témine del plazo oforgade para tal efecte, se impondrd a cada uno de ellos,
una mutta come medida de apremio en t&rminos del articulo 34, fracciones 1y i de 1o LFCE.*

AN N
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()] Toda vez que las condiciones que propiciaron o favorecieron la cormisién de la
PMA sancionada persisten, ordend la supresidn inmediaia de la practica
monopdlica acreditada y presentar un mecanismo con plazos para la eficaz
supresion de la conducta sancionada, el cual deberd ser efectivo en eliminar o
modificar los Instrumentos que dan origen a la PMA sancionada a fin de
suprimina;

{

(i)  En caso de que el mecanismo con plazos no sea presentado al términc del
plazo establecido para tal efecto, el Insfituto determinard los términos v
condiciones respecto alas cuales deberd suprimirse la PMA sancionada.

2, Con fecha veintiuno de marzo de dos mil catorce, Cablevision y Megacable
presentaron ante la oficidlia de partes del Instituto sendos escritos, mediante los cudgies,
cada uno de dichos agentes econdmicos, sometieron er consideracién de este Instituto
una propuesta de mecanismos con plazos para la eficaz supresion de la PMA
sanclonada en la Resolucion (Propuestas de Mecanismos).

3. Con fecha velntiséis de marzo de dos mil catorce, la Titular de la Unidad de
Competencia Econdmica emitid un acuerdo, mediante el cual tuvo por presentadas
las Propuestas de Mecanismos de Cablevision y Megacable v reservd al Pleno de este
Institutc  la resolucidn sobre las propuestas, para efectos de determinar su
aceptabilidad.

ll.  CONSIDERANDOS

1.  Condiclones que deben ser modificadas o eliminadas QCJI'O suptimir eficazments

la PMA.,

De conformidad con lo establecido en el Resolutivo Tercero de la Resolucién, el Pleno
del IFT determind que la PMA sancionada tuvo como origen el acuerdo entre ios
Grupos y que las condiciones que propliciaron o favorecieron su realizacion debian ser
eliminadas” o modificadas para suprimir  eficazmente la misma mediante  un
"Mecanismo con plazos”.
Las condiciones que proplciaron o favorecleron la comisién de la PMA fueron-
Identificados en el Octavo Considerando de la Resclucién, infitulado ®Acreditacion de
la Conducta®, y en dicho capitulo se sefialaron fambién los instrumentos que fueron
utllizados por los agentes econdmicos para redlizar la PMA;® s
/@
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"Con base en lo anterior, se concluye que existen elementos suficlentss que acreditan
que el acuerdo entre GRUPO TELEVISA y GRUPO MEGACABLE, tuvo por efecto que estos
grupos, araflz del Intercamblo de jrforrmacién constante sostenido en las reuniones para la
Implementacién de la marca YOO, lograran estatlecer un mecanismo que les permitierg
segmentar ot mercado, -

Este mecanismo Incluye un call center y unag pdgina de Inferne‘r wiww.pideyoo.com. a
través de ios cudles los Interesados en contratar sefvicios de 3PLAY bajo la marca YOO, al
reciizar la sélichud correspondiente, por codigo postal, son asignados yo sea o
CABLEVISION 0 MEGACABLE,

Este acuerdo no sélo tiene relevancia para los PAQUETES 3PLAY YOO, ya que frasciends a
los demds servicios prestades por CABLEVISION v MEGACABLE, de manera conjunto o
desagregada, toda vez que en los ceniros de atenclén g cllentss v de senvcios de cada
una (sicy de estos ggentes econdmicos, s& encuentra que los interesados en adquirr los
SERVICICS bojo una moddiidad distinta (desagregadas, 2PLAY y 3PLAYY ven limitadas las
opcionas parc adguirir 1os SERVICIOS, ya que dichos agentes econdmicos se abstienen de
orestarlos en localidades donde ya flenen presencia ¢ donde tlenen la posibilidad de
hacerlo.” (Enfasis afadido).

~

De acuerdo con o anferior, las condiciones que dieron orlgen a la PMA y qie deben
ser eliminadas o modificadas para suprimir eflcazmente la conducta son;

Q) Las reuniones en’rre los Grupos para implementar conjuntaments o esfrotegm
YOO v ‘

) Los medios parg asignar geograficaments, por cédigo postal, a los Interesados
en contrafar servicios de Triple Play de la marca YOO entre los Grupos.

A, Instrumentos para implsmentar conjuntamente ia estrategia YOO.

La Resolucién establece que las reuniones entre Grupo Televisa y Grupo Megdcable,
para la implementaciéon de la marca YOO, propiciaron un intercambio de informacion
sostenido vy, con base en ello, lograron establecer instrumentos que les permiten
segmentar &l marcado. ‘

A Troves de las reuniones para implementar la marca YOO, los Grupos credron vy
’fllzaron 1os sigulentes instrumentos:

') La estrategia denominada YOO (estrategia de mercadotecnia);

(i El registro conjunto de o marca YOO,

@) £l convenio de cofitularidad de la marca YOOy,
. i

4 Convenic que esfablece las reglas de la copropiedad bajo ja que se ejercerd el uso, lcencia y transmision de los
derechos dedvados del registo marcarto que se constituya sobre 1o mara Yoo, en las clases 41, 35 v 38 de la :
Clasificacidn Infermnacional de Niza, que celebron Cablemas Telecomunlcc:cmnes. SA de CV. Cablevision, SA. de

CV.yMega Cable, SA.de CV. - ?
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(iv)  El disefio e implementacion de acciones conjuntas para la comercializacion de
los Servicios® bajo la marca YOO.
}‘
B. Instrurnentos para asignar geogréficamente, por cddigo postal, o los Inferesados en
contratar servicios de la marca YOO entre los Grupos.
La Resolucidn sefala que los Grupos establecieron medios a través de los cudles 1os
interesados en confratar servicios de "3PLAY"* bajo la marca YOO, al realizar la solicitud
correspondiente, por cddigo postal, son aslgnados ya sea a Cablevision o a
Megacable. Los instfrumentos creados y/o utiizados con este propdsito son:

O  Uncalicenter,

(H  Una pdgina de internet www.pideyoo.com; v,
(i Los centros de atencién a clientes y de servicios de cada una de estos agentes
econdémicos.

2, Meconlsmos con plazos. |
De acuerdo con lo expuesto en la Resoiucnon. cada uno de los Grupos se encuentra

obligado a presentar, a fravés de Cablevision y Megacable, un mecanismo con plazos
que sea eflcaz para cumplir con fa supresldn de la PMA sancionada.

| v
Conforme a los pardmetros establecidags en el considerando Tercero de la Resolucion,
el mecanismo con plazos debe ser, ademds de eficaz, efectivo y debe tener como
finalidad eliminar o modificar los instrumentos que dieron origen a la PMA sancionada.
! i

Con base en lo anferior, se debe determinar sl las Propuestas de Mecanismos de
Cc:blewsion y Megacable constituyen mecanismos, eficaces, efectivos y que eliminen o
modifiquen los instrumentos que dan lugar a la conducta sancionada, esto es, con la
finalidad de suprimir la PMA,

5 Bagln diche fémmino se define en la Resolucidn: “Servicios de telefonia fia, televisién restringida y acceso a Intemet,”

¢ Saglin dicho término se define en o Resolucién: *Paguetes de servicios de felevision restingida, acceso a Infernet y
telefonia fija.”

7 Los inferasados en adauinr 1os Servicios bajo una rmoddalidad distinta a los oferfados bajo los paquetes de tiple piay de
la marca YOO (desagregados, "2PLAY” - Segdn dicho término se define en la Resolucidén: "Paquetes de senvicios de
telecomunicaciones que combinan dos SErvICICs [ya sea: (i) telefonia + Internet; (i) telefonia + television; @) television +
Intemet) -y 3PLAY), al acudir @ los centros de atencién a clientes y de senvicios de cada Una de estos agentes
econdmices, ven iimitadas Ias opcliones para adguirr los SERVICIOS, ya que dichos agentes econdmicos se abstienen de
prestarios en localidades donde ya tienen presencia o donde fienen la posibliidad de hacerlo,
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Asi, este IFT analiza y resuelve sobre la aprobacidn de las Propuestas de Mecanismos
bajo los sigulentes criterios:

() Determinar sl se trata de mecanismos, es decl, de medidas O procesos que
tengan un fin;

(i Qe su finalidad sea lograr el efecto de suprimir la PMA, ya sea modfficando o
eliminando los Instrumentos que le dan origen;

(i S la medida o procesos propusstos son efectivos y viables; y
(v)  Silos plazos propusstos cumplen con las mismas caracteristicas.

Lo anterior sin perjulcio de las facultades de este Instituto en materia de cumplimlento %
sjecucidn de resoluciones.

3. Mecanismo con plazos propuesto por Cablevision,

Parc mejor comprension de la Propuesta de Mecanismos de Cablevision, a
confinuccion, en la Tabla 1, se presenta una sintesis del mecanisme propuesio por
dicho agente econdmico vy los plazos propuestos para su cumplimiento,
implermentacion y justificacién.

{Espacio intencionalmente en blanco)

e | '
3 | 7
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Tabla 1. Mecanismos Cablevisién
Meconismo | Insturnento . Propuesta Justficacion Piazo para ejecucion
Prirnera Porte | TeRmmaciON OF 1A | 1. CAMPANAS PUBLICITARIAS, Porque el IFT | Dentro de los sesenta
ESTRATEGIA DE La NO redlizacion de companas publicitaras conjuntas con Mesacasle bajo la | manifestd  en la | dias hdbiles siguientes
MERCADOTECNIA marca YOO para promocionar la prestacion de los senvicios que cada uno de ellos | Resolucion que kol a  parlir del  dia
DENOMINADA YOO, prasta. i L estrategia tuvo § siguiente  al  que
. REUNIONES ENTRE FUNCIONAROS. como efecto  la | Caseviion sea
Que los funclonaros de Cablevisidn NO lleven a cabo reuniones. o enfablen | segmentacidn  del | nofificoda de  la
comunicacion con funcionarios de MEGACABLE para kratar asuntos relacionados con | mercado aprobacién del
la comercializacidn conjunta de sus sendcios o con la sstrafegia de mercadotecnia MEeCanismMo
denominada YOO, con el objeto de evitar el intercambio de cualquier informacidn _propuesto.
sensible desde el pﬁnto de visia de competencia.
. MARCA,
Que el uso de la marca YOO se redlice Unica y exclusivamente de forma INDIVIDUAL
por CABLEVISION, MEGACABLE v/0 &l resto de las emprasas concesionarias que utilicen fa
marca YOO para la cometcializacion de sus senvicios de formna individual y no bajo la
astrategia de mercadotecnia denorminada YOO.
Sequnda SERVICIO DE ATENCION | 1. LG linea de atencidn a clientes 01-800, fungird dnica y exclusivamente como una { Porque el IFT { Dentro de los ciento
Parte A Cuentes 01-800 linea de atencién a clientes de cardcter informativo, que mediante una grabacion, veinte  dias

requiera a los clientes presicﬁcnr una opcion determinada para ser transfericos,
dependiendo de su eleccidon, al centro de atencidr™de llamadas felefdnicas de
CABLEVISION, MEGACABLE y/O el resto de las empresas concesionanas que utilicen Ia
marca YOO K

. Se presentard a los clientes una serie de opciones de concesionarnos organizados por

orden qifabético vy éste escogerd libremente la opcidn respectiva para obtener los
namergs telefénicos de cada uno de los proveedores, ¢ blen, transferlr Ia liamada al
conmutador de cada concesionaric.

. Ya no remitieG a los clientes ol proveedor que efectivamente prestaba servicios en la

Zona que correspondia a la clave de larga distancia: del nimero de eléfono del
cliente respectivo.

manifiesta que es un
mecanismo  _con
base en el cud se
redlizaberia practica,

pues evitaba
distinguir un
prestador de

servicios especifico.

habiles
siguientes ¢ partir del
dia siguiente al que

Cablevisidn sea

nofificada  de la

aprobacion del
_rmeconismo

propuesto. Lo anterior
por ia necesidod de
contactar al
provesdor v acordar
con &l y et resto de las
ernpresas los combios.

PAGINA DE  INTERNET
WWW_PIDEYOO.COM

. Fungird Unica y exclusivamente como una pagina de Intemet infomativa, cuyc

Unica funcion sea proporcionar & los clientes que acudan a este medio. 10s enlaces
0 links de CABLEVISION, MEGACABLE y/o del resto de los participantes de la estrategia de
mercadotecnia denominada YOO.

. Ya no funcionard rernitiendo ¢ los ciientes af proveedor que efectivomente prestaba

Porque el IFT
manifiesta que es un
MeCanismao con
base en e cud se
redlizaba la practica,

Dentro de los ciente
veinte dias  habiles
siguientes a partir del
dia siguiente al que
Cablevision seq

] = ! ? €] ! ! pues evitaba | notificade de o
serviclos en los codigos postales comespondientes al domiciio respectivo, sino que | disinguir un | aprobacién dat
chora 1a pagina de intemet inicomente proporcionard a kos clientes los enlaces o prestador de I mecanismo
finks de cada proveedor. senicios especifico. | propuesto.

-~
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A Andlisis de la Propussta de Mecanismo de Cablevision

Con base en los pardmetros determinados en la Resolucion y de conformidad con lo
establecido en ef Considerando 1y 2 antetior, a continuacidn se andliza la Propuesta
de Mecanlsmo de Cablevision:

PRIMERA PARTE.

Sobre los Instrumentos que permiten la implementacién conjunta de la estrategla YOO.
Cablevision propone la terminacidon de g estrategia -conjunta de mercadotechia
denominada YOO. -

a. Instrurmentos que se modificardn o silminardn
En la Propuesta de Mecanismo, Cablevisidon propone ejes de accldn sobre la es?rc:i'egjo
YOO, los cuales versan sobre los sigulentes instrumentos:

° Campanas publicitarias;
. Reuniones entre funcionarios; v,
* Marca YOO.

b. Plazo propuesto

Cablevisién propone que las acciones se lleven a cabo “dentfro de los (sesenta) dics
habiles sigulentes a partir del dia sigulente al que (Cablevision) sea notificada de la
-aprobacidn por parte det Instituto del mecanismo aqui propuesto”. _

e Andilisls de la eficacia del mecanismo propuesto.

® Campanias Publicitarias.

Cablevisidn propone modificar fa Estrategla denominada YOO obsfen!endose de

levar a cabo campancas conjuntas con Megacable.

()] El Instrumento que prefende elim:nor o modificar es la eshrategia de
mercadotecnia YOO,

()] El proceso propuesto para la medida es a fravés de una acclén de "no hacer”.

(i  Lafinalidad que Cablevisién pretende con dicha medrdo es la supresion de la
~ PMA sanclonada.

(v) _Lamedida propuesta es potencialmente viable.

(v El plazo propussto no tlene una justificacidn sustentada que permita
determinar que el plazo propuesto sea eficaz. Ademas, considerando que la
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accién propuesta es una abstencion, se estima que deberia redlizarse de
forma inmediata.

Visto io anterior, se concluye que la medida propuesta no cumple con el fin de suprimir
eflcazmente la PMA, dado que el plazo sefialado por Cablevision no es eficaz v, en
consecuencia, no garantiza gque cesen las condiciones gue tuvieron como efecto la
comisién\de {a PMA sancionada.

. Reunlones enire funclonarlos.
Cablevision propone no flevar a cabo reuniones o comunicacién con funcionarios de
Megacable para tratar asuntos relacionados con la comerciatizacion conjunta de sus
serviclos o con la estrategia de mercadotecnia denominada YOO.

Q)] El Instrumente gue pretende elminar o modificar para suprimir eficazmente la
PMA son las reuniones entre agentes econdmicos compstidores enfre s para la
implementacion de acciones conjunias para la sstrategia YOO.

(D El proceso propuesto para la medida es a través de una accion de, "no hacer”.

(in Lo finalidad que Cablevision pretende es evitar el Intercambio de cualquier
informc:cién sensible desde el punto de vista de competencia.

(v) Lo medida propuesta no puede considerarse efectiva ya que sélo contempla
las reuniones entre Megacable y Cablevision. Lo anterior, dado que en Ia
Resolucidn se sencald que el acuerdo involucra a Grupo Televisa y Grupo
Megacable, y no sdlo a Cablevisidn y Megacable, De esta forma se estima que
la medida propuesta no es eficaz pues no asegura que se elimine una de las
condiciones que dieron lugar a la PMA sancionada, como lo son las reuniones
entre los Grupos para la implementacién de la estrategia denominada YOO.

) El plazo propuesto no tiene una justificacion sustentada que permita deterrninor
que el plazo propussto sea eficaz. Ademds, considerando que Id dccion
propuesta es una abstencion, se estima que ésta deberia rediizarse de forma
inmediata. -

Visto lo anterlor, se concluye que ia medida propuesta no cumple con el fin de suprimir
eflcazmente la PMA, dado que su propuesta de implementacion no incluye a Grupo
Megacable y Grupo Televisa,® en su conjunto, vy, en consecuencia, no garantiza que
cesen las condiciones gue tuvieron-como efecto la redlizacion de la PMA sancionada.

8 Segun dichos términos se definen en la Resolucion.
AN
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° Uso de la marca YOO.
Cablevision propone que el uso de la marca YOO se redlice (nica y exclusivaments de
forma individudl por Cablevision, Megacable y/o el resto de las empresas
concesionarias que utilicen la marca.

M Cablevision no sefala de forma cloro cudl o cudies son los insfrumentos que
pretende modificar o eliminar ‘para suprimir eficazmente la PMA. En su caso,
deberia sefialar si se trata del convenio de coftltularidad de la marca YOO o
bien, si se trata sélo del registro conjunto de la marca YOO.

()] Cablevision no explica cudl es e proceso que llevard a cabo para la
Implermentacion de fa medida propuesta. En este sentido, para poder considerar
eficaZ la propuesta, deberia establecer las acclones a sequir respacto de los
instrumentos que pretende eliminar o modificar para suprimir eficazmente la
PMA. Por ejemplo, si el instrumento que pretende eliminar o modificar es sl

’ convenlo de cotitularidad de la marca YOO, deberia seficlar de forma expresa
los dlcances del convenio modificatorio, estableciendo en éste la posibllidad de
que fodos los cotitulares usen la marca de forma Individual, independiente v
concurrente, pudiende prestar serviclos al amparo de la marca YOO en las
zonas geogroﬂcc:s donde coincldan por estar habllitados para presfurlos de
acuerdo con sus fitulos de concesion: vy, que no se podrdn coordinar o
establecer de comin acuerdo los senvicios que ofrezcan al amparo de la marca
mds alid de 1o establecldo en el registro marciario. Adiclonaimente, preseniar la
documentacion ante este IFT con la modificacidn respectiva para su
aprobacion, y ung vez aprobado y fimadoe, su presentacion ante este IFT para
verificar gue los cambios propuestos se hayan incorporade en el convenio de
coftitularidad y éste se haya registrado ante la autoridad competente.

(y . La finclidad que pretende Cablevision con la medida propuesta es la
comercializacién de los Servicios de forma individual v no bCIjO la estrategia
(conjunia) de mercadotecnia denominada YOO.

(v) Lo medida propuesta es invicble ya que no sefala cudl o cudles son 1os
instrumentos que se pretenden eliminar o modificar para suprimir eficazmente Ia
PMA y tampoco explica los procesos que flevard a cabo para Ia medida
propuesta. En este sen’ndo esfe IFT no puede determinar si la medida propuesta
es eficaz.

W) No puede considerarse gue el plazo propueéfo por Cablevisidn sea eficaz, ya
que no establecid de forma clara los procesos parg llevar a cabo el

. cumplimiento de la medida propuesta. _ 7

3 g o
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Visto lo anterior, se concluye que la medida propuesta no cumple con el fin de suprimir
eficazmente la PMA, dado gue el Convenio de Cotitularidad de la marca YOO
establece que el uso de ka marca Yoo serd rediizado en forma conjunta y gue Ia
marca no puede ser utilizada de manera independiente por los copropietarios, asi
como que cudlquier declsidn sobre el uso o manejo de la marca deberd hacerse por
unanimidad de los copropietarios, vy que la limitacién de los servicios que protege la
marca requerird autorizacion de todos los copropietarios. Cablevision nd sefiald en su
Propuesta de Mecanismos la modificacion a las clausulas que preven o anterior,

d. Conclusiones a la Primera Parte de la Propuesta de Mecanismos de Cablevisién.,
La Primera Parte de la Propuesta de Mecanismo de Cablevision no cumple ¢on 1os
parametros determinados en la Resclucidn y, por tanto, no se puede considerar eficaz.
Lo anterior, porgue no modifica o elimina todos los instrumentos que se crearon y
utilizaron en las reuniones para implementar ia marca YOO, tales como el convenio de
cotitularidad de la marca YOO vy el registro conjunto de la marca YOO; tampoco
garantiza que cesen las condiciones que tuvieron como efecte la comision de la PMA
sancionada; no establece de forma clara y precisa 1os procesos que llevard a cabo
para el cumplimiento del mecanismo propuesto; v, los plazos para llevar a caboe las
medidas propuestas tarnpoco son eficaces para los eles de accidn sefalados.

SEGUNDA PARTE.

Sobre los Instrumentos para asignar geogrdficamente, por cddigo postal, a los
Interesados en contratar senviclos de ia marca YOO entre los Grupos.

Cablevisidn propone fa modificacidon a dos de los instrumentos que se sendlaron en la
Resolucion como medios para la comisidn de la PMA sancionada.

Q. Instrumentos que se modificaran o eliminaran
En la Propuesta de Mecanismo, Cabievisidn propone ejes de accion sobre los siguientes
instrumentos:

. El call center o el serviclo de atencidn a clientes via telefonica |
» Pagina de Internet www.pideyoo.com ‘

b. Plazo propuesto .

Cablevision propone que las acclones relaclonadas con el call center o el sepvicio de
atencidn a clientes via telefénica, se llevard a cabo "dentro de los clento veinte dias
habiles sigulentes al dia én que (Cablevision) sea notificada de la agprobacion por
parfe del Instituto del mecanismo aquif propuesto”. "

A}
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Respecto a las acciones relacionadas con o pagina de Internet www.pideyoo.corm,
Cablevision propohe que ésta se llevard a cabo “deniro de los de ciento veinte dics
habiles sigulentes ai dia en que (Cablevisldén} sea nofificada de la aprobacién por
parte del Instituto det recanismo aqui propuesto”,

C. Andlists de Ia eficacla del mecanismo propussto, ‘ -

. El call center o el serviclo de atencién a clientes via telefénica
Cablevision propone la modificaclén del servicio de atencién a clientes o call center,
gue se da o fravés de un ndmero 01-800.

0] Elinstrumento que pretende modificar es el funcionamiento y el contenido de Ia
informacién proporclonada a fravés del call center o inea 01-800.

(i) El proceso propuesto parg la medida es a través del cambio de la informacion
que se da en el call center, para que ésta sea de cardcter “Informativa’,
Cablevision senald en términos generales como funcionaria la nueva grabacion

O pard e!'pablic/o que consulte ese medio,

i

Sin embargo, Cablevision no sefaid de forma clara y precisa cudl es el proceso
que llevard a cabo para la implementacién de la medida y los camblos que se
pretenden. Por ejemplo: .
- Considerando que el call center es un medio en el que se proporciona
inforrmacién tante de las empresas de Giupo Televisa como de Megacable,
Cablevision debe explicar bajo que figura o acto juridico acordardn Grupo
Televisa y Grupo Megacable el uso conjunto del call center; vy, explicar los

! alcances de ese acto juridico, & vigencia y condiciones;

P Considerando qus Cablevision refiere gue contactard al provesdor de los
servicios y a las demds empresas Involucradas para “acordar” los cambios, se
estima que el mecanismo no establece de forma clara: el instrumento legal que
moditicard o celebrard con gl proveedor de los servicios, ni los términos en los
gue se modlficard o celebrard; ’

- Considerando que la medida. propuesta concatena diversos actos,
Cablevisién debe presentar a este IFT, previo a su firma, cudles son ios actos
/juridicos respectivos y sus alcances,

(i) La finalidad que Cablevision pretende con dicha medida es ya no remitir las
' lamadas a un concesionario predeterminado, sino dar la opcidn al pdblico de
seleccidn del proveedor que desee consultar,
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(v) La medida propuesta no puede considerarse efectiva, dado que Cablevision no
estableciéd de forma clara y precisa el proceso gue llevard a cabo pora la
instrumentacion de la medida propuesta,

(v)  Sibien Cablevision sefiala como justificacidn al plazo propuesto la necesidad de
contactar ol proveedor y acordar con él y el resto de las empresas los camioios,
al no sefalar de forma clara los instrumentos legales o los procesos que llevard a
cabo, se considera que el plazo propuesto no se encuentra debldamente
justificado.

Visto lo anterior, se concluye que la medida propuesta no cumple con el fin de suptimir
eficazments la PMA, dado que no establece el proceso para su impiementacion.
Ademds, la amplitud de los plazos propuestos no se justifica y, en consecuencia, la
propuesta no garantiza gue cesen las condiclones que tuvieron como efecto la
comision de Ia PMA sancionada.

1
i

—_—

. La pagina de internet www.pideyoco.com
Cablevision propone la modificacion de la pégina de Infemet www.pideyoo.com

0] E! Instrumento que prefende rodificar es elh"funcionomiem‘o y el contenido de la
pégipo de internet www.pideyoo.com. :

)] El proceso propussto para la medida es a fravés del cambio de la informacion
gue se da por medio de la pagina de infermet www.pideyoc.com, para gue sed
de cardacter ‘informativa’. Cablevisién sefialé en términos generales cémo
funclonaria la pagina de Internet para su consuita.

Sin embargo, Cablevision no senald de forma clara y precisa cudl es el proceso
que llevard a cabo para Ia Implementacidn de la medida y los cambios que se
pretenden. Por ejemplo:

- Considerando que la pdgina de Internet www.pideyoo.com es un medio
que utilizan tanto las empresas de Grupo Televisa como Megacable, Cablevision
debe explicar bagjo que figura o acto juridico acordardn Grupo Televisa y Grupo
Megacable el uso conjunto de la pdgina de Internet menclonada:; vy, explicar los
alcances de ese acto juridico, la vigencia y condiciones; ,

- Cablevision debe explicar con base en qué Instrumento legal puede de
manera directa solicitar ol proveedor de la pagina de Internet los cambios
sefialados en su propuesta o s, en su caso, celebrard un convenio modificatorio
a un convenio ya existente.
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Censiderande que la medida propuesta concatena diversos acios,
Cablevision debe presentar a este IFT, previaments a su f|rmo cudtes son los
actos juridicos respectivos y su alcance.

(i) La finadlidad que Cablevisidén pretende con dicha medida es que la pdgina
referida ya no funcione remitlendo a los clientes al proveedor que
“efectivamente” prestaba servicios en los cddigos postales conespondientes at
domicillo respectivo, sino que dahora la pdgina de intermet Unicamente

\ proporcionard a los clientes los enlaces o links de cada proveedor. -

, .

(v)  Lamedida propuesta no puede considerarse efectiva, dado que Cablevision no
establecid de forma clara y precisa el proceso que llevard a cabo para la
instrumentacién de la medida propussta,

) No puede considerarse que sl plazo propuesto por Cablevisién sea eficaz, yao
que no establecld de forma clara los procesos para llevar a cabo el
cumplimiento de la medida propuesta, .

Visto lo anterior, s& concluye que la medida propuesta no cumple con el fin de suprimir
eficazmente la PMA, dado que no establece el proceso parg su implementacidn.

‘Ademds, fa amplitud de los plazos propuestos no se justifica y, en consecuencia, la

propuesta no garantiza que cesen las condiciones que tuvieron como efecto la
comisién de la PMA sancionada.

d. Conclusicnes ala Segunda Parte de ia Propuesta de Mecanismos de Cabisvision.
La Segunda Parie de la Propuesta de Mecanismo de Cablevisidn no cumple con los
pardmetros determinados en la Resolucién vy, por tanto, no se puede considerar eficaz.
Lo antericr porque no es efectliva en eliminar o modificar todos los Instrumentos para
asignar geogréficamente, por cédigo postal, a los interesados en contratar servicios de
fa marca YOO entre los Grupos, como 1o son: los centros de atencién a clientes y de
servicios de cada una de estos agentes econdmicos; no establece de forma clara y
precisa los procesos que llevard a gabo para el cumplimiento del mecanismo
propuesto; no establece medidas viabies para su implementacién; y los plazos para
llevar a cabo las medidas propuestas tampoco son eflcoice-s para los ejes de accidn
senuictdos

B. Concluslones sobre la Propuesfo de Mecanismo.de Cablevisién

El mecanismo con plozo propuesto por Cablevisidn no es eficaz por las slguien’res
razones:
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(). . No garantiza el cese de las condiciones que propiciaron o favorecieron ia
comisién deda PMA sancicnada y, por lo tanfo, no son eficaces en la supresion
de la misma.

() No incluyen todos los instrumentos que se crearon o utilizaron en tas reuniones
entre los Grupos para implementar conjuntamente la estrategia YOO, vy los

| rmedios para asignar geogrdficamente, por cddigo postal, a los inferesados en

contratar servicios de Triple Play de la marca YOO entre los Grupos, Enfre estos:
- El convenio de cotitularidad de la marca YOO,

- El registro conjunio de la marca YOO, y ,
- Los centros de atencidn a clientes y de servicios.

qmn Las medidas propuestas no establecen de forma efectiva y clara las acciones,
elapas o procesos que se llevardn a cabo para la implementacion de las
MisMAs. '

(v) Los plazos propusstos no son eficaces considerando las lineas de accidn
. propuestas por Cablevisién.

7

4. Mecanismos con piazos propuestos por Megacable.

Para mejor comprension de la Propuesta de Mecanismos de Megacable, a
confinuacién, en la Tabla 2, se presenta una sintesis del mecanismo propuesto por
dicho agente econdmico y los plazos propuestos para su  curmplimiento,
implementacién vy justificacion.

{(Espacio infencionaimente en blanco)

)
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Tabla 2. Macanismos Megocable

L Inhabllite 1a referencia del uso conjunto de ia marca YOO por’

parte de CABLEVISION y MEGACABLE,

2, Inhabllite la funcién que supuestamente asignaba la prestacién
del senicio, por parte de MEGACABLE & CABLEVISION, an atenclon o cddigo
postal del suscriptor, N

s

no seq infarpretada como
un instrumento do
asignacion  de  clientes
entre Ios usucrios de la
misma, ni sea ulilizada parg
la  confratacion  de  los
sendicios por parfe de los
usuarnios.

Mecanismo Instrumento Propusesta Justificacion Plazo pora glecucion
Primera MODIFICACKON DE LA 1. MARCA.* Lo abstencidn de ambas | MEGACABE presentaria el
Parte ESTRATEGIA YOO . La celebracidn de un convenio an virtud del cual, MEGACASIE v CASLEVISION | portes para  explotar  y | proyvecto de convenio a
se abstengan de usar, utlizar, publicitar, explotar de forma conjunita, 1a | realzar cuclquier aclividad | Castevsion dertrol de los
~ | marca YOO en los troce municiplos (Toluca, Metepec, Zumpangeo. San, | relacionada con la marca | treinta dias siguiertes a la
Matee Afenco, Almoloya de Judrez  bdlahuaca,  Zinacantepec.' | YOO a efecto de que cada ~aprobacion de la | medida
Tiinepantla de Baz, Huixquiluzan, Nicolds Romere; Ecatepec vy Cuahilan | empresa () compita por la | propuessta. -
lzcallf). prestocién  de  senvicics
2PLAY y 3PLAY, (i) se { Una wvez franscurido el
MEGACABLE, harG a CaABLEVISION una propuesta en virtud de la cuat se ls | ostente como prestadores | plazo referido, MEGACABLE
solicite y proponga la celebracién del convenio referido. da servicios 2ZPLAY y 3PLAY | solicita que &b | Ismuto
de forma individual, (i) se | autorice un plazo de reinta
2. Delorsin vigencia el Acusrdo YOO (la estrategia YOO). publicite de forma | dficss para sostener
MEGACABLE y CABLEVBION se encontrarion impsdidas de utiizor | Individudl, vy () propicie | negociociones con
conjuntaments la marca YOO a nivel naclonal. una  plena  y  cierfa | Caplevision, respecto  del
identificaclon frente ol coftenldo v olcance del
MEGACABLE explotard y ufilizord y publicitard, de forme individual Ig | USWano. convenio,
marca YOO en todo el terdtorio nacional, conforme a sus estrategias de
mercado, compafias publicitarias, filuios de concesién, nomatividad Una vez finalizodo el pigzo
apficable, politicos infemas de publicidad v mercodatecnia, politcas de los  treinda  dios
comerciales, inferases econdmicos y en bensficio propio. MecaCasle solicita | que ol
INsTIUTO autorice un piazo
de frelnta dias para sfecto
de que las partes
involucradas  firmen el
convenic  respacive vy
aenionces, una vez fimado
y enirado en | igorn
prasertado ante el smuta,
Segunda PAGINA  DE NIERNET | Solicitar ol administrador de ia pdging web www.Didevoo.com. que | Eliminar la funcionalidad de | MEGACABLE s8 compromete
Parie WWWPIDEY! M modifique el contenido de &sta a efecto de que: lo pdgina web, para que | a presentar lo soligitud de

Inhabllitacion de ig
de internsat of admi
de la misma en
que no exceda de
clicxs.

péging
nistradcr
n plazo
quince

N . il
\ R
“Nota: Megocabile aclara que establecerd uha condiclon resolutora para que en caso de que se 1o oforgue of amparo a esta ¢ a Cablevisidn, dejara Insubsistents of g =
conwvenlo celebrado entre dichos agentes econdémicos.. =20
p Zm
O
> 2
0=
o
E
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A Andlisis de la Propuesta de Mecanismo de Megacable

Con base en los pardmetros determinados en la Resolucldn y de conformidad con lo
establecido en el Considerando 1 y 2 anterior, a continuacion se andliza la Propuesta.
de Mecanismo de Megacable:

PRIMERA PARTE. - -
Sobre los Instrumentos.que permiten Ia implementaclon conjunta de la estrategia YOO.
Megagcable propone la modificacion de la estrategia denominada' YOO.

a, Instrurmentos que se modificardn o sliminaran

En la Propuesta de Mecanismo, Megacable no establece la modificacidon o
eliminacién de un Instrumento, sino la celebracion de un nuevo convenio entre
Cablevision y Megacable, en virtud del cual Megacable y Cablevision se abstengan
de usar, “Utllizar, publicltar y explotar de forma conjunta la Marca YOO, en frece
municipios.

b. Plozo propuesto

Megacable propone una serie de plazos para cada etapa de la medida propuesia, lo
cudl incluye un plozo para someter a consideracion de Cablevision el convenio, un
plazo para negociaciones y un plazo adicional para ia firma del mismo, estableciendo
un plazo estimado de noventa dics. '

c. Andlisis de la eficacia del mecanismo prepuesto.

(viy Megacable propone la creacidn de un nuevo convenio, pero no establece de
forma clara sl este conyenio Implica la necesidad de modificar los regisiros de
uso de marca y el convenio de cotitularidad de la marca YOO. Por ejempio, shel
instrumento que pretende eliminar o modificar es el convenio de cofitularidad
de la marca YOO, deberia seficalar de forma expresa los alcances del convenio
modificatorio, estableciendo en éste la posibiidad de que todos los coftitulares
usen la marca de forma individual, independiente y concurrente, pudiendo
prestar servicios al amparo de la marca YOO en laé zonas geogrdficas donde
coincidan por estar habilitados para prestarlos, de acuerdo con sus titulos de
concesion; v, que no se podrdn coordinar o establecer de comidn acuerdo los
servicios que ofrezcan al ampare de la marca mas allé de lo establecido en el
regisiro marcario. Adicionalmente, presentar la documentacion ante este IFT
con la~modificacion respectiva para su aprobacién, v una vez aprobado vy
firmado, su presentacion ante este IFT para verificar que los cambios propuestos
se hayan incorporado en el convenio de cotitularidad y éste se haya registrado
ante la autoridad competente.
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M  El proceso propuesto para la medida es a fravés de la celebracién de un nuevo
convenio y para ello establece fres etapas: someter a consideracldn de
Cablevision, etapa de negociacion y etapa de firma.

Si blen Megacable establece un proceso, en las etapas que este comprende no
considerd, por ejermplo: dar vista a este IFT con el convenio fespectivo para su
aprobacion previo a su firma; en s caso, una vez firmado, si se presentard ante
este IFT para su verlficacion; o si se ’rromlfc:rcn el registro del convenio respectivo
ante la cutoridad competente,

() Lo finalidad que Megacable pretende con dicha medida es abstenerse de usar,
utilizar, publicitar, explotar ta marca YOO en "13 municipios de! Estado de
México”: Toluca, Metepec, Zumpango, San Matso’Atenco, Almoloya de Judrez, /
Ixtahuoca, Zinacantepec, Tlalnepantla de Baz, Huixguilucan, Nicolds Romero,
Ecatepec y Cuatitlan lzcalll (no incluye el municipio de Lerma, Estado de México
en su propuesta)’ dejar sin vigencla el Acuerdo YOO (la estrategia YOO); ™
establecer que Megacable y Cablevisién se encontrarian impedidas de utilizar
conjuntamentfe la marca YOO a nivel nacional; establecer que Megacable
explotard, ulllizard y publicitard, de forma individual la marca YOO en todo el
territorio  naclonal,, conforme a sus estrategias de mercado, campadias
publicitarias, titulos' 'de concesion, normatividad aplicable, politicas Internas de
publicidad y mercadotesnia, politicas comerciales, intereses econdmicos y en
beneficio proplo. /

x

() Lo medida propuestano puede considerarse concreta por las 51gulen'res tazonss!
- No establece el instrumento que pretende modificar o eliminar para
suprimir eficazmente la PMA o a qué se refiere con “Acuerdo YOO,
- No establece los términos en los que se modificard o si se eliminard el
Instrumento, es decir ef clausulado del mismo, incluyendo su vigencia;
- Propone dejar sin vigencia un acuerdo pero no establece o partlr de
cudndo y cudles son los efectos de dejar sin vigencia un determinado
instrumento; ‘
- Sehala que las acciones que se reclizardn comprende a trece rmunicipios
del Estado de México, pero sdlo incluye doce, omitlendo el municiplo de Lerma,
Estado de México.
- No establece como se restiingird el uso de la marca de forma conjunta
sélo en “(trece) municipios”;

* En Ja Resolucldn se analizd y acreditd que en el municipio de Lerma, Estado de México, solo MEGACABLE prasta
senviclos de QPLAY y 3PLAY y CABLEVISION no. '
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- Resulta contradictoria la propuesta, ya que por un lado sefala que el uso
conjunto sélo se restingird en “(frece) municipios” y, por otro lado, sefiala que el
uso de la marca serd de forma individual a nivel nacional

- No establece si someterd a consideracion del IFT el convenio previo a su
firma;

- Megacabile sujeta a una condicion resolutoria el convenio respectivo, lo
cual no es eficaz, dado que la supresidon de una practica monopdlica absoluta

“no puede sujetarse a condicidn alguna.

- Al establecer que Megacable explotard, utlizard y publicitard, de forma
Individuat la marca YOO en todo el teritorio nacional, supone una modificacion
al convenio de cotitularidad de la marca. Sin embargo, Megacable no se refiere
explictamente al convenio y no define los cicances de la modificacion
propuesta,

(v) No pusde considerarse que el plaze propuesto por Megacable sea eficaz, ya que
no establecid de forma clara los procesos para lievar a cabo el cumplimiento de
la medicia propuesta.

et

Visto lo anterior, se considera que ta medida propuesta no cumple con el fin de suprimir
eficazmente la PMA,; dado que no se establece cudles son Ios instrumentos que se van
a modificar o eliminar, tampoco estabiece de forma clara el proceso para su
implementacién. Ademds, la amplitud de los plazos propuestos no se justifica y, en
consecuencia, la propussta no garantiza que cesen ias cond:c;lones que tuvieron~
como efecto la comisidn de la PMA sancionada.

d. Conclusién a la Primera Parte de la Propuesta de Mecanismo de Megacable.

La Primera Parte de la Propuesta de Mecanismo de Megacable no cumple con los
pardmetros determinados en la I?eso!uc:on y, por tanto, no se puede considerar eficaz.
Lo anterior, porque no meodifica o elimida todos los instrumentos que se creaion y
utilizaron en |as reuniones pard implementar la comercializacion y publicidad conjunta
de ia marca YOO; tampoco garantiza que cesen las condiciones que tuvieron como
efecto la comisién de la PMA sancionada; no establece de forma clara vy precisa los
procesos que llevard a cabo para el cumplimiento del mecanisrno propussio; no
establece medidas viables para su implementacion; v, los plazos para llevar a cabo las
medidas propuestas fampoco son eficaces para los ejes de accion senalados.

SEGUNDA PARIE.

Sobre los Instrumentos para asignar geogrdficaments, por codigo postal, a los
interesados en contratar serviclos de la marca YOO entre los Grupos.
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Megacable propone la modificacion a uno de los instrumentos que se seficiaron en la
Resolucion como medios para la comision de la PMAsanclonada.

a. Instrumentos aue se modificardn o eliminardn

® La pégina de Infernet www.pidevoo.com

b, Plazo propuesto
No se establece un plazo para la modificacion sélo para la solicitud de inhabllitacion

.
de funcicnalidades de la pagina.
C. Anélisl§ de la sflcacia del mecanismo propussto.
0! El Instrumento gue pretende medificar para suprimir efectivamentes I PMA es el y

funcionamiento y el contenido de la pdgina de Internet www.pldeyoo.com.
S 4

i

(i El proceso propuesto para ia medida es a fravés del cambio de la informacion
que se da por medio de la pagina de Infernet www.pideyoo.com. Megacable
propone solo una accidn: solicitar al administrador de ia péagina de Internet la |
modificacion.,

Sin embargo, Megacable no seRald de farma clara v precisa cudt es el proceso
que llevard a cabo para asegurar la implementacion de la medida vy los
cambios gue se pretenden. Por ejempilo:

- Considerando que la péagina de Infernet www.pideyco.com es un medio
que utilizaron tanto las empresas de Grupo Televisa como Megacable,
Megacable debe explicar bdjo que figure o acto juridico acordardn Grupo
Televisa y Grupo Megacable el uso conjunto de la pdgina de, Internst
mencionada; ademads de explicar los dlcances de ese acto Juridico, la
vigencla y condiciones.

- Megacable debe explicar con base en qué Inshumento legal puede de
manera directa solicitar al proveedor de fa pdgina de Internet fos cambios
seficlados en su propuesta o &, en su caso, celebrard un convenio
modificatorio a un convenio ya existente. ‘

- Megacable no refiere las acciones que seguirdn o la solicitud sefalada en el
pdrrafo que antecede, tales como: de qué forma Megacdble asegurard
que los cambios solicitados af adminisfrador se lleven a cabo.

- Considerando que la medida propuesta concatena diversos actos,
Megacable debe presentar a este IFT, previo a su firma, cudles son los actos -

juridicos respectivos y su alcance. 7/
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{in la findlidad que Megacable pretende con dicha medida es inhabilitar la
referencia del uso conjunto de la marca YOO por parfe de Cablevision y
Megacable, e inhabilitar la funcién que asignaba la prestacion del servicio, por
parte de Megacable o Cablevision, en atencidn ol cddigo postal del guscriptor,

(v)  Lamedida propuesta no puede considerarse efectiva, dado glie Megacable no
establecié de forma clara y precisa el proceso que llevard a cabko para la
insfrumentacion de la medida propuesta.

(v) Megacable no propuso un .plazo para la implementacion de la medida y
tampoco Justifica de forma alguna qgue e mecanismo propuesto no tenga un
plazo clerto.

j

" Visto lo anterior, se concluye que la medida propuesta no cumple con el fin de suprimir

eficazmente la PMA, dado que no se establecid un plazo pard su realizacion, fampoco

establece el proceso para su Implementacion, y, en consecuencia, no garantiza que
cesen las condiciones que tuvieron como efecto la comisidn de la PMA sanclonada.

d. Conclusién a la Segunda Parte de la Propuesta de Mecanismo de Megacable

La Segunda Parte de la Propuesta de Mecanismo de Megacable no cumple con los
parametros deterrminados en la Resolucion y, por fanto, no se puede considerar eflcaz.
Lo anterior porque no es efectivo-en eliminar o modificar para suprimir efectivamente la
PMA, esto es para asignar geogrdficamente, por codigo postal, a los interesados en
contratar servicios de la marca YOO entre los Grupos; no establece de forma clara y
precisa los procesos que llevard a cabo pora el cumplimiento del mecanismo
propuesto; no establece medidas viables para su implementacion; y, no establece un
plazo para llevar a cabo la medida propuesta.

B. Concluslones sobre la Propuesta de Mecanismo de Megacable
El mecanismo con plazo propuesto por Megacable no es eficaz por las siguientes
razones:

] No garantiza el cese de las condiciones gue propiciaron © favorecieron la
comisién de la PMA sancionada v, por lo tanto, no son eficaces en la supresion
de Ia misfna,

(D] No incluye todos los instrumertos que se crearon o utilizaron en las reuniones
entre los Grupos para implementar conjuntamente ka estrategia YOO, vy los
medios para asignar geogrdficamente, por codigo postal, a los interesados en
contratar serviclos de Triple Play de la marca YOO entre los Grupos. Entre estos:
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- La estrategia denominada YOO (estrategia de meroodo’recmo)
- E! convenlo de colitularidad de la marca YOO,

- El registro conjunto de la marca YOO,

- El call center; vy

- Los centros de atenclon a clientes y de serviclos.

') Las medidas propuestas no establecen de forma efectiva y clara las acciones,
efapas o procesos que se llevardn a cabo para la implemeniacion de las
misrnas.

(V)  Megacable en un caso no propuso plazos para la implementacion de la
medida; y en otro, el plazo propuesto no es eficaz considerando las lineas de
accién propuestas. ;

Vistos los antecedentes y consideraciones expuestos en los numerales | v il anteriores, el
Pleno de este Instituto emite el siguiente:

In. ACUERDO

PRIMERO. Con fundamento en fo dispuesto por los articulos 4 y 6 del Reglamento de la
Ley Federal de Competencia Econdémica; asi como lo ordenado en el Segundo vy
Tercer Resolutivos de la Resolucidn, & Pleno de este Instituto Federal de
Telecomunicaciones determina que la Propuesta de Mecanismo presentada por
Cablevision no se aprueba, toda vez que no cumple con los pardmetros ‘establecidos
en la Resclucion para decretar su aceptabilidad, con base en los razonamientos
expuestos en el numeral 3 del apartado de Considerandos de este acuerdo.

SEGUNDO, Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 4 y 6 del Reglamento de (a
Ley Federal de Competencia Econdmica; ash como lo ordenado en e Segundo vy
Tercer Resolutivos de la Resolucldn, el Pleno de este Instituto Federal de
Telecomunicaciones  determina que la Propuesta de Mecanismo presenfada por
Megacable no se aprueba, toda vez que no curhiple con los pardmetros establecidos
en la Resolucidn para decretar su aceptabiidad, con base en los razonamientos
expuestos en el numerol 4 del apartado de Considerandos de este acuerdo.

TERCERO. Con base en lo establecido en el Resolutivo Tercero de la Resolucidn, a
efecto de que Cablevision y Megocoble den cumplimiento G la supresién inmediata

contados a partir del dia hébil siguiente a aquél en que surta efectos la nofificacidn

de la practica monopdlica acreditada, se les otorga un plazo de diez dias habiles, ?
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personal de este acuerdo, para que presentsn las adecuaciones cornrespondientes o
los mecanismos propuestos tornando en cuenta los razonamientos expuestos en el
apartado de Considerandos. Lo anterior con el fin de que dichos mecanismos con
plazos lleven a la eficaz supresion de la conducta sanclonada y sean efectivos en
; eliminar o modificar los instrumentos que dan orlgen a la practica monopdlica absoluta
sancionada, identificados en el numeral 1 del apartado Considerandos.

CUARTO. Se instruye a la Unidad-de Co:;npe’rer\clo Econdmica de este instituto a efecto
que: K ‘

() Realice los diigencias correspondientes para nofificar a Cablevisién vy
Megacdble el presente acuerdo; . -

(i En términos de lo establecido en el arficulo 29, fraccion |, del Estatuto, Organico
de este IFT, prevenga a Cablevision y Megacable para que presenten las
adecuaciones correspondlentes al mecanisrno con plazos en un plazo de diez
dias hébiles contados o partir del dia hdbil siguiente a aquél en gque surfa
efectos la notificacion personat del acuerdo; ) '

(i)  En té&rminos de lo establecido en el articulo 34, fraccidn |, de la Ley Federal de
Competencla Econdmica, aperciba a Cablevision y Megacable, de que en
caso de no -presentar las adecuaciones correspondientss al mecanisme con

i plazos al término del plozo otorgado para tal efedto, o que las adecuaciones
presentadas no subsanen las deficiencias seficdlodas en el apgrifado de
Considerandos, el Instifuto determinard los términos y condiciones bajo los cuales
deberd suprimirse la préctica monopdlica absoluta sancionada.

Notifiquese personcimenie, Asi lo acordd, el Pleno del Instituto Federal de
Telecomunicaciones, con fundamento en los arficulos citados a lo largo del presente
acuerdo, asi como los articulos 28, pdrrafos décimo quinto y décimo sgxto, de la
Constitucion Pofitica de los Estados Unidos Mexicanos: Séptimo Transitorio, del “"Decreto

por el que se reforman y adicionan diversas disposiciones de los arficulos 60., 70., 27, 28, |

73, 78, 94 y 105 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en materia
de telecomunicaciones”; los articulos 1, 2, 3, 24, fracciones IV y XIX, de la Ley Federal
de Competencia Econdmica, 1, 65, fraccion |, y 66, fracciones V y VI, del Reglamento
de la Ley Federal de Competencia Econdmica; 1, 4, fraccion |, § 9, fracciones XXVII,
XXXy 1, del Estatuto Orgdnico del Instituto Federal de Telecomunicaciones; y de
conformidad con el Segundo y Tercer Resolutivo de la Resolucion emitida el dieclsiete
de febrero de dos mil catorce, dentro del expedier?fe E-IFT/DGIPM/PMA/0001/2013, por
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, P
el Pleno de este Instituto Federal de Telecomunicaciones, en su Il Sesidn Extraordinaria
del afio dos mil caterce. '

3

Gabilel Oswaldo Contreras Saldivar
Presidente

-

ar1a Sofia Labardin l;wzunic Maria Elena Estavillo Flores
Conisionada Comigionada

Marlo Germbin Frorhetéﬁorf@dbrai de Telecomunicafidnife Cuevas Teja
Comisionagdhidad de Competencia Economic€omisionado

N G8 U, o

&l presente Acuerdo fue aprcbado por el P%rl‘giI&&?&Tﬁ&é&%ﬁ@aﬁ%q’@ecomunlcaciones en su VI Sesion Ordinaria
celebrada el 28 de mayo de 2014, por unanimidad de volos de los Comisicnados presentes, Luls Fernando Borjdn
Figuerca, Emesto Estrada Gonzdlez, Addonag Sofia Labardini Inzunza, Maria Elena Estavillo Flores, Mario Germén Fromow
Rangel y Adolfo Cusvas TeJa, con fundomento en los parrafos vigésimo, fracciones |y lil; v vigésimoe prmero, del artfculo
28 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexiconos: asi como en los articulos 1, 2, 11 v 12 del Estatute
Organico del Instituto Federal de Telecomunicaciones, mediante Acuerdo P/IFT/280514/133.

. !
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