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ACUERDO POR EL QUE EL PLENC DEL INSTITUTO FEDERAL DE TELECOMUNICACIONES
IDENTIFICA LOS CONTENIDOS AUDIOVISUALES RELEVANTES EN TERMINOS y PARA LOS
" EFECTOS DE LA MEDIDA CUARTA Y EL ARTICULO SEGUNDO TRANSITORIO DEL ANEXO 4
DE LA RESOLUCION NUMERO PAFT/EXT/060314/76 POR LA QUE SE DETERMINO AL
AGENTE ECONOMICO PREPONDERANTE EN EL SECTOR DE TELECOMUNICACIONES Y LA
MEDIDA DECIMO OCTAVA Y EL ARTICULO TERCERC TRANSITORIO DEL ANEXO 1 DE LA
RESOLUCION NUMERQ P/IFT/EXT/060314/77 POR LA QUE SE DETERMING® AL AGENTE
ECONOMICO PREPONDERANTE EN EL SECTOR DE RADIODIFUSION.

ANTECEDENTES \

* 1. El 11 de junio de 2013, se publicd en el Diario Oficial de la Federacion (DOF) el
Decreto por &l que se reforman vy adiclonan diversas disposiciones de los articulos 60.,
70., 27, 28, 73, 78, 94 y 105 de la Constifucién Polifica de los Estados Unidos Mexicanos,
en materia de telecomunicacipnes (Decretfo), en cuyos arficulos Séptimo y Octavo

Transitorios se establece:

/ / = i\
"SEPTIMO. g

Si no se hubleren reallzado las adecuacionss al marco juridico
previstas en el arficulo Tercero Transitorio a lo fechﬁ de la
infegracion de la Comision Federal de Competencia Econdmica
y del Instituto Federal de Telecomunicaciones, estos efercerdan sus
afribuciohes conforme a lo dispuesto por el presente Decrefo v,
en lo que no se oponga a este, en las leyes vigentes en materia

de compefencit economica, radiodifusion y
telecomunicaciones.
N / :

i OCTAVO.- Una vez constituiddo el Instituto Federal de

Telecomunicaciones conforme a lo dispuesto en ef articulo Sexto
Transitorio, deberd observarse o siguiente: ‘ / \
Ve / . v
I~ £l Instituto Federal de Telecomunicaciones deberd determinar
la existencia de agentes economicos preponderantes en los
sectores de radiodifusion y telecomunicaciones, e impondrd las
medidas necesarias para evifar que se afecte la competencia y
la libre concurrencia y, con elfo, a los usuarios finales...”

. Ry
2. EI 10 de septiembre de 2013, el Senado de la Republica ratificd la designacion de

los Comisionados que integran el Plenc del Instituto Federal de Telecomunicacionses
(Instituto). _ -
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3. El Pleho del Instituto mediante Acuerdo adoptado en sesién celebrada el 20 de
, septiembre de 2013, aprobd el Estatuto Orgdnico del Instituto  Federal de
Telecomunicaciones (Estatuto Orgdanico), mismo que fue publicado en el DOF el 23 de
septiembre de 2013. \L
4, El 6 de marzo de 2014 el Pleno del Institute, a fravés del acuerdo
P/IFT/EXT/060314/76, emitid la RESOLUCION MEDIANTE LA CUAL EL l?LEN’O DEL INSTITUTO
FEDERAL DE TELECOMUNICACIONES DETERMINA AL GRUPCO DE INTERES ECONOMICO
DEL QUE FORMAN PARTE AMERICA MOVIL, S.A.B:DE C.V,, TELEFONOS DE MEXICO, S.A.B.
DE C.V., TELEFONOS DEL NOROESTE, S.A. DE C.V., RADIOMOVIL DIPSA, S.A. DE C.V,,
GRUPO CARSO, S.A.B. DE C V. Y GRUPO FINANCIERO INBURSA, S.A.B. DE C.V., COMO
AGENTE ECONOMICO PREPONDERANTE EN EL SECTOR DE TELECOMUNICACIONES Y LE
IMPONE LAS MEDIDAS NECESARIAS PARA EVITAR QUE SE AFECTE LA COMPETENC!A Y LA
LIBRE CONCURRENCIA (Resolucion P/IFT/ EXT/ 060314/706). j
5 E 6 de marzo de 2014 el Pleno del Instituto, a fravés del acuerdo
P/IFT/EXT/060314/77, emitid la RESOLUCION MEDIANTE LA CUAL EL PLENO DEL INSTITUTO
FEDERAL DE TELECOMUNICACIONES DETERMINA AL GRUPOQ DE INTERES ECONOMICO
DEL QUE FORMAN PARTE GRUPO TELEVISA S.A.B.. CANALES DE TELEVISION POPULARES,
s.A.DE C. V., RADIO TELEVISION, S.A. DE C.V., RADIOTELEVISORA DE MEXICO NORTE SA.
DE C.V. T.V, DE LOS MOCHIS, S.A. DE C.V., TELEIMAGEN DEL NOROESTE, S.A. DE C.V,,
TELEVIMEX, S.A. DE C.V., TELEVISION DE PUEBLA, S.A. DE C.V., TELEVISORA DE MEXICALI,
S.A. DE C.V,, TELEVISORA DE NAVQOJOA, S.A., TELEVISORA DE OCCIDENTE, S.A. DE CV,,
TELEVISORA PENINSULAR, S.A. DE C.V., MARIO ENRIQUE MAYANS CONCHA, TELEVISION
LA PAZ, S.A. TELEVISION. DE LA FRONTERA, S.A., PEDRO LUIS FIZMAURICE I\/lEI\iESES,1
TELEMISION, S.A. DE C.V., COMUNICACION DEL SURFSTE, S.A. DE C.V., JOSE DE JESUS
PARTIDA VILLANUEVA, HILDA GRACIELA RIVERA FLORES, ROBERTO CASIMIRO GONZALEZ
TREVINO, TV DIEZ DURANGO, S.A. DE C.V., TELEVISORA DE DURANGO, SA. DE C.V,,
CORPORACION TAPATIA DE TELEVISION, S.A. DE C.V., TELEVISION DE MICHOACAN, S.A.
DE C.V., JOSE HUMBERTO Y LOUCILLE, MARTINEZ MORALES, CANAL 13 DE MICHOACAN,
S.A. DE CV, TELEVISORA XHBO, S.A. DE CV., TV OCHO, SA. DE C.V.,, TELEVISORA
POTOSINA, S.A. RE C.V.,, TV DE CULIACAN, S.A. DE C.V., TELEVISION DEL PACIFICO, SIA.
DE C.V., TELE-EMISORAS DEL SURESTE, S.A. DE C.V., TELEVISION DF TABASCO, S.A. Y
RAMONA ESPARZA GONZALEZ, COMO AGENTE ECONOMICO PREPONDERANTE EN EL
SECTOR DE RADIODIFUSION Y LE IMPONE LAS MEDIDAS NECESARIAS PARA EVITAR QUE SE
AFECTE LA COMPETENCIA'Y LA LIBRE CONCURRENCIA (Resolucion FI/IFT/EXT/OOOSM/W).

CONSIDERANDOS

PRIMERO.- Competencia del Instftuto, De conformidad con el arficulo 28, parafe
décimo quinte de la Constitucidon, el Instituto es un &rgano auténomo, con
personalidad Juridica y patrimonio proplo, que fiene por objeto el desarrcllo eficiente
de la radiodifusion v las telecormnuhicacionsas, conforme a lo dispuesto en la propia
Consfitucidn y en los términos que filen las leyes, Para tal efecto, tiene o su cargo 1a
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regulacion, promocidén vy supervision del uso, aprovechamiento y explotacidén del
espectro radioeléctrico, las redes vy la prestacidon de los serviclos de radiodifusion -y
telecomunicaciones, asi como del acceso a infraestructura activa, pasiva y ofros
insuMmos  esenciales, goronhzondo lo establecido en los arficulos 6° y 7° de la N
Constitucion., ‘

Asimismo, el parrafo décimo sexto det articulo 28 de la Constitucion, establece que el
Instituto es la autorldad competente en materia de competencia en los sectores de
radiodifusicn vy telecomunicaciones. El arficulo 1° del Estatute Orgdnico relTerO el
contenido del invocado precepto constitucional.
[
> El articulo Octavo transitorio, fraccién 1, del Décreto ordend al insﬂ’ru)ro determinar la
- exilstencia de agentes econdmicaos preponderantes en los sectores de radiodifusion y
de telecomunicaciones, e imponer las medidas necesarias para evitar que se afecte la
competenciay la libre concurrencia y, con ello, a los usuarios finales.

En  cumplimiento de dicho mandato, el Instituto emitié- la  Resolucidn
P/IFT/EXT/060314/76, a través de su Anexo 4 fituladd “MEDIDAS EN MATERIA DE
CONTENIDOS AUDIOVISUALES QUE SE IMPONDRAN AL AGENTE ECONOMICO
PREPONDERANTE EN TELECOMUNICACIONES” vy su arficulo Segundo tfransitorto,
determind que el Instituto elaborard v publicard la lista de los Contenidos Audiovisuales
Relevantes a mds tardar el 31 de mayo de 2014, -
De igual forma, emitid la Resolucion P/IFT/EXT/060314/77, a fravés de su Anexo 1
fitulado “MEDIDAS RELACIONADAS CON LA COMPARTICION DE INFRAESTRUCTURA,
CONTENIDOS, PUBLICIDAD E INFORMACION QUE SON APLICABLES AL GIETV EN SU
CARACTER DE AGENTE ECONOMICO PREPONDERANTE EN EL SECTOR DE |
RADIODIFUSION” y su articulo Tercero transitorio, determiné que el Instituto elaborard y
publicard la lista de’ los Com‘entdos Audmvwoles Relevantes a mds tardar el 31 de
mayo de 2014,
En virtud de lo anterior y con fundamento en los articulos 1, 3 fraccién i, 4 fraccion lj 8y
9 fracciones |, I, 1, XIX vy L del Estatuto Orgdnico, el Instituto cuenta con facultades para
emitir el presenTe Acuerdo. 1

p

SEGUNDO.- Identificacién de los Contenldos Audiovisuales Relevantes.~ Una de las
edidas previstas en las Resoluciones P/IFT/EXT/060314/76 v P/IFT/EXT/060314/77, &5 la
rel@cionada con contenidos audiovisuales, en virfud de que cuando ios agentes
scondmicos preponderantes adguieren en exclusiva los derechos de transmisién de
contenidos qle capfan amplias audiencias y no son replicables, para transmifirlos a7
Través de sus sefiales radiodifundidas o de sus redes de telecomunicaciones, de
facto eliminan la posibilidad de que ofros parficipantes puedan adquirir los derechos
para usar tales contenidos, y en consecuencla ese acto tiene él efecto de forfalecer la

) A
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posicién de preponderancia frente a las audiencias, al tiempo que limita la posibilidad
de oiros participantes de competir con efectividad frente a ellos,

' \

En ese senfido, en cumplimiento de lo ordenado por el atliculo Oc’ro\k/o fransitorio del
Decreto, el Instifuto, mediante las Resoluciones  P/IFT/EXT/060314/76 vy
P/IFT/EXT/060314/77, detdrmind imponer a los agentes econdmicos preponderantes en
los sectores de telecomunicaciones y radicdifusion, entre ofras medidas, la prehibicion
de adquirir en exclusiva derechos de transmision) o realizar conductas con efectos
similares, para cualquier lugar del ferritorio nacional sobre los denominados Contenidos
Audiovisuales' Relevantes, |

Con el objeto de dar eficacia a la medida senfalada, los articulos Segundo Transiterio |
del Anexo 4 y Tercero Transitorio del Anexc 1 de ias Resoluciones P/IFT/EXT/060314/76 v
P/IFT/EXT/060314/77 respectivamente, establecen que el Instituto publicard la lista de
los Contenidos Audiovisuales Relevantfes, los cudles se definen como las obras de
audic vy video asociado, producidas para su. fransmision  por  redes  de
telecomunicaciones y estaciones de television radiodifundida, gue seczn identificados
por el Instituto, en funclén de su cardcter no replicable y de su alto nivel esperado de
audiencla regional © haclondl, con base en los registros histéricos de eventos similares.

\

A efectos de identificar los Contenidos Audiovisuales con altos niveles esperados de
audlencia, se utilizé informacion sobre los frasmitidos por estaciones de television
radiodifundida. Esta informacion incluye la audiencia generada por la fransmision de
estos a través de television restringida. Este medio de comunicacion se selecciond en
virtud de su alta penetracién en hogares del territorio naciondl, y la baja penetracion
relafiva de ofros medios defransmision de contenidos audiovisuales. A
N
=3

De acuerdo con las Estadisticas sobre disponibilidad y uso de tecnclogia de
informacion y comunicacién en los hogares, 20122 publicada por el Instituto Nacional
de Estadistica y Geograflo

~. \
o 94.4% de los hogares cuenta con tfelevision, en tanto que 32.2% cuenTo con
television restringida y 26.0% tlene servicio de internet, y° i :

e Lo mayoria de los usuarios de Infernet no ufilizan este medic para acceder

a contenidos gudiovisuales.

\
! Segun disponen las resciuciones PAFT/EXT/060314/76 y PAFT/EXT/060314777, son contenldos audiovisuales las obras de audio v video
asocicdos producidas para su transmisidn por estacionas de television radiodifundida, redes de felecomunicaciones y medios de
comunicacion en general, Los contenidos audiovisuales pueden constituilse en programas noticicsos, deportivos, documentales,
culturales, peiiculas, series, entro otros; vy fambién en bibliolecos de programacion de acceso bojo demanda © pago por evento,
Canales de Programacion, eventos programéticos individuales o series de eventos.

1
z Disponible en: ' s
hﬁp://www‘inegi.org.mx,v'prod_serv/con?enidog/espc}nol/bvlnegl/prOduc‘ros/encues’rcs/espeClClies,’enduﬁh/ENDUTEHQO12.pdf.
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En lo que respecta a los confenidos transmifidos a través de Internet y de television
restringida, a la fecha no existen serles de datos que permitan estudiar los ndices de
audiencia sobre los contenidos audiovisuales individuales que se ofrecen 'en estas
plataformas de una manera sistemdtica y comparable alo io\rgo del tliempo.

No obstante, se prevé gque se manfgnga la tendencia creciente de la penetracion
tanto de la television restringida como Internet, v que el Instifutc tfenga acceso a
informacidn sobre las audiencias de contenidos audiovisuales transmitidos a fravés de
todos los medios de comunicacion que permitan reevaluar la conveniencia de utilizar
otros indicadores de audiencia, especificos a cada plataforma tecnoldgica.

En ese sentido, la Unidad de Sistemas de Radio vy Televisidon del InsTiTu;ro (USRTV) realizd

un andlisis de datos reportados sobre aguellos confenidos audiovisuales identificados ~

en funcién de su cardcter no replicable y de su alfo nivel de addiencia nacional o
regtonal con base en los registros historicos de eventos similares (Nielsen IBOPE
‘México®. A continuacian se presenfan los elementos de este andlisis que son
determinantes para la presente resolucion:

El periodo de tiempo utiizado para valorar los’contenidos fue del 1 de abril 2010 af 30
de abril de.2014 (2010-2014), de forma que fuese posible considerar adecuadamente
las tendencias recientes de los contenidos, gue son las mas pertinentfas ya gue reflejan
la evoluciéon de las preferencias de las audiencias, y evitar promedios en periodos
“largos que pudissen ocultar los valores reales de las tendencias. Asimismo, dicho
pericdo de tiempo permite considerar al menos un eve to deportivo internacionat de
alfo nivel esperado de audiencia como o son los Juegos Olimpicos v la Copa Mundial
de Futbol. i

El indice de audiencia, © rm‘ing“pen inglés, representa la canfidad de personas que

estén expuestas a un medio en un clerfo momento, a partr de un universo

A
\

* Bl Instituto contraté a la empresa Nielsen IBOPE México, que es la Gnica empresa en ol pals que realiza mediclones de audiencia
mediante " People meters”, que consisten en microcomputadoras instaladas en los televisores de un panel de tecnologias selecclonado
en formd aleatoria, probabilistica y estratificadamente. Nielsen, que recientemente se fusiond en México con IBOPE de México, es una
de las mds imporfantes emprescs medidoras de audiencias en ef mundo, con presencla en Afiica, Asia, América del Norte, América
Lating, Europa y Medio Grients, y realiza mediciones de audiencia en medios en cuando mancs 81 pakes del munde. Nieken utiliza
diferentes sisternas de medicion para coada uno de los medios (television, radio, Infernat, prensa, redes sociales, afc.) siendo para
television el mds comin el del “pegople meler’, ya qua paimite reglsitar sl el felevisor estd encendido, qué canal ¢ senal esta
sinfonizando y cudl de los miembros del hogar o sus visitantes lo estd viendo.

Ei estudio que para la medicidn de Audiencias en Television realiza Nislsen IBOPE México. el cual como se ha apuntado, consﬁfuye una
muestra representativa de la medicidn de audiencias a nivel nacional, cubre jas ciudades de Acapulco, Aguascallentes, Avea
Metropolifona de fa Cludad de México, Chihuchua, Ciudad Judrez, Coatzacoalcos, Cuemnavaca, Cullacdn, Durango, Guadalajora,
Hexrnoslio, Ledn, Mexicall, Mérdda, Monterrey, Morela, Oaxaca, Puebla, Querétoro, Saltiflo, San Luls Potosi, Tamplco, Tuana, Toluca,
Torredn, Tuxta Gutierez, Veracruz y Vifahermosa. Esic permite obtener estimadores, tanto fotales come desagregados. paral las Tres
drebs metropolitanas principales —México, Guadalalara y Montetrey—, o igucl que para el conjunto de las 25 localldades restantes.

4 Nielsen IBOPE México en su paging elechdnica htips://fwww.ibopeagl.com.mx/preguntas.php responde a la pregunta ¢(Qué es el

rating? de la sigulente manera: “H rating es la proporcitn de perscnas que estdn expuestas a un medio en un momenio determinado. El
rating es un vaior que oyuda o evaluar kas audiencias de diferentes programas y es utillzado principalmente en TV y radio.”
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determinado, la cual ayuda a evaluar [as oudi\encicts de diferentes contenidos vy

horarios. Por gjemplo, si un canal de felevision estd fransmitiendo un partidd de la

- seleccién mexicana de futbol a las 20:00 horas, y ofro canal en ese mismo horario estd

transmitiendo una peficula, el rating permite determinar la cantidad de personas qug
se encuenfran expuestas en esa hora a cada uno de dichos contenidos. Bl rating se
puedes expresar fanto en ndmere de personas como porcentuaimente,

g \
En ese orden de ideas, por lo expuesto, el rafing es una medida adecuada para
deferminar cudles son los Contenidos Audiovisuales Relevantes, en virtud de que

‘muestra claramente gqué contenidos son los que en un periodo de tiempo especifico

captan mayor interés en una determinada poblacidn y por tanto, fienen un alto nivel
de audiencit, N ‘
Se andlizd el universo de confenidod audiovisuales de television radiodifundida
fransmitidos a fravés de television radiodifundida o restringida en el periodo histdrico
comprendido entre 2010y 2014, el cual corresp\or[wde a 220,724 contenidos. -

v .
Dichos confenidos fueron analizados en funcion de su:

a) Cdidcter no replicable, y -
!
) Alto nivel esperado de audiencia regional © nacional.

Son contenidos audiovisuales no repiioobies aquellos que presentan eventos que no
cuentan con sustitutos cercancs, en razdn de sus caracteristicas particulares.

.

Por sjempio, la final de una liga profesional de futbol, que se encuentre fuerternente
anclado en los gusfos.-y la cultura nacional. Case confrario es el supuesto de
contenidos como telenovelas, series y los denominados falk shows, entre ofros, los
cuales son, por su propla nafuraleza, replicables, pues funcionan generalmente a partir
de formatos preestablecidos, a partir de los cudles es posible reproducir una amplia
varedad de contenidos con  caracteristicas  comunes "y que se  oftecen
simulténeamente® con la intencién de competir por (G misma audiencia.

!
Por ofra parte, para encontrarse en posibilidad de anticipar cudles contenidos podrdn
tfener un alto nivel de audiencia regional o nacional, basados en tos registros histéricos
.

° El caiffficative "simulténeamente” puede antenderse de manera estrecha, cuando i0s contenidos se presentan en fas mismas franjos
horarias de! mismo dia por diferentes canales, lo que sucede mds frecuentemente en el caso de los noticieros y telenovelas, © bien de
una manera mds laxa cuando se frafa de contenidos que se presentan en franjas horarias cercanas el mismo dia o en dias diferentes, lo
que ocurre en el caso de ks series.
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v
ya referidos de 2010 a 2014, en el andlisis del total de éstos se siguid el siguiente
método®:

a) Se defermind el promedio simple (1.29) y la desviacion estandar (1.65) del

rating del fotal de contenldos histéricos anallzados (220,724). X
. v ] -

b) Se descartaron todos aguellos contenidos cuyo r'o’ring fue menor a o
suma del promedio 'y la desviacion estandar obtenidos (2.94), es decir
194,324 contenidos.

c) De los confenidos resultantes del ejercicio referido en el inciso inmediato -
anterior (26,400), se obtuvo, nuevamente, &l promedio simple de su rating
(4.73) y su desviacion estandar (2.04),

d) Se descartaron todos aquellos contenidos cuyo rating fue menor o la

nueva suma del promedio v la desviacién estandar obtenidos (6.77), es

decir 22,499, delimitandola observacion a los 3,901 con el mavyor nivel de

cudiencida. / y

&) Los 3,901 contenidos con el mayor nivel de audiencla, se clasificaron en
los sigulentes 15 géneros televisivos que dispone Nielsen-IBOPE México; /

Telenovelas; /
Dramatizado unitario;
Concurso;
Series;
Deportes;
Peliculas; /
Codmicos; -
Gobierno;
. Nofticieros;

10. Magazine (programa de revista);

11, Reality Shows (Tele Realidad);

12. Carlcaturas;
/ 13. Musicales;

" 14, Debate; y .
15, Talk Shows (Espectaculo Hablado), |
e

T

VBN AN~

-
® Se seleccionaron los contenldos que quedan por encima de la suma del promedio simple mds una desviaclén esténdar, en dos
ocasiones, como se describld, con el objeto de obtener los contenidos audiovisuales con el mayor nivel de audiencia entre aquelios con
un alfo nivel de audiencia, a efecto de identificar aqueiios que puedan representar un resgo de desplazamiento o de impedir el acceso
a otros agentes econdmicoes. Es decir, el método utilzado es estadisticamente vdiide v adscuado para lograr el fin de las medidas
impuestas o los agentes econdmicos preponderantes en los sectores de telscomunicaciones vy radledifusién.

- E
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) Una vez hecho el andlisis anterior, se desprendid gue los Unicos
contenidos  audiovisuales no  replicables,  agrupados  por  sus
caracteristicas comunes y que tuvieron alfos niveles de audiencia son
aguellos que pertenecen dl género “deporfes”, advirtiéndose por la
USRTV lass sigulentes categorias de agrupamiento:
1. Partidos de la seleCCIon mexicana de fuitbol (ca’regono varonil
Mayor), i
2. Partidos de la seleccion mexicana de fufbol (categeria varenil
. menor);
3. Andlisis deportivo!
. 4. Artes marciales mixtas;
B, Peleas de box; _
6. Especidles deportivos; ' !
l 7. Parlidos de/la final de |a liga mexicana de fufbo[ de| primera division 4
(Liga Mx);
8. Partidos de la temporada regular de la Liga I\/IX
9. Partidos de la Copa Mundial de la Federacidn Internacional de \
Futbol Asoclacion (FIFAY donde no participa la seleccidn mexicana;
10. Magazine deportivo;
11. Lucha libre internacional; '
12. Futbol intferacional;
13. Ceremonias de inauguracion y clausura dela Copa Mundial de
;o futbol, y
" 14. Ceremonias de! mc;uguromon y clausura de los Juegos Olimpicos de
Verano. : ~
Cabe precisar que los contenidos audiovisuales deportivos  son
agrupados en fales categorias en virtud de las caracteristicas en comidn I
enfre ellos, a efecto de realizar un andlisis histdrico de eventos de dicha |

naturaleza en el periodo de 2010 a 2014, lo cual no podria ser logrado
con su visualizacldn dislada e individual. Es dectr, se agruparon fodos fos
eventos que cumplen con las caracteristicas referldas a efecto de
promediar su nivel de audiencla en el periodo establecido, con la
finadlidad de identificar qué categorias generan mayor interés en las
audiencias. / :

Q) Para cada una de las categorias identificadas arlba se seleccionaron
aguéllas con los valores de raling igudles o superiores al 6.77% |
encontrado en el inclso d) anterlor. Ellos son’: I. Partidos de la seleccidn

.
4 .
En los Resoluciones P/IFT/EXT/060314/76 vy PAIFT/EXT/060314/77 se sefiald que podrian conslderase como Contenido Audiovisual
Relevante los “play offs” de ia #ga mexicana de béisbol del Pacifico, no obstante ello, del andlisls realizade por la USRTY se desprende
que estos cbiuvieron bcjos(-l’ndices de audiencia en los parides transmitidos por television abierta en Monterrey, NL., Unica ciudad con

' ! / |
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mexicana de futbol (categoria mavyor varonil), i, Juegos de la final de la
liga mexicana de futbol, li. Ceremonias de inauguracion vy clausurg,
partido inaugural, cuartos de final, semifinales y final de la Copa Mundial
de Futbol, vy Iv. Inauguracidn y clausura de los Juegos OQlimpicos de
verano®,
N
Por lo antferior, y habiendo identificado los posibles Confenidos Audiovisuales
Rélevantes, con base en la informacién de los niveles de audiencia proporcionada por
Nielsen IBOPE México, se procedid a realizar una segunda medicion de los ratings, esta
vez considerando el promedio de |a tofalidad de los eventos correspondientes a cada
categoria seleccionada durante el periodo de 2010 a 2014, con la findlidad de
» verificar sl este indicador muestra un rating consistentemente elevado, de lo cual se
puede concluir si los ratings individuales observados previamente corresponden a un
comportamiento sistemdtico v predecible de una cdregona con ratings elevados, o
blen se frata de observaciones aisladas cuyo alto rating proviene de las caracteristicas
especificas del evenfo parficular y no de la categoria a la que perfenece, por lo cual
dificiimente podria predeo;rse en este caso cudndo ocurriria un rq’rlng elevado.
] i3
Con base en Io on’rerlor en funcién de su cardcter no replicable y de su alto nivei de
audiencia nacicnhal o regional esperado igual o mayor a 677%, con base en los
registros histéricos referidos, los Contenidos Audlowsuoles Relevantes identificados son
los sigulentes: :

a) Los partidos de la seleccion mexicana de futbol (categoria vdronil
mayor). Dé los cuales se tomaron en cuenita los 80 eventos individuales en
el periodo 2010-2014, con un promedio de rafing de 8.66%.

b) La inguguracion y clausura de los Juegos Olimpicos de Verano
organizados por el Comité Olimpico Internacional. De ellos se fomd en
cuenta el ditime evento individual ocurrido en los pasados cuatro ofos
(2012), con un rating de 7.19% y de 7.30%, respectivaments.

-~ c) Las ceremonias de inauguracion y clausura, vy los partidos de
inauguracion,, cuartos de final, semifinales v final de la Copa Mundial
organizada per fa Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA)
cada cuatro anos.y conocido co)mtimmenfe come Copa del Mundo o

informacion disponible desagregada en la que se identificd este contenide. Asimismo, dado que e su mayoria son transmiticos
Unlcamente por concesionaios de felevision restinglda, se concluye que nos/pueden ser idenlificados en este momento como
Contenidos Audiovisuales Relevanies. S5e buscard allegarse de Informacién sobre rafings de eventos de cardcter regional para futuras
evaluaciones de estos contenlidos. . ) T \
. /

8 En las Resoluciones PAFT/EXT/060314/76 vy PAFT/EXT/060314/77 se senald que podian considerarse como Contenidos Audiovisuales
Relevantes los aventos deportivos de los Juegos Climplcos de Inviemo donde participe un mexicanec. Sin embargo. del andlisis realizado {
por ia USRTY se desprende que astos jusgos tlenen poca relevancia en las preferenclas de las audiencias (menos de 1% de rating), se !
concluye que no pueden ser [dentificados en este momenfo como Contenidos Audiovisuales Relevantes.
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Mundial de Fuibol. De ellas se fomd en cuenta el Uitime evento individuol
ocurrido en 2010, con un rafing de 10.69%, 833% 156.60%, 7.18%
(promedio de los partidos), 841% (promedio de ambas semifinales) v

17.42% puntos porcentuales, respectivamente.

\ |
d) Los partidos de la wol del Tomeo de liga de primera divisidn organizado
por la Federacion Mexicana de Futbol, conocida cominmente como Ia
Liga MX. Los 16 partidos fransmitidos por television abierta tuvieron un
| rating promedio de 7.91% en el periodo 2010 - 2014,

De Igual forma, a partir de o informacion dlspomple pard las ciudades de MonTerrey,

Guadadlgjara y México y sus Areas -Metropolitanas, no se obiuvieron resultados que

permitieran identificar Contenidos Audiovisuales Relevantes dado un alfe nivel de
audiencia parda esas regiones, distinfos de los ya listados,

Por o anterior, el Instifuto fiene elementos técnitos de conviccion suficientes para
identificar como Contenidos Audiovisuales Relevantes a ios ya listados y, por ende, en
términos de ta Medida Cuarta del Anexo 4 de la Resolucién P/IFT/EXT/060314/76 v o
Medida Décimo Octava del Anexo 1 de la Resolucidon  P/IFT/EXT/060314/77,
respectivamente, los agentes econdmicos preponderanies en  los sectorés de
telecomunicaciones y radiodifusion, no podrdn adquirr en exclusiva derechos de
fransmision para cualquier lugar del territorio nacional sobre éstos, o realizar conductas
con efectos similares.

Por lo tanto, con fundamento en los articulos 28 de la Constitucidn Politica de los
Estados Unidos Mexicanos; Séptimo Trqn;iTorEo parrafo cuarto, y octave fransitorio
fraccion il del Décreto per el que se reforman y od|0|onon diversas disposiciones de |os
articulos 6., 70., 27, 28, 73, 78, 94 y 105 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos

Mexicanos, publicado en el Diarlo Oficial de la Federacion el 11 de junio de 2013; 9-A,

fracciones |, XVIy XVIl de la Ley Federal de Telecomunicaciones; 1, 2y 9, fraccion V de
1a Ley Federal de Radio y Television; 1, 3 fraccion I, 4 fraccion [, 8 y 9 fracciones |, I, 1,
XIX vy L del Estatuto Orgdnico del Instituto Federal de Telecomunicaciones; Segundo
fransitorio del Anexe 4 de la RESOLUCION MEDIANTE LA CUAL EL PLENO DEL INSTTUTO
FEDERAL DE TELECOMUNICACIONES DETERMINA AL GRUPO DE INTERES ECONOMICO
DEL QUE FORMAN PARTE AMERICA MOVIL, S.A.B. DET.V., TELEFONOS DE MEXICO, S.A.B.
DE C.V. TELEFONOS DEL NOROESTE, S/A. DE C.V., RADIOMOVIL DIPSA, SA. DE C.V.,
GRUPO CARSO, S.A.B. DE C.V. Y GRUPO FINANCIERO INBURSA, S.A.B. DE C.V,, COMO
AGENTE ECONOMICO PREPONDERANTE EN EL SECTOR DE TELECOMUNICACIONES Y LE
IMPONE LAS MEDIDAS NECESARIAS PARA EVITAR QUE SE AFECTE LA COMPETENCiA Y LA
LIBRE CONCURRENCIA, y Tercerc transitorio del Anexo 1 de la RESOLUCION' MEDIANTE
LA CUAL EL PLENO DEL INSTITUTO FEDERAL DE TELECOMUNICACI@NES DETERMINA AL
' GRUPO DE INTERES ECONOMICO DEL .QUE-FORMAN PARTE GRUPO TELEVISA S. B.,
CANALES DE TELEVISION POPULARES, S.A. DE C.V., RADIO TELE\(ISI@N S.A. DE CV
RADIOTELEVISORA DE MEXICO NORTE S.A. DE C.V../T.V. DE LOS MOCHIS, S.A, DE'C.V.,

10de 12
/

\

ﬁ
/




/ INSTITUYTO FEDERAL DE
FELECOMUNICACIONES

TELEIMAGEN DEL NOROESTE, S.A. DE C.V. TELEVIMEX, S.A. DE C.V. TELEVISION DE
PUEBLA, S.A. DE C.V., TELEVISORA DE MEXICALI, S.A. DE C.V., TELEVISORA DE NAVOJOA,
" S.A., TELEVISORA DE OCCIDENIE, S.A. DE C.V,, TELEVISORA PENINSULAR, S.A. DE C.V.,
MARIO ENRIQUE MAYANS CONCHA, TELEVISION LAL PAZ, S.A. TELEVISION DE LA
FRONTERA, S.A., PEDRO LUIS FITZMAURICE MENESES, TELEMISION, S.A. DE C.V.
COMUNICACION DEL SURESTE, S.A, DE C.V., JOSE DE JESUS PARTIDA VILLANUEVA, HILDA
GRACIELA RIVERA FLORES, ROBERTO CASIMIRO GONZALEZ TREVINO, TV DIEZ DURANGO,
S.A. DE C.V. TELEVISORA DE DURANGO, S.A. DE C\V. CORPORACION TAPATIA DE
TELEVISION, S.A. DE C.V., TELEVISION DE MICHOACAN, S.A. DE C.V., JOSE HUMBERTO Y
LOUCILLE, MARTINEZ MORALES, CANAL 13 DE MICHOACAN, S.A, DE C.V., TELEVISORA
XHBO, S.A. DE C.V., TV OCHO, S.A. DE C.V., TELEVISORA POTOSINA, S.A, DE C.V., TV DE
» CULIACAN, S.A. DE C.V., TELEVISION DEL PACIFICO, S.A. DE C.V., TELE-EMISORAS DEL
SURESTE, S.A. DE C.V., TELEVISION DE TABASCO, S.A. Y RAMONA ESPARZA GONZALEZ
COMO AGENTE ECONOMICO PREPONDERANTE EN EL SECTOR DE RADIODIFUSION Y LE
IMPONE LAS MEDIDAS NECESARIAS PARA EVITAR QUE SE AFECTE LA COMPETENCIA 'Y LA
LIBRE CONCURRENCIA, el Pleno del Instituto emite el siguiente: ' '
-

e

f ACUERDO

PRIMERO.- En términos del arficulo Segundo transitorio del Anexo 4 de la Resolucién
P/IFT/EXT/060314/76 vy del articulo Tercero transiforlo del Anexo 1 de la Resolucidn
P/IFT/EXT/060314/77, el Instituto identifica como Contenidos Audiovisuales Relevantes
" los siguientes: \

a) Los partidos de la seleccion mexicana de futbol (categoria varonil mayor);
‘ ' /
b) Las ceremonias de inauguracion y clausura de los Juegos Olimpicos de Verano
organizados por el Comité Olimpico Infernacional;

c) Los cersmonias de inauguracién y clausura, y los partidos de inauguracion,
cuarfos de final, semifinales vy final de la Copa Mundial de la Federacion
Internacional de Futbol Asoclacion (FIFA), organizados cada cuatro anos y

conocido cominmente como Copa del Mundo o Mundial de Futbol, y

id) Los partidos de |a final del torneo de liga de-primera division, organizado por la
Federacion Mexicana de Futbol, conocida cominmente como la Liga MX.

{ 1del2
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TRANSITORIOS

- PRIMERQO.- Se instruye a la Secretaria Técnica del Pleno para gue noflflgue el presente
Acuerdo | los agentes economlcos preponderom‘es en felecomunicacionas y en
) rcdlod;fu5|on

! SEGONDO En cumplimiento a los arficulos Segundo transitoric del Anexo 4 de la
Resolucion PAIFT/EXT/060314/76 vy Tercero hansitorio del Anexo 1. de la Resolucién

P/iFT/EXT/0603M/77 publiquese el presente Acuerdo en el sitio electrdnico del Instifuto.
}

/
N Maria Elena Es’rclv!i!o Flores! '
Comisionada

SR W

}

AGolto’ Cuevas Teja
Comilslonado

\

El presente Acuerdo fue aprobado por af Pleno del instituto Federal de Telecomunicaciones en su XV Sesién
Extraordinaria celebrada el 29 de mayo de 2014, por, unanimidad de veotos de tes Comisicnados presentes Gabriel
Oswaldo Contreras Saldivar, Luls Fernando Borjén Flguermo Emesto Estrada Gonzélez, Adriana Sofia Labardini Inzunza,
Maria Elena Estavillo Flores, Marlo Germndn Fromow Rangel v Adolfo Cuevas Teja, con fundamento en los parrafos
vigésimo, fracciones | y HIk v vigésimo primero, del arficulo 28 de la Constitucion Politica de los Fstados Unidos Mexicanos;
ast come en los arficulos 1, 2, 11 v 12 del Estatuto Orgdnico del instifulo Federal de Telecomunlcomones mediante
Acuerdo P/IFT/EXT/290614/106. ™

}
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