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Ciudad de México a 30 de mayo de 2016

EL IFT ORGANIZA EL FORO DE CONTENIDOS EN
RADIO Y TELEVISION PARA NINAS Y NINOS

e Tendra lugar los dias 6 y 7 de junio proximos en el Museo Tamayo, en la Ciudad de México
e Asistirdn concesionarios de radio y television radiodifundida y restringida; autoridades en materia hacendaria y

educativa, asi como representantes del poder legislativo

El Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) realizara el “Foro de Contenidos de Radio y Televisidon para
Nifias y Nifios”, los dias lunes 6 y martes de 7 junio del afio en curso, en las instalaciones del Museo Tamayo, en
la Ciudad de México, con la finalidad de discutir y analizar la situacién actual de la programacién dirigida a las

audiencias infantiles en ambos medios.

A lo largo del Foro, se expondran diversos modelos de incentivos internacionales y se hablara sobre los retos y
expectativas de la produccion y programacion de contenidos, lo cual permitira identificar la viabilidad de que
existan, en México, mecanismos que impulsen la produccidn y programacidn de barras en radio y televisién

dirigidas a esas audiencias.

El “Foro de Contenidos de Radio y Television para Nifias y Nifios” contard con la presencia de expertos
internacionales, concesionarios de radio y televisiéon radiodifundida y restringida; autoridades en materia
hacendaria y educativa, asi como representantes del poder legislativo, quienes hablardn de los retos vy
expectativas que cada uno tiene en su dmbito, para identificar areas de oportunidad conjunta que permitan

vislumbrar posibles escenarios de incentivos.

Cabe recordar que en febrero de 2015, el IFT publicé los “Estudios sobre oferta y consumo de programacién

para publico infantil en radio, televisidn radiodifundida y restringida”. Los resultados de los estudios sefalan
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gue en México, durante 2014, el publico infantil menor de 12 afios invirtié un promedio de cuatro horas con 34
minutos frente al televisor y que el 42% de los programas con mayor audiencia de este segmento, no estdn

dirigidos a ellos y los que si lo estan, en su mayoria, son producciones extranjeras.

La conclusidon general de dichos estudios, fue que existe la necesidad de establecer mecanismos que
promuevan e incentiven a medios de comunicacién y programadores a desarrollar contenidos que fomenten la
cultura, el deporte, la conservacion del medio ambiente, el respeto a los derechos humanos, el interés superior

de la nifez, la igualdad de género y la no discriminacion.
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El Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) es el 6rgano auténomo encargado de regular, promover y supervisar el
desarrollo eficiente en los sectores de radiodifusién y telecomunicaciones en México, ademas de ejercer de forma
exclusiva las facultades en materia de competencia econdmica en dichos sectores, de conformidad con el Decreto por el
que se reforman y adicionan diversas disposiciones de los articulos 6, 7, 27, 28, 94 y 105 de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, en materia de telecomunicaciones, publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 11 de
junio de 2013.
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