JLAHONDOD SOISY 80d SOOI

P

TWNOHIDYR TIA

ydd ST 34 TR

W

api T
aEat

M OVCIDYaYD ECSSE b e

gipaulnia usdew adng

B$TF GHBUY ~ SOPRIIBIA A SULINPOLd 80 UDIDBWLIGIU]



.
0 e e = e ———— e
on

- eipawiyniy uadew| odnig
$T°¢ OXaly ~ SODEIIBIN A SAISNPGi4 ep UQIDBUII0LL



Grupo Imagen Multimedia

o




Grupo Imagen Multimedia







Informacién de Productos y Mercados — Anexo 2.15

Grupo Imagen Multimedia







Grupo Imagen Muitimedia




cion de Productos y Mercad
Grupo imagen Multimedia

D EN PLATAFORMAS A NIVEL NACIONAL 2971




Grupo imagen Multimedia




ercados ~ & 2.15
3T e
Grupo imagen Multimedia. z | { v




Informacién de Productos y Mercados — Anexo 2.15
Grupo imagen Multimedia




Grupo Imagen Multimedia




Informacion de Productos y M

Grupo Imagen Multimedia




&

infermacion de Productos y Mercados - Anexos 2.15

Grupo Imagen Multimedia

2977

13



Informacion de Productos y Mercados —~ Anexo 2.16

Grupo Imagen Multimedia

2978
ANEX0 2.16

2.16 EX2LICAR LAS VENTAIAS ¥ DESVENTAIAS QUE TIENE CADA UNA DE LAS PLATAFORMAS A TRAVES DE LAS
CUALES SE OFRECEN SERVICIOS DE PUBLIZIDAD PARA CAPTAR AUDIENCIA,

La seleccién de un medio depende de qué se desea decir y con qué frecuencia. Cada medio tiene caracteristicas
particulares que lo hacen, segun el tipo de mensaje, mas adecuado para difundir con efectividad un anuncio.

TELEVISION ABIERTA
Ventajas en audiencia:
e Ofrece la capacidad de cubrir un mercado muy grande al tener un alcance nacional de 95%", el costo por

impacto suele ser bastante bajo respecto otros medios debido a que se puede llegar a un gran niimero
de personas con facilidad.

! INEGI. Encuesta Nacional sobre la Disponibilidad y Uso de Tecneloglas de informacidn en los Hogares (ENDUTIH) 2013,
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TELEVISION RESTRINGIDA
Ventajas en audiencia;

o Capacidad de cubrir un mercado grande al tener un alcance nacional de 45%>.

Y LAMAC, 2014. Consultado en junic de 2014 de J//www.lamac.org/mexico/tv-paga/incremento-de-penetracion/).
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Fuentes:

1. GESTIOPOLIS (Comunidad virtuni de conocimiento en gestion de negocios). La estrategio de publicidad, ventajas y
desventojas. Autor: Digna Fontanez. Consuitado en junio de 2014 de:

2. Blaboracion propia con base en fuentes internas de la muttimedia
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