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. ANEXO 2.5

INDICAR EL COSTO ESTIMADO DE LA PRODUCCION Y/O ADQUISICION DE CONTENIDO, ASi COMO DE LA
INFRAESTRUCTURA ¥ DEL EQUIPO REQUERIDO PARA PROVEER EL SERVICIO DE TELEVISION RADIODIFUNDIDA
(TELEVISIGON RADIODIFUNDIDA COMERCIAL) CONSIDERANDO UN NIVEL DE COBERTURA EQUIVALENTE AL 50%

DEL TOTAL DE LA POBLACION NACIONAL Y DE AL MENOS £t 30% EN CADA ENTIDAD FEDERATIVA

I

gastos preoperativos e inversion en: (i) contraprestacion por la concesionesz, (i) plantas de transmision (iii)

monto de cantraprestacion par las concesiones cansidera el monto senalado como valor minimo de referencia por parte
del Instituto Federal de Telecomunicaciones (“IFT”) en el mes de abril de 2014,
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d)  INFORMACION ESPECIFICA DE LAS ESTACIONES PROPIEDAD DE OTROS AGENTES FCONGMIZOS

En relacién con la informacién sobre estaciones propiedad de otros agentes econdmicos, el Solicitante manifiesta
que no cuenta con informacion propia sobre el nombre clave o indicativo, ubicacién, cobertura, frecuencia y
potencia, agentes econémicos que las operan o grupos de interés econémico al que pertenecen.

Sin embarge, fa siguiente tabla muestra informacion relativa a las estaciones gue son propiedad de otros agentes
econdmicos distintos al Solicitante y al grupo de interés al gue pertenece, la cual ha sido obtenida de fuentes
publicas, por lo que el Solicitante no se hace responsable por su exactitud o veracidad. Dicha informacisn se
presenta al leal saber y entender del Solicitante y con el Unica objetivo de dar respuesta a la mayor cantidad de
requerimientos de informacién como sea posible, dentro de aquellos contenides en el Cuestionario y el
Instructivo.*

e : i S
Gala TV C:udad de
186-192 325 ;
Ciudad de Canal 9 Distrito iy i .
XEQ Distrito e 5.A. de Televisa
México Federal :
™T Federal Vi drea 650 - 656 270 Cv.
metropolitana B
Ciudad de o
Azteca 13 widst 210 - 216 320 Television
Ciudad de Canal 13 Distrito — Azteca,
e XHDF Distrite [ Tv Azteca
México Federal . S.A de
DT Federalydrea | 536.542 | 63.92 cv.
metropolitana )
P Ciudad de ”
S byl i 174-180 | 268.819 | Televisién
Ciudad de Canal 7 Distrito oy Azteca,
5 XHIMT Distrito Tv Azteca
México Federal 5 S.A. de
.. DT Federalydrea | 53p.536 |64 CV.
) _'__ ________ ) metropolitana N N
| Proyecto o Ciudad de Televisara
Ci .
l\:;:f;de XHTVM 40 ES;:; México, 626-632 | 153598 | delValle | Tv Azteca
canai 40 ............................. DiStfito de MeX|co' .........

! Fuente de datos:

http://www.ift.org.mx/

http://radiocaficionado.wordpress.com/2008/07/2 1 ffrecuencias-de-los-canales-de-television-sn-mexico-vhf-y-uhf/
http.//es.wikipedia.org/wiki/Categor%C3%ADa:Canales_de_televisi%C3%83n_de M%C3%ASxico
http://www.cft.gob.mx:8080/portalfwp-content/uploads/2012/09/InfraestructuraTV _30-11-12.pdf
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Nombre | Indicativo 9 |
. i 8 -
localidad | Clavedela dela Cobertura r?::::;‘ g Operador
Federal y area S.A. de
TDT metropolitana | 542 - 548 71.4 cVv.
Foro TV Ciudad de 66 -72 64 _
Ciudad de sl Distrito Mexico, Televimex,
XHTV Distrito S.A. de Televisa
México Federal e cv
HD Federal yarea | gan_ggg | 270 e
metrepolitana
| Ciudad de eyt
Canal 22 México 518-524 | 227136 | Television
Ciudad de Distrito 5 Metropolit
- XEIMT Distrito Conacuita
Meéxico Federal X ana, S.A.
T Federalydrea | 534 530 | 11649 | gacy.
metropolitana |
: Ciudad de
Canal s 5y 76 -82 64 m—
Ciudad de Distrito M.em.c - Tielewiiiex
: XHGC Distrito S.A. de Televisa
México Federal d
10T Federai ¥ area 686 - 632 270 C.V.
metropolitana -
Ciudad de
Canal 2 i 54-60 64 :
Ciudad de Distrito Meéxico, Tellines; ,
2 XEW Distrito S.A. de Televisa
Mexico Federal
0T Federal y drea 674 - 680 270 E:V.
B metropglitana
Ciudad de
Canal Once Ao 198 - 204 324.072 N
Ciudad de y Distrilo M_EX'CO' Inst‘;t,u to.
o XEIPN i — Distrito Palitécnico | IPN
Meéxico Federal Aol 5 7
DT Federaly area | 5gq.560 104.05 Nacional
R ) metropolitana
Ciudad de
. P México, Gobierno
Gudadde | KHCDM. 3 GDFGasl | Blstit Distrito 512-518 | 13357 | del Distrito | GDF
México DT 21 Federal
Federal y drea Federal
3 metropolitana
Ciudad de Organismo
30TV México Promotor
C' - 1 -3 ’
N"::;: % ;‘g? PMA: | o E;t::; Distrito 566-572 | 11626 | deMedios | OPMA
Canal 30 Federal y érea Audiovisua
metropolitana les
. 3 ‘
;:;I‘;g?ci © Universida
Ci H : istri 5 ‘
u{dad de XHUNAM Teveunam | Distrito Distrito 506 - 512 0.200 d Na'cmnal UNAM
Meéxico TOT Canal 20 Federal Autonoma
Federal y érea .y
i de México
metropolitana
Baja XHAQ Canal 5 Mexicali, Mexicali, Baja | 76-82 100 Television | Tv Azteca
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Nombre | Indicativo S -- | Grupode
Localidad | Clavedela dela acion (kw) | Operador Interés
Estacién Estacién | . Em{!- k-“?
California Canal 28 Baja California Azteca,
TDT California 234360 6587 S.A.deCV
Televisora
Canal 3 Mexicali 60 - 66 100 de
Baja ; . Mexicali, Baja L ]
California RHEE Canal 47 Ba{a , California Mexicall Telghizd
California 668 - 674 200 S.A.de
T C.V.
Canal 14{+) 3 470- 476 900 Cana.le.s’de
R Mexicali, il television
Baja k Mexicali, Baja .
California Sk Canal 34 Bele California Papulemes;; || Tejevisa
10T California 590-596 180 S.A. de
cv.
, Canal 20 | Mexicali o |s06-512 |390s | letevision
Baja XHEXT Baia Mexicali, Baja Azteca, Tv Azteca
California Canal 25 Ca:ifornia California 536 - 542 66.22 S.A. de
TDT ’ C.V..
Canal 38 Mexicali, i A 614-620 152157 | Televimex,
Baja XHMEE Baja Mgxicall, By S.A. de Televisa
California g;r;al 45 California California 656 - 662 200 CV..
, Canal 32 Mexicali, N ——— 578 -584 2000 Televimex,
Eaja XHMEX Baja Wesicall; Baja S.A. de Televisa
California ggr_lx_al 44 California California 650 - 656 200 CV.
Canal5 | Ciudad Cludad Juires. | 76782 63.7 gz'lea‘”s'"“
Chihuahua | XEJ Judrez, § : Televisa
. Canal 50 Chihuahua Chihuahua 686 - 692 10 frontera,
TDT S.A.
Canal 2 54-60 100 Canales de
Ciudad cindsd Sudres television
Chihuahua | XEPM Canal 29 Judrez, T d 560 - 566 200 populares, | Televisa
0T Chihuahua S.A. de
] CV.
Canal 11 Ciudad 198 - 204 325 Television
Ciudad Juarez Azteca
ih E 3 i ! ! Tv Azt
Chillwiings) § 4 ggl;al = JCﬁLiZhua Chihuahua 590 - 596 52.1 S.A. de Wirieed
CV.
Canal 20 Ciudad 506 -512 3006.49 Television
. £ Ciudad Juadrez, Azteca,
Chihuahua | XHCIH gggal 36 Jcl;,?;izg;hua Chihuahua 602 - 608 52 SA de Tv Azteca
C.V.
Canal 32 Ciudad Ciudad Juirez 578 - 584 688 Televimex,
Chihuahua | XHJCI Canal 41 ludrez, Chihuahua i €33 - 638 =0 S.A. de Televisa
TDT Chihuahua C.V.
Canal 56 Ciudad Ciudad Jidrez 722-728 688 Televisora
. : ; Televi
Chihuahua | XH!UB Canal 33 Ju§rez, Chihuahua 584 - 590 200 de . elevisa
Chihuahua occidente,
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s 1po de
Clave dela Ubicacién | o
| Estacién
CV.
Canal 2{+) 54-50 100 Televisidn
Sonora XHFA hpgalss, | Nogates, AXBE, Tv Azteca
canal 15 Sonora Sonora S.A. de
- ; C.V.
10T 476 -482 77.34
Canal 22 518 - 524 2316.97 | Teievision
Nogales, Nogales, Azteca, ‘
g i Gt o0 Sonora Sonora 530-536 76.82 S.A. de T
TOT
| CV. -
Nogalas Nogales, Teesiinsg
Sonora XHNON Canal 38(+) BRES, gales, 614 - 620 103 S.A. de Televisa
Sonora Sonora cv
- Televimex,
Sonara XHNOS Camal.30gk) | Magales, | Tingsles, 686-692 | 10226 | SA de Televisa
TOT Sonora Sonora Cy
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En cuanto a los niveles de audiencia, el rating expresa fa poblacidn promedio que mira un programa o un canal
durante cada minuto.” £l rating presentado en este anexo se midié en Hogares, dado que es el indicador de
mayor uso en el mercado. Sin embargo, dados los reguerimientos de informacién que se expresan en el
Cuestionario, se presenta a su vez el alcance en personas. El alcance en personas mastrado mide las personas

dislintas, es decir ias personas NO duplicadas, que se expuaeron a dicho canal abierto por lo menas una vez en
104

® Definicion  del rating y share de audiencia en television segin IBOPE. Consultado en junic de 2014 de:
htta’{/www ibope.com ar;’-bope}wp/wpfontent/up &2ds{?011)’10f6 losario-de-Indicadores-de-Audiencia-Monitoreo-y-

Deﬁmcsén de alcance en  perscnas  segun rNRA, Consultado en  junio de 2014  de:
htip://weww inra.com.my/web/glosario. htm)

i
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En lo que se refiere a niveles de audiencia, el rating”’ expresa la poblacién promedio gue escucha un programa ¢
una estacion durante cada minulo. £ alcance’ en personas mustrado mide las persanas distintas, es decir fas
personas NO duplicadas, que se expusieron a dicha estacién por |

determinado. Esto es, sin importar cuanto tiempo o hayan hecho

' Definicién  del rating y share de audiencia en television segin IBOPE. Consultado en junio de 2014 de:
http://www.ibope.com.ar/ibope/wp/wp-content/uploads/2011/10/Glosario-de-indicadores-de-Audiencis-Monitoreo-y-
Evaluacion-de-Pautas pdf. Este documento se encuentra como APENDICE 8 af presente documento.

Y Definicion de alcance en persomas segin  INRA. Consultado en junic de 2014  de:
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Participacién de Mercado Participacion de Mercado Participacién de Mercado
2011 012 2013
Empresa e ._::; =
: Ingresos % resos Ingresos %
Ventas GIM | $0.00 | $000 $0.00
Ingresos
nacicnales
0% 6 0%
por S 3,858,000,000 $4,030,000,000 W $4,032,000,000
Publicidad
Exterior | ) |

i TeLevisioN 0f PaGa

Caracteristicas de la televisién de paga como servicio sustituto de la television comercial desde un punto de vista
de comercializacién masiva de espacios publicitarios:

—  Capacidad de cubrir un mercado grande al tener un alcance nacional de 45%%.

ico/tv-paga/incremento-de-penetracion/)
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Indicadores de Audiencia, Monitoreo y
Evaluacion de Pautas Publicitarias

Rating

El rating es la medida del consume de un programa de TV o de radio, de un bloque horario, de una
tanda publicitaria o de un medio de comunicacidn, teniendo en cuenta un target (o piblico shjetivo).

Rating es un indicador bésico de audiencia que relaciona la cantidad de audiencia ya sean personas u
hogares con el tiempo de exposicién al medio.

El rating es la expresion porcentual de los “contactos brutos” o “audiencia bruta “ (cantidad de
contactos obtenidos en el target teniendo en cuenta las duplicaciones).

El rating es una variable relativa a pesar de que no tenga el simbolo % a su lado. Cuando queremaos
expresarlo en valores absolutos solemos consignarlo como “miles de contactos” {000).

En la medicién de audiencia de radio el rating expresa la poblacién promedio que escucha un

programa o una emisora durante cada cuarto de hora* de su emision. La unidad minima de tiempo de
registro de audiencia en radic es un cuarto de hora. En television la unidad minima es e minuto)

En la medicién de audiencia de television el rating expresa fa poblacién promedio que mira un
programa o un canal durante cada minuto® de su emision.

Otra manera de explicar e} significado de este indicador es decir que el rating indica el valor de
consume de un medio o un programa sobre el maximo consumo que puede alcanzar.

Por conslguiente, en radio también se puede decir que rating es la proporcién de todos los cuartos de
hora escuchados sobre todos los cuartos posibles de escuchar entre todas las personas ya sea para una
emisora o para un programa.

Siguiendo esta misma linea de pensarmiento, en television también se puede decir que rating es Ia
proporcion de todos los minutos mirados sobre todos los minutos posibles de mirar entre todas (as
personas ya sea para un canal o para un programa.

Reach

Reach es la audiencia peta de un medio o de un programa siempre teniendo en cuenta un target
determinado. Este indicador permite conacer la cantidad de personas diferentes que estuvieron
expuestas a un medio o un programa durante el periodo de tiempo observado.

El reach se puede expresar como proporcion con respecto al target que tengamos como referencia en
nuestro andlisis (Reach%) o como valores absolutos (Reach = Contactos Netos)

El reach NO tiene duplicaciones y sindnimos de “reach” son “alcance”, “penetracién” y "cobertura”.

wwavibope.com.ar Suipachia 664 - Riso B¢
(C 1008 AANY Ciudad de By, As.

Argenting
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En la medicidn de audiencia de radio “reach” es i{a proporcion de ayentes {del target que estemos
analizando} que escuché al menos un cuarto de hora dentro del periodo de tiempo de referencia.

En la medicién de audiencia de television, “reach” es la proporcién de televidentes (hogares o
personas del target que estemos analizando) que mird al menos un minuto dentro del perfodo de
tiempo de referencia.

En campafias publicitarias televisivas o radiales el “reach = alcance” (en este caso es el porcentaje
neto del target que tuvo la oportunidad de ver o escuchar la pieza publicitaria) se analiza en conjunto
con la “frecuencia” {es decir, el promedio de veces que una pieza publicitaria fue vista o escuchada
por el target al cual estaba dirigida la campafia) con el objetivo de tener una medida mis completa
del grado de exposicién a una campafia publicitaria.

Tiempo de Exposicién a un Medio de Comunicacion

Es el cdmputo del tiempo que en promedio, la poblacion 6 un target, escucha una emisora de radioc o
mira un programa dentro de un periodo de tiempo determinado.

En radio se usa el indicador {lamado “Tiempo Medio de Escucha” {TME}.
Un ejemplo de TME podria ser gue los oyentes de una radio la sintonizan en promedio 2 hs 45 min por
dia premedio de Lunes a Viernes,

En televisidn se usa el indicador llamado “Tiempo de exposicion promedio” 6 ATV (Average Time
Spent}.

Un ejemplo de ATV podria ser que cierta cantidad de hogares o personas han estado expuestos a un
canal de TV 2 hs 35 min promedio por dia de semana habil

Tiempo de Visionado en Television

El Tiempo de Consumo de TV varia de persona en persona,

Puede analizarse en forma promediada para un Target considerado, a fin de tener una medida de
Tiempo Medio de Visionado, ya sea de un evento, una Sefial de TV Abierta o Paga.

También sirve para reflejar el Promedio de Tiempo que se emplea diariamente en ver Television.

o Este Promedio de Visionado puede calcularse en referencia al Universo Total del Target que
estemos considerando o al Universo que estuvo expuesto a la TV, al menos un Minuto.

o Segun consideramos una u otra base, tenemos 2 Variables propias de Audiencias para el

Visionado Promedio: ATY y ATS (Average Time Viewing y Average Time Spent)

Célculo del Tiempo de Visionado Promedio por Individuo (ATV)

ATV
o Es una sigla de la terminologia en Inglés: “Average Time Viewing”. Significa “Tiempo de
Visionado Promedio por Individuo”
o Es el Tiempo promedio de exposicién a la TV de cada individuo de un Target analizado
o Se consideran los Minutos Totales de Visionado de los individuos de un Target especifico, en
relacién con el Total de Individuos que componen ese Target (hayan visto o no Televisién}: eso
nos da un promedio por individug {ATV).

Ve sy UG Suipacha 664 - Piso 67
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De esta forma, tomamaos el Total de Minutos vistos por fas personas de un determinado Target {de un
programa, Sefial o Total TV en un pericdo determinado de tiempo) vy lo dividimos por el Total de
Personas que componen ese Target

Sumatoria de los Minutos Consumidos por cada Individuo de un Target considerado

Total de Individuos del Target

Cuando queremos saber 2l promedio de exposicién a la TV debemas tomar como base a TODOS ios
Individuos del Target porque nos da una Media sobre el Total de la Poblacidn considerada.

La variable ATV es la (inica gue brinda informacion sobre la cantidad de tiempo gue mira televisién
la poblacién en estudio ya que toma en cuenta el universo real donde hay persanas que miran
mucha televisién, otras poca ¥ algunas nada.

Calculo del Tiempo de Visionado Promedio por Telespectador (ATS)

ATS:
¢ Es unasigla de [a terminologia en Inglés: “Average Time Spent”. Significa “Tiempo de Visionado

Promedio por Telespectador”

o Es el Tiempo promedio de exposicion a la TV de cada individuo, teniendo en cuenta séloa
quienes han sido espectadores de al menos 1 minuto

o  Se consideran los Minutas Totales de Visionado de los individuos de un Target especifico ( de
un programa, Sefial o Total TV en un periodo determinado de tiempo), en relacion al Total de
Individuos que componen ese Target y que hayan estado expuestos al menos 1 Minuto: eso
nos da un promedio de visionado por Telespectador (ATS).

Sumatoria de ios Mmutos Consumidos porcada Individun de un Target considerado

ATS:

Total de tndividoos del Target que han visto al menos 1 Minuto de TV

La variable ATS sélo se utiliza pars saber cudl es la Media de visionado entre todas las personas que
fueron televidentes: NO da el promedio en general porque no considera al total del Universo

Share del rating

El share es |a proporcidn del consumo de un programa de TV o radio, emisora de radio ¢ canal de TV
en relacién con el consuma total del medio (encendido) y se calcula como:
Share% = (Rating% del programa de radio o TV, emisora de radio o canal de TV / Encendido) *100.

El share indica qué porcentaje de participacién tiene cada canal o emisora de radio con respecto al
Encendido Total en un momento determinado. Por consiguiente, el share permite la comparacion
entre competidores.

La suma del share de cada canal o emisora de radio considerados con respecto al encendido siempre
da 100%

waraw o pe com.ar Senpaachy 614 - Piso 6¢
{1608 AAN) Ciudad de B, As.,

Argentina
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El share no brinda informacion sobre la dimensidn de la audiencia de un programa, un canal o una
radio ya que el share solamente informa [a proporcidn de dicha audiencia con respecto al consumo
total del medio {encendido).

_Esimportante é!é:stacar que todos estos indicadores siempre se refieren a un
target en estudio y habrd distintas lecturas de los mismos cada vez que
a_r_n__éii@:_é“mos diferentes publicos objetivos, dado que todas las métricas refieren al

' universe que estemos considerando.
Vale decir, todos estos indicadores en su version porcentual %

Target

Target es publico objetivo que se analiza. Cuando se realiza una evaluacién de pauta publicitaria el
target es el ptblico objetive al cual estd dirigida la comunicacién publicitaria.

El target se puede segmentar por variables tales como sexo, edad, nivel socio econémico y zona
geografica.

Cobertura

Cobertura es el porcentaje del target contactado al menas 1 vez en un programa o periodo
determinado.

Es la audiencia neta expresada como porcentaje de! universo gque se analiza.
La cobertura no tiene en cuenta las duplicaciones.
Frecuencia

Frecuencia es el promedio de veces que se contacta a cada persona del target en la campafia
analizada en un periodo determinado.

Frecuencia es sindnimo de “tasa de repeticion”.
PBR (Puntos Brutos de Rating) = GRP {Gross Rating Points)

El PBR es la suma de todos los puntos de rating posibles de lograr con los avisos emitidos en
una campafia publicitaria durante un periodo determinado.

El PBR es |a Audiencia Bruta expresada en porcentaje

En el cdlculo del PBR son tenidos en cuenta todos los contactas incluidas las duplicaciones

wowrihope com st Suipacha 664 - Piso &Y
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TRP {Target Rating Points)

Cuando la variable PBR (= GRP) se calcula sabre el pablico objetivo al cual se dirige una
campafia publicitaria, es decir, cuando se calcula sobre el target de la campafia dicha variable
se denomina TRP (Target Rating Points)

EI TRP es la suma de todos los puntos de rating posibles de lograr en targets especificos
{dichos targets pueden tener en cuenta variables de segmentaci6n tales como edad, sexo,
nivel socioecondmico, etc.)

vt ihope eomay Suipacha 664 - Pho &2
(€ 1608 AAMY Cludad de B, As

Argentina
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