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Licitación No. IFT-1

Requisito'1.10

México, Distrito Federal a 3 de septiembre de12014.

Unidad de Competencia Económica del
lnstituto Federal de Telecomunicaciones
lnsurgentes Sur No. 1143, Col. nochebuena
Delegación Benito Juárez, C.P. 03720
México, Distrito Federal
Presente

En términos de lo establecido en las "Bases de Licitación Pública para Concesionar el
Uso, Aprovechamiento y Explotación Comercial de Canales de Transmisión para la
Prestación del Servicio Público de Televisión Radiodifundida Digital, a efectos de formar
dos Cadenas Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos" (Licitación No. IFT-1), el
suscrito en representación de Centro de lnformación Nacional de Estudios Tepeyac,
Sociedad Anónima de Capital Variable, me permito señalar, que con respecto al punto
1.10 del presente cuestionario, en donde solicita:

l.'10 De las controladoras de última instancia y de las personas o sociedades que
cuentan con concesiones y permisos que haya identificado en los puntos 1.5 y 1.6
anteriores identifique:

a) A los miembros del consejo de administración, el cargo y su duración en el
mismo:

1.- Centro de lnformación Nacional de Estudios Tepeyac, Sociedad Anónima de
Capital Variable, como Solicitante, conforme a lo estipulado en sus estatutos, está regido
por un Consejo de Administración, mismo que se encuentra conformado de la
siguiente manera:

95

ADÍTTINISTRACION.
GONSEJEROS

PROPIETARIOS DEL

Miembros del

Consejo de

Administración

Puesto que desempeña lntegrantes de los niveles más altos
de la Dirección de la empresa

Puesto que desempeña

México, D.F. Tel. SS-364o-52ro
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Duración del caroo: se desempeñaran por tiempo indefinido hasta que tomen posesión
quienes los sustituyen, conforme a la Cláusula Décimo Primera del Escritura Constitutiva
de la Sociedad.

b) Si dichos miembros también forman parte de los consejos de administración de
otras empresas yt de ser asi:

Los miembros del Consejo de Administración que se mencionan en el inciso anterior
como la parte Solicitante y que describen en el punto 1.5, 1.6 del presente cuestionario si
tienen representación en otras empresas y forman parte de su Consejo de Administración.

c) Precise la denominación de esas empresas y el grupo de interés económico al
que pertenecen; y

Centro de lnformación Nacional de E:tudios Tepeyac, S A de C.V. Basilio Ba
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Precisión de la denominación de las otras empresas en los cuales algunos de los
miembros del Consejo de Administración del Solicitante son miembros de otros Consejos
de Administración, siendo las que a continuación se describen:

f)
:)

LA IMPRESIÓN Y
EDICION DE TODA
CLASE DE

PERIODICOS,
REVISTAS Y
LIBROS, ASI
COMO LA
DISTRIBUCION Y
VENTA DE LAS
PUBLICACIONES

QUE IMPRIMA O

EDITE, SEA POR
CUENTA PROPIA
O DE TERCEROS,
ENTRE OTROS.

CentrodelnlormaciónNacionaldeEstudiosTepeyac,S.A,deC.V. BasilioBadílloNo.zg,ColoniaTabacalera,DelegaciónCuauhtémoco6o3oMéxico,D.Fi$el" 6 4o- 5z1o
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PRESTACION DE

SERVICIOS DE

PROGRAMACION,
COMERCIALIZACI
óNrNu
rrusramcróN v
opERRcróru o=
RADIODIFUSORAS
COMERCIALES EN

AM, FM; ASf
COMO DE

FRECUENCIA
MODULADA Y DE

ESTACIONES
TRANSMISORAS
or reLrvrsró¡r,
rRn¡arÉN¡
COMERCIALES,
EN LA RepÚeLIcR
MEXICANA,
PREVIA
Rulonrzncróru
QUE EN CADA
CASO SE
OBTENGA DE LA
sEcRrtRRin pr
COMUNICACIONE
SY
TRANSPORTES,
ASI COMO APOYO
EN LA
pnrsrRcrón oE
SERVICIOS
PUBLICITARIOS
PARA PRENSA
RADIO Y
re lrvrslóru.

ENTRE O.TROS

OBJETOS .,QUE

f;)
ü

CentrodelnformaciónNacionaldeEstudiosTePeya(,5,A.deC.V. BasilioBadilloNo.zg,ColoniaTabacalera,DelegaciónCuauhtémoco6o3oMéxico,D.F)
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UNA DE
SOCIEDADES

LAS

AsÍ mismo, manifiesto a nombre de mi representada como Solicitante, así como sus
miembros del Consejo de Administración o sus accionistas que forman parte de otros
Consejos de Administración de otras empresas que se describen en el inciso anterior y
que tiénen relaciones accionarias conforme a lo detallado en los anexos 1.6 i,.1.7 del
presente cuestionario, NO PERTENEC :N A NINGUN GRUPO DE |ÑTERES
ECONOMICO,

CentrodelnformaciónNacionaldeEstudiosTepeyacr5.A.deC.V. B¿silioBadilloNo.zg,Coloniafaba<alera,DelegaciónCuauhtémoco6o3oMéxico,D.F.Tel-55-364o-5zro
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SERVICIOS DE

APOYO

SERVICIOS DE
APOYO

GRUPO SERVICIOS SERVICIOS DE
APOYO
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d) Si cuentan con concesiones y permisos para prestar servicios de
telecomunicaciones y radiodifusión, de ser el caso, describa el tipo de servicios y
las coberturas geográficas autorizadas, así como el tipo de servicios efectivamente
prestados.

Descripción de las concesiones y permisos para prestar los servicios de
telecomunicaciones y radiodifusión, el tipo de servicios que se presta y las coberturas
geográficas autorizadas otorgadas a la Solicitante y de las sociedades en las cuales sus
miembros del Consejo de Administración también son parte del Consejo de
Administración de esas sociedades:

COÍVCES'ONES YPERM'SOS OTORGADOS POR EL GOBIERNO FEDERAL

LA SOLICITANTE "CENTRO DE INFORMACIÓN NACIONAL DE ESTUDIOS
TEPEYAG, S.A. DE C.V." NO CUENTA CON NINGUNA CONCESIÓN Y/O
PERMISOS para prestar servrcios de telecomunicaciones y radiodifusión otorgado
por el Gobierno Federal y de la que sea directamente tltular.

En cuanto a las demás sociedades en las cuales los miem.bros del Consejo
de Administración de la Solicitante "CENTRO DE INFORMACION NACIONAL DE
ESTUDIOS TEPEYAC, S.A. DE C.V." forman parte de los Consejos de
Administración de otras sociedades, quedando descritas en el inciso anterior, y de
las cuales, algunas de ellas cuentan con Concesiones y/o permisos para prestar
servicios de telecomunicaciones y radiodifusión otorgado por el Gobierno Federal,
mismas que se describen en la relación que se agrega como ANEXO NO. l6 a
este requisito

CentrodelnformaciénNacionaldeEstudiosTepeyac,S.A,deCV BasilioB¿dilloNo-zg,ColoniaTabacalera,DeleqaciónCuauhtÁmoco6o3oMéxico,D-F.Tel.55-3640-5zlo
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LIC. CARLOS SALVADOR
Representante Legal de Centro de lnform

Tepeyac, Sociedad Anónima de Capital
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1.10 De las controladoras de última instancia y
de las personas o sociedades que cuentan con
concesiones y permisos que haya identificado
en los puntos 1.5 y 1.6 anteriores identifique:

d) Si cuentan con concesíones y permisos para
prestar servicios de telecomunicacíones y
radiodifusión, de ser el caso, descriha el tipo
de servicios y las coberturas geográficas
autorizadas, así como el tipo de servícíos
efectiva mente p restados,

Tabla de las esúacíones de radio y cálculo
del espectro total de radiofrecuencras

concesionado a empresas de
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Licitación No. IFT-1

Requisito 1.11

México, Distrito Federal a 3 de septiembre de 2014.

lnstituto Federal de Telecomunicaciones
lnsurgentes Sur No. 1143, Col. Nochebuena
Delegación Benito Juárez, C.P. 03720
México, Distrito Federal
Presente

En términos de lo establecido en las "Bases de Licitación Pública para Concesionar el
Uso, Aprovechamiento y Explotación Comercial de Canales de Transmisión para la
Prestación del Servicio Público de Televisión Radiodifundida Digital, a efectos de formar
dos Cadenas Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos" (Licitación No. IFT-1), el
suscrito en representación de Centro de Información Nacional de Estudios Tepeyac,
Sociedad Anónima de Capital Variable, me permito detallar lo siguiente en relación al
punto 1.11:

l.ll Presenteestadosfinancierosauditadosparacadaunodelosúltimostresaños
de las sociedades controladoras en última instancia del solicitante. !ncluir las notas
anexas a dichos documentos.

. Para cumplimentar este requisito, se adjuntan al presente los Estados Financieros
dictaminados por Contador Público autorizado por los ejercicios fiscales 2011,
20'12 y 2013 de la solicitante.

. Estados financiaros del ejercicio fiscal 2011. ANExo No. l7

I
Centro de lnform¿ción Nacional de Estudios Tepey¿(, S A de C V Basilio Badillo No- 29, Colonia Tabacalera, Delegación Cuauhtémoc o5o3o Méx¡co, D.F Tel 55-364o-5:ro
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. Estados financiaros del ejercicio fiscal 2012. ANExo No' l8

. Estados financiaros del ejercicio fiscal 2013. ANExo No. t 9
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LIC. CARLOS SALVA

Representante Legal de Centro de
Tepeyac, Sociedad Anó

Centro de lnformación Nacional de Estudios Tepeyac, 5.A de C.V Basilio Badillo No-

Atentamente
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Licitación No IFT-1

Requisito 1.12

México, Distrito Federal a 3 de septiembre de 2014.

Unidad de Competencia Económica del

lnstituto Federal de Telecomunicaciones
lnsurgentes Sur No. 1143, Col. Nochebuena
Delegación Benito Juárez, C.P. O3720, México, Distrito Federal
Presente
En términos de lo establecido en las "Bases de Licitación Pública para Concesionar el Uso,

Aprovechamiento y Explotación Comercial de Ganales de Transmisión para la Prestación del

Servicio Público de Televísión Radiodifundida Digital, a efectos de formar dos Cadenas Nacionales
en los Estados Unidos Mexicanos" (Licitación No. IFT-'l), el suscrito en representación de Centro
de lnformación Nacional de Estudios Tepeyac, Sociedad Anónima de CapitalVariable, me permito
detallar lo siguiente en relacíón al punto 1.12:

1.12 Describa la estructura de la deuda del solicitante, sean sociedades mexicanas o
extranjeras, identificando a sus principales acreedores y su participación en la deuda total
del participante.

10?

.§a

DEscRtpctoN DE LA EsrRUcruRA DE LA DEUDA DEL sot.tctrAlr¡re. see úN

Atenlamente

LIC. CARLOS SALVADOR HUERTA LARA
Representante Legal de Centro de lnformación Nacional de Estudios

Tepeyac, Sociedad Anónlma de Capital Variable

Centro de lnformación Nacional de Estud¡os Tepeyac, S A de C.V. Basilio Badillo No. 29, Colonia Tabacalera, Delegación Cuauhtémoc o6o3o México, D.F.
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Licitacíón No. IFT-1

Requisito 1.13

México, Distrito Federal a 3 de septiembre de 2014.

Unidad de Competencia Económica del
lnstituto Federal de Telecomunicaciones
lnsurgentes Sur No. 1143, Col. Nochebuena
Delegación Benito Juárez, C.P. 03720
México, Distrito Federal
Presente
En términos de lo establecido en las "Bases de Licitación Pública para Concesionar el
Uso, Aprovechamiento y Explotación Comercial de Canales de Transmisión para la
Prestación del Seruicio Público de Televisión Radiodifundida Digital, a efectos de formar
dos Cadenas Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos" (Licitación No. IFT-1), el
suscrito en representación de Centro de lnformación Nacional de Estudios Tepeyac,
Sociedad Anóníma de Capital Variable, me permito detallar Io siguiente en relación al
punto 1.13:

1.13 En caso de que existan opciones de compra/venta, intercambio de acciones,
deuda convertible en acciones o cualquier otra operación que implique la
adquisición o que se ejerza o indirectamente, el control de hecho o derecho sobre
el solicitante, o se adquieran, directa o indirectamente, de hecho o de derecho
activos, partícipación en fideicomisos, partes sociales o acciones, sobre el
solicitante o tales personas, presente:

a) Gopia de los contratos o acuerdos negociados entre las partes:

b) Los principales términos de los contratos o acuerdos;

c) El porcentaje de acciones o valores a adquirir, respecto al capítal social;

d) Los plazos y montos o precios de adquisición;

e) El nombre o denominación social de la empresa adquiriente, así como a sus accionistas
directos o indirectos;

f) La estructura que resultará, en últ¡ma instancia de Ios operadores señalados.

SE MANIFIESTA OUE MI REPRESENTADA POR ASi CONVENIB A SUS INTERESES,
NO SE ENCUENTRA EN LOS SUPUESTOS QUE SENALA ESTE REQUISITO.

Atentamente

LIC. CARLOS SALVADOR HUERTA LARA
Representante Legal de Centro de lnformación Nacional de Estudios

Tepeyac, Sociedad Anónima de Cap¡tal Variable
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Licitación No. IFT-1

Requisito 2.1

México, Distrito Federal a 3 de septiembre de 2014.

Unidad de Competencia Económica del
lnstituto Federal de Telecomunicaciones
lnsurgentes Sur No. '1143, Col. Nochebuena
Delegación Benito Juárez, C.P. 03720
México, Distrito Federal
Presente

En términos de lo establecido en las "Bases de Licitación Pública para Concesionar el
Uso, Aprovechamiento y Explotación Comercial de Canales de Transmisión para la
Prestación del Servicio Público de Televisión Radiodifundida Digital, a efectos de formar
dos Cadenas Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos" (Licitación No. IFT-1), el
suscrito en representación de Centro de lnformación Nacional de Estudios Tepeyac,
Sociedad Anónima de CapitalVariable, me permito detallar lo siguiente:

2-1 Respecto de cada una de las concesiones para prestar servicios de
radiodifusión o telecomunicaciones de las que sean titulares los Agentes
i nvol ucrados/relacionados especificar:

* La fecha de otorgamiento y Ia vigencia, y en su caso, Ias bandas de frecuencias
del espectro radioeléctrico asignadas:

Para cumplimentar el presente requisito, se anexa al presente, la Relación que contiene
los datos solicitados de las concesiones propiedad de las sociedades (Agentes
involucrados/relacionados), en las cuales tienen participación accionaria los accionistas
del Solicitante ANExo No.20

* La cantidad de espectro radioeléctrico (MHz) que tiene asignada en cada una de
las zonas de cobertura geográfica en elterritorio nacional; y en cada una de ellas, el
tipo de servicios autorizados y los efectivamente prestados;

Al respecto, se manifiesta que las Concesiones otorgadas por el Gobierno Federal de las
cuales son propiedad de los Agentes lnvolucrados/Relacionados, en las ninguna de las
frecuencias asignadas se rebasa el .8 MHZ, por lo tanto, en conjunto no rebasqn los
límites de espectro establecidos en las bases de la licitación para poder participar qué.rson

CentrodelnformaciónN¿cionaldeEstudiosTepeyac,S,A,deC.V. BasilioBadilloNo,zg,ColoniaTabacalera,DelegaciónCuauhtémoco6oSoMéx¡co,D.F
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de12 MHZ. Se agrega al presente la relación en donde se detallan los datos solicitados.
ANEXO NO.20

Eltipo de servicios autorizados es la programación y contenidos a través de la transmisión

en Amplitud Modulada (A.M.), y de la Frecuencia Modulada (F.M.).

El servicio autorÍzado para prestar el servicio de radiodifusión es comercial y es, lo que

efectivamente se viene prestando.

* Para cada tipo de servicios, el monto anual de ventas (en pesos corrientes) y el
número de usuarios para cada uno de los últimos tres años; y

Los datos que se están presentando en el recua e presenta, comprenden los
montosdeventastantoo"asicomoeldelasdemás
empresas radiofónicas en las cuales tiene participación accionaria dicha sociedad,
conformando en Eltipo de servicio es el comercial.

]
Centro de lnfqrmación Nacional de Estudios Tepeyac, S,A. de C-V. Basilio Badillo No. 29, Colonia Tabácalera, Delegación Cuauhtémoc o6o3o México, D-F, Tel.
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En cuanto al número de usuarios para cada tipo de servicios, es de mencionarse que no

se cuenta con la información acerca de niveles de audiencia por los usuarios, en razón
de orre a lo oue se dedican los Agentes lnvolucrados/Relacionados en materia de

cidad de la cadena de es y ha sido exitosa
hando la sinergia de ro del grupo de la

publicidad de las personas que
organizaciones.

así como la relación directa con los demandantes de
ocupan los más altos niveles ejecutivos de ambas

Ir dueña de la cadena de periódicos más importante de América Latina y tiene los
diarios de más alto tiraje y venta en México, internamente genera sus propias metas y
proyecciones de venta por lo que no ha tenido la necesidad de adquirir estos indicadores.

Por las razones expuestas la cadena d no cuenta con índices de penetración
en su mercado.

Por lo que la metodología empleada, es en base a lo expresado en el renglón anterior.

* Las personas que operan Ias concesiones y el grupo de interés económico al que
perte necen dichos operadores.

El personal que opera las concesiones son los titulares y empleados de las mismas, tal y
como se describe en el recuadro que a continuación se describe; así mismo mi
representada no pertenece a ningún grupo de interés económico al exterior, hacia el
interior se conforman como grupo además cabe mencionar que no existen
contratos de arrendamiento o de cesión de derechos para explotar la concesión del
servicio de radiodifusión.

CentrodelnformaciónNacionaldeEstud¡osTepefac,S.A.deC-v.8¿silioBadílloNo.zg,ColoniaTabacalera,DelegaciónCuauhtérñocó5o3oMéxico,D.F.Tel.55-364o.5rro
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Centro dc lnformación Nacional de Estudios Tepeyac, S.A. de C.V. Basilio Badillo No. 29, (olonia Tabacalera, Delegacion Cuauhtémoc o5o3o Méx¡co, D.F. Tel. 55-35io-5ao

LIC- CARLOS SALVA TA LARA
Representante Legal de Centro de

Tepeyac, Sociedad Anónima de

Página 4 de 4



113

ioe Tepeyac

2.1 Respecúo de cada una de las concesiones
para prestar seruicios de radiodifusión o
telecomunicaciones de /as que sean titulares
Ios Agentes involucrados/relacionados
específicar

* La fecha de otorgamiento y la vigencia, y en su
caso, las bandas de frecuencias del espectro

ra d i oe I éctri co as i g n adas

* La cantidad de espectro radioeléctrico (MHz) que
tiene asignada en cada una de las zonas de

cobertura geográfica en el territorio nacional; y en
¡

cada una de ellas, el tipo de servicios autorizados y
I os efe ctiv a m e nte p restados,'

Tabla de /as esfaciones de radio y cálculo
del espectro total de radiofrecuencras

concesionado a empresas de

í1)
{')
r-{
f)
D
6
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Licitación No. IFT-1

Requisito 2.2

México, Distrito Federal a 3 de septiembre de 2014.

Unidad de Competencia Económica del
f nstituto Federal de Telecomunicaciones
lnsurgentes Sur No. 1'143, Col. Nochebuena
Delegación Benito Juárez, C.P. A3720
México, Distrito Federal
Presente

En términos de lo establecido en las "Bases de Licitación Pública para Concesionar el
Uso, Aprovechamiento y Explotación Comercial de Canales de Transmisión para la
Prestación del Servicio Público de Televisión Radiodifundida Digital, a efectos de formar
dos Gadenas Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos" (Licitación No. IFT-1), el
suscrito en representación de Centro de Información Nacional de Estudios Tepeyac,
Sociedad Anónima de Capital Variable, me permito detallar lo siguiente en relación al
punlo 2.2:

2.2 Copia de los proyectos de negocio o documentos equivalentes que hayan
generado los agentes involucrados/relacionados, respecto del negocio de televisión
radiodifundida comercial con motivo de la licitación. En su caso describa con
detalle:

a) Las nuevas inversiones previstas para instalar la infraestructura, poner en
marcha y operar las cadenas de televisión radiodifundida que pretende obtener a
través de la licitación; incluir los montos y los plazos de las inversiones

Para efectos de cumplir con el presente punto, los Agentes lnvolucrados Relacionados,
presentan el proyecto del negocio, agregando al presente un Cuadro de presentación
de costos potenciales para la inversión en una red de TVT en México, que contiene
la información solicitada. Mismo que se identifica como ANExo No, 2 t

Y por lo que respecta a los p[azos de inversión que operarían para instalar la
infraestructura, poner en marcha y operar !a cadena de televisión radiodifundida
que se pretende obtener a través de la Iicitación se agrega como anexo el Cuadro
que contiene el plazo de inversión y que contiene la información solicitada.
se identifica como ANExo No. 22

CentrodelnformaciónNacionaldeEstudiosTep€yác,5.4-deC.V. B¡silioBadilloNo.zg,ColoniaTaba(alera,DelegaciónCu¡uhtémocoSoSoMéx¡co,

(o
{",:)

r.,f

€

Página 1 de 15



$ *.
ios Tepeyac

b) Fuentes de financiamiento:

Dentro de los Agentes Involucrados/Relacionados
de solicitud, se encuentra la empresa

la cual es cons
financieramente sana, con muy alta liquidez, lo anterior puede apreciarse conforme a su
estatus accionario que actualrnente tiene y que se describe en el requisito 1.7 del
presente cuestionario, y que a continuación se describe:

'Re expresión.- Método a través del cual se t€conoce los efectos de la inflación en los estados financieros básico
en su conJunto o, en su caso, en una partida,

Esto se debe principalmente a que la mayoría de sus ventas se hacen de contado y a que
tiene individualmente un cap¡tal social actual re-expresaao a"E y r¡
se íncluyen sus accion en el mismo rubro, por lo que su capital
accionario asciende a

El valor actual de las acciones fue dictaminado en pesos.

Todos estos datos han si I realizado por el Despacho de

117

¿'b
(.)
a
üD
w

los Contadores Públi
de 2014.

CentrodelnfomaciónNacionaldeEstudiosTepeyac,5.A.deC.V. BasilioBadilloNo.:g,ColoniaTabacalera,Drlega<iónCuauhtémoco6o3oMéxico,D.F.Tel.5g-j640-5210

Página 2 de 15



§ *.

los Tepeyac

financiamíento externo
particular, se pretende

118

para llevar
reinvertir
en curso

a cabo el desarrollo
las utilidades que la

nunca ha recurrido a
ra este, enSUS

enere durante el año 2014 lo que se requrera adicionalmente- todo

Además, el proyecto para participar en el mercado de televisión abierta (TDT) prevé
reinvertir anualmente todas las utilidades que sean generadas por el mismo, por lo menos
durante el transcurso de los cinco primeros años de operación.

En conclusión la fuente de financiamiento llevar a cabo la instalación
ión de un televisión

c) El costo de capital promedio por fuente de financiamiento:

Por lo que se r fo anterior el costo de fuente de

d) Plazos de recuperación de la inversión y empezar a obtener utilidades:

Los plazos previstos son:

: E3 i: ffi',i,"j1":?:,* :jüiJ:i'*'.#1ll; ;:Ü1",H "0,""ái3,"J.,u.

e) Las ganancias en eficiencia que prevé obtener:

Centro de lnformación Nacional de Estudios Tepeyac, S,A. de C-V. Basílio Badillo No 29, Colonia Tabacal era, Deleg ación Cuauhtémoc 06030 Méxicó, D. F Tel 55-3640-5210
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En operaciones

debido a que
rcial

los AGENTES INVOLUCRADOS/ RELACIONADOS del
en es n con su propia agencia de información

y participa en varias empresas
dedicadas al negocio de medios (escritos y electrónicos y radiofónicos), como son

televisión abierta aportará y se beneficiará en la in
Por lo que el proyecto de

con dichas empresas por su
paralelismo temático, por lo cual se prevé un beneficio en la generación de información
para todo tipo de medios en tos qrlparlicipa en elmercado mexicano.

iene inmuebles en
mavona oe las ctu locales
televisión con excepción de Monterrey y Oaxaca, por lo que habrá una eficiencia en el uso
de dichos inmuebles para establecer ahi las televisoras locales, incluyendo las
instalaciones en la Ciudad de México Distrito Federal.

En tecnología

Con la convergencia y desarrollo tecnológico, en la industria aparecen avances día a día.
Gracias a ello podemos echar mano a nuevas tecnologías que permiten, entre otros, el
uso de diferentes medios de transporle para el video de alta definición, audio y datos
asociados (CC, sap, subtitulaje, entre otros servicios).

El equipo de recursos humanos con que cuenta nuestro grupo, cuenta con la experiencia
en la implementación y desarrollo de nuevas tecnologías parala producción de Televisión.
Siempre aprovechando las novedades disponibles en el mercado y con la misión de
mantenerse siempre alfrente en la implementación de sistemas para que nuestra red esté
a la vanguardia de la industria. Esto nos brindará una ventaja competitiva ante las
grandes cadenas actuales, cuyos tiempos de respuesta y necesidad de conversión de sus
equipos actuales análogos en digitales, les genera una disminución en su calidad de
transmisión reflejada en calidad al aire.

la
de

Seremos más eficientes
sistemas

Conocemos los sistemas
de comercialización para
de venta.

en el uso e implementación de nuestros equipos, redes y

C}ade tecnología en el mercado que pueden abrir nuevas ventanas
atraer clientes y generar alternativas a los modelos

CentrodelnformaciónNacionaldeEstudiosTepeyac,S.A.deC.V, BasilioBadilloNo-zg,ColoniaTabacalera,DelegaciónCuauhtÉmoco6o3oMéxicorO.F,T
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En nuestro grupo, podemos hablar sin problemas los lenguajes de las tres áreas básicas
que interactúan para la generación de contenidos: Producción (creativa), Administrativa
(para liberar recursos) y Técnica (Tecnología). El que nuestra área técnica conozca de
Producción y de Administración hace mucho más eficiente todo el proceso para generar
programación de punta a menores coslos.

Gracias a la capacidad tecnológica instalada del grupo podemos acceder a una
distribución de contenidos inmediata a toda nuestra red. Esto genera, como ejemplo, una
mayor eficiencia noticiosa, reducción de costos y garantiza la inmediatez de nuestra
ínformación.

f) Los costos asociados a la producción o adquisición de contenidos:

De acuerdo con el plan de programación, los costos de producción y adquisición de
contenído senán proporcionales
Llegarán a significar cerca del
estimamos para el primer año e
producción y adquisición de contenidos, asci
pesos para el primer año de desarrollo. Obvia
serán superiores a este porcentaje y serán subvencionados con la aportación adicional de
capital de trabajo OeI Esta inversión será planeada para posicionar y fortalecer la
programación y la marca de la televisora en el gusto del público y los patrocinadores.

Los costos asociados a la producción o adquisición de contenidos son variables
dependiendo del estilo de cada barra y cada programa.

Si hablamos de adquisiciones directas de contenidos, los costos pueden variar si se trata
de programas unitarios, de series, películas, documentales, miniseries, telenovelas, etc.,
dependiendo del costo original de cada producción, del número de capítulos, del número
de repeticiones permitidas por cada capítulo, de la popularidad de la cinta o el artista, de
la proximidad al estreno en general en cines, de las personalidades asociadas y en
genera[, de infinidad de factores que afectan el proceso de negociación pa'a la
adquisición de los mismos. Esto es aplicable tanto para el mercado nacionalcomo para el
internacional.

En el caso de los costos asociados con la producción propia, igualmente hay un gran
abanico de posibilidades de gastos dependiendo del tipo de programa que se realice.
Un ejemplo es la infraestructura necesaria para noticias: pagos de servicios satelitales,
enlaces, microondas, personal para remotos, enviados especiales, mesas de
asignaciones, sistemas portátiles, vehículos, viajes, viáticos, nómina, conductores ancla,

3
CentrodelnformaciónllacionaldegstudiosTepeyac,5.A.deC.V. BasilioBadilloNo.zg,ColoniaTabacalara,DeleqaciónCuauhtémocoSo3oMéxico,D.
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dedicados y otros, hacen que esta área genere altos costos cuando se compara con
programas "enlatados" (comprados por una tarifa fija)

Los costos de programas de entretenimiento son distintos: si se hace un programa de
revista, estos varían a aquellos en que se requieren producir eventos masivos o
musicales.
Punto y aparte son los costos de Depoftes y Eventos Especiales, donde la compra de
derechos de transmisión, sobre todo de los eventos de alta demanda y alta penetración
del mercado, como los Juegos Olímpicos o Mundiales de Futbol, hace que se tengan que
planear estrategias de alcance máximo, para atraer patrocinadores y telespectadores de
todos los nichos del mercado^ Generalmente estos eventos son eventuales, y representan
altos costos pero con grandes márgenes de ganancia. Un ejemplo de costos: Para los
juegos Olímpicos, el gato promedio de una TV Abierta Nacional, sin incluir los derechos
de transmisión puede estar entre los si se cuentan los
programas de revista, deportivos, sociales,
evento, pero pueden generar ingresos por más del doble de lo gastado en un plazo muy
corto de tiempo.

g) Proveedores nacionales y extranjeros de contenidos,
de adquisición por tipo de contenido:

Nuestro plan de contenidos se apega completamente a lo
aplicable dentro del proceso de licitación y en específico
audiovisual.

El cumplir con lo que la normativa dicta es parte de nuestra Misión, haciendo hincapié en
que para nosotros es de interés fundamental el:

Establecer una competencia real ante las empresas de TV que actualmente operan en
México y generar una nueva fuente de aprovechamiento del talento mexicano para
idear, diseñar y producir los programas televisivos, además de la motlvaclón
económica (inversión, generación de empleos, financiera y fiscal) que conlleva el
proyecto.
Abrir espacios y brindar nuevas voces a la discusión nacional.

Nuestra estrategia de Contenidos la basamos en el siguiente

Enfoque del Contenido.

así como Ios porcentajes

previsto en la normatividad
a lo relativo al contenido

Mayor contenido informativo
entretenimiento.
Resaltar el talento mexicano.
Buscaremos siempre innovar.

nacional tanto en noticias como en deportes
*{

Yft
a

a
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" Apoyo para la transmisión de películas y programas producidos en México o por

mexicanos en el extranjero.

" DÍfusión de contenidos que exalten los valores, tradiciones y cultura de nuestro pueblo.

. Prograrnación diseñada tanto para alcance nacional como para las necesidades
regionales del país, sin discriminación y abiertos a nuevas ideas de producción y
colaboraeión.

Al generar nuestra Barra de programación, pretendemos obtener un balance adecuado de
contenidos para las expectativas del mercado nacional.

La barra de programación estaría conformada y distribuida de la siguiente manera:

Además de la infraestructura propia de servicios de información con que cuenta nuestro
grupo, conocemos a los principales proveedores de contenidos informativos y agencias
noticiosas de TV a nivel internacional, con quienes trabajaremos en conjunto y en su caso
compraremos contenidos, para tener una visión global y plural del entorno internacional.

no timitativa uI

Conocemos de igual forma a los más importantes generadores de contenidos
independientes nacionales y estaremos colaborando para desarrollar ideas nuevas y con
contenidos atractivos en nuestras distintas barras.

Tenemos una gran relación con todas las entidades deportivas nacionales e
internacionales, lo que nos da acceso a eventos de primer nivel internacional como
Juegos Olímpicos, Panamericanos, Mundiales de Futbol y nacionales que contribuyen no
solo a las ventas, sino a la difusión de la cultura, salud y valores familiares. :.\

Dentro de nuestra programación, estarem
segmentos específicos de nuestro auditorio,
talento nacional para apoyarlo en la exp

CentrodelnformaciónNacionaldeEstud¡osTepéyác,5.A.deC.V. BasitioBadilloNo,
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diversos, contratando contenidos producidos localmente y en menor proporción
contratando contenidos generados en el extranjero.

Nuestra idea es tener cerca oer !de producción nacional (contenida aqui nuestra
producción propla, la coproducida con talento nacional y los contenidos comprados a
productores nacionales independientes) y un le producción extranjera.

Dentro de nuestro plan de producción las barras estarán orientadas a difundir los valores
puntualizados en el enfoque del Contenido para TV Tepeyac.

Nuestra programación tendrá segmentos dedicados de la siguiente manera:

Para lograr lo anterior estamos armando un equÍpo de profesionales con probada
experiencia en cada área del medio, para lograr un equipo de producción propia del mejor
nivel tanto ético, como técnico y que anteponga los valores nacionales en su visión, sin
tratar de copiar fórmulas externas; siempre innovador y utilizando la tecnología de punta
para la creación y eficiente producción del contenido.

Una de las estrategias más importantes para alraer el talento nacional, es que lanzaremos
convocatorias para apoyar y o coproducir proyectos nacionales, de producción
independiente. Contaremos con contenido regional para atender nichos específicos para
atender comunidades o etnias que han sido generalmente desatendidas por las cadenas
comerciales actualmente en el mercado.

Estas convocatorias y búsquedas de nuevos talentos no se limitarán al mercado
profesional, sino que estaríamos trabajando muy unidos y con una gran apedura para con
las instituciones de educación superior y la academia en general, tanto pública como
privada. Esto nos permitirá abrir esas nuevas ventanas de expresión y de comunicación ;
tan ausentes actualmente en la Televisión Comercial Mexicana, r¡

f,

123

Ya se están asistiendo y se tiene planeado hacerlo de manera constante y prog
las distintas ferias y festivales donde se promueven todos los diversos
contenidos, tanto a nivel nacional como internacional.

ada, a
de

CD
\J

CentrodelnformdciónNacionaldeEstud¡osTepeyac,S.A,deC.V. BasilioBadilloNo.zg,(oloniaTabacalera,DelegaciónCuauhtémoco6o3oMéxico,D.F
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En base a la experiencia del equipo con que contamos y con la exposición a todos los
proveedores de contenido de la industria, estamos seguros de poder armar una valiosa y

atractiva programación para el beneficio de nuestros espectadores.

A continuación anexamos una tabla donde enlistamos las principales Ferias de
contenidos:

1. NYF. New York New York Festivals. Premios a la publicidad y feria de publicidad del
13 al23 de Enero.

2. LA Screenings Los Ángeles. Feria de los mercados de comunicación en donde se
tiene más presencia el mercado Latinoamericano. Producción, formatos y
programación de TV, del 28 al 30 de Enero

3. Expo CANITEC Acapulco, México Feria de contenido y equipamiento de cable
señales de TV. Del 14 al23 de Enero

Marché du Film Cannes. Mercado (venta) del cine internacional más importante
(Forma parte del Festival de Cannes) Feria de cine del 14 al25 de Enero

Cannes Film Festival, es el festival de cine internacional más importante (su mercado
se lleva a cabo anteriormente y es el de Marché du Film) del 29 al 31 de Enero

El Sol de Bilbao Bilbao, España. Festival lberoamericano de Publicidad. Publícidad
del 30 de Mayo al4 de Junio

Festival Prix Jeunesse lnternacional Alemania Concurso de programación para niños
y adolescentes. Se hace el mercado de contenido íberoamericano en los años nones
y el de contenido internacional en Europa en los años pares. Venta para TV Junio 23
al26

NATPE Europa Praga. República Checa Mercado Europa del Este. Compra venta de
contenido TV. Antes era en Budapest, ahora se hace en Praga. Feria para TV a
llevarse a cabo en la primera semana de Junio (Fechas a confirmar anualmente)

Forum Brasil de Televisión Sao Paulo Conferencias, pláticas sobre tecnología y
producción de televisión. Del 9 al 14 de Junio

10. MIFA, Annecy Francia Festival de Animación. Cine
(Fechas a confirmar anualmente)

y Tv Primeros días...§e Junio

Centrodclnform¿ciónNacionaldeEstudiosTepeyac.SA.deC.V. SasilioBadilloNo.rg,ColoniaTabacalera,DelegaciónCuauhtémoco6o3oMéxico, 55-364o-52ao

4.

5.

7..

8.

9.

t
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Meeting Buenos Aires

Cannes Lions Cannes

1,25

11.

12.

Documentales, Cine Feria del 15 al21de Junio

Festival lnternacional más importante de Publicidad del 14 al
22 de Junio

SIFF: Shangai lnternational Film Festival Shangai, China Festival de Cine Clase A,
Cine del 19 al28 de Junio

Moscow lnternational Film Festival. Moscú, Rusia Festival de Cine Clase A Cine Julio
4a|12

Karlovy Vary Film Festivat, se realiza en Karlovy Vary, República Checa. Festival de
cine más importante de Europa del Este y se lleva a cabo del 8 al 11 de Julio
Cartoon Connection EU-Asia Seoul, South Korea Mercado de Animación lnfantil que
conecta Europa y Asia, Feria de animación del 14 al 1B de Julio

Bogotá Audiovisual Market (BAM) en Bogotá Colombia para el mercado en
crecimiento de multimedios, se lleva a cabo del 6 al 16 de Agosto

Festival lnternacional de Cine de Locarno, en Lucarno Suiza. Festival lnternacional de
Cine Clase A Cine. Del2Tde Agosto al 6 de Septiembre

Biennale de Cine de Venecia Venecia, ltalia Festival de Cine de Venecia dentro del
marco del Festival de Arte, que es en noviembre. Septiembre 4 al 14

TIFF Toronto lnternational Film Festival Toronto. Festival de cine que se lleva a cabo
del 17 al 19 de Septiembre

Jornadas lnternacionales de Cable Buenos Aires. Mercado de señales de televisión.
Organiza ATVC y Cappsa. Señales TV feria del 19 al27 de Septiembre

Festival lnternacional de Cine de San Sebastián España Festival lnternacional de
Cine Clase A Cine Fines de Septiembre - (Fechas a confirmar anualmente)

London lnternational Awards. Festival lnternacional de Londres donde se premian la
creatividad, las ideas y las nuevas tecnologías aplicadas a la publicidad. Feria de
publicidad que se lleva a cabo a fines de Septiembre - (Fechas a confirmar
anualmente)

Rio Market / Festival Do Rio. Río de Janeiro. Mercado, workshops y conferencias.
Festival de cine dentro del marco del Río Market. Cine, TV, animación en Octubre los
días 11 y 12

25. MIP Jr Cannes. Mercado lnternacional de programación para niños y adolescentes.
En el marco de MIPCOM. Festival de contenidos de TV del 13 al 16 de

Centro dc lnformación Nacional de E5tud¡os Tepeyac, S.A. de C.V. Basilio Badillo No.29, Colonia Tabacalera, Delegacíón Cuauhtémoc o6o3o México, 55-364o-5¿o

13.

14.

15,

16.

17.

't8

19

20

21

22

23.

24.
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MIPCOM Cannes Principal mercado lnternacional. Negocios en el mercado de la TV.
Del 6 al 9 de Octubre

Asian Film Market Pusan. Festival de cine de Corea que se lleva a cabo
aproximadamente en las fechas entre el 16 y el 24 de Octubre (Fechas a confirmar
anualmente)

TIFF: Tokyo lnternational Film Festival. Festival internacional de cine clase A, en
Tokio, Japón del21 al26 de Octubre

Festival Pantalla de Cristal, México, D.F., festival de cine y TV para creativos
mexicanos. Se lleva a cabo en el mes de Octubre

American Film Festival Polonia. Mercado del cine americano en Europa, se realiza a
principios o a mediados de l,Ioviembre (Fechas a confirmar anualmente)

Expotoons Buenos Aires Animación TV: festival de cine de tiras cómicas que se
realiza a principios de Noviembre (Fechas a confirmar anualmente)

Chile Media Show Viña del Mar, Feria y exposición comerciales dedicadas a señales
de TV, para productores y proveedores de señales, se realiza del 5 al 12 de
Noviembre

33. American Film Market (AFM) California, USA Uno de los mercados de cine más
importantes de Estados Unidos de América que se lleva a cabo del 5 al 7 de
Noviembre

DISCOP Africa Johanesurg. Johanesburgo, feria única den el mercado Africano.
Producción y distribución de contenido de TV. Del 9 al 1B de Noviembre

Festival lnternacional de Cine de El Cairo El Cairo, Egipto Festival lnternacional de
Cine Clase A. Exclusivo de cine 6 al I de Diciembre

CICLOPE Berlín, Alemania Festival lnternacional de Producción Publicitaria
Publicidad que se lleva a cabo a principios de Noviembre (Fechas a confirmar
anualmente)

37. El Ojo de lberoamérica dentro del Buenos Aires Festival lberoamericano de
Publicidad. Feria de publicidad que se lleva a cabo a mediados de Noviembre
(Fechas a confirmar anualmente)

38. Festival de Cine de Mar del Plata Mar del Plata. Festival de cine clase A que se lleva
a cabo a fines de Noviembre (Fechas a confirmar anualmente)

39. El Diente Buenos Aires Festival del Círculo de Creativos que premia a lo mejor de la
creatividad de la publicidad. Feria de publicídad del 25 de Noviembr-e al .2 de
Diciembre

CentrodelnformaciónNacionaldeEstudiosTepeyac,SA deC.V BasilioBadilloNo.29,Colon¡¿Tabacalera,DelegaciónCuauhtémoco6o3oMéxico,§.F:
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26

27.

28

29.

31

32

30

34

35

36
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Festival des 3 Continents Francia. Cines de Africa, Latinoamércia y Asia, que se lleva

a cabo a principios de Diciembre (Fechas a confirmar anualmente)

Asia TV Forum Singapore TV & Film Market. Conferencias, screenings y premiers.
Principalmente para el mercado Asiático de TV. A llevarse a cabo la primera semana
de Diciembre (Fechas a confirmar anualmente)

Ventana Sur, Buenos Aires. Mercado organizado en conjunto entre Marche du Film y
el INCAA. Festival de cine del27 al 30 de Diciembre

Cartoon Connection Quebec, Canadá. Mercado de animación infantil donde los
organizadores se ocupan de la agenda de los participantes. Conecta Europa, Canadá
y América Latina. Festiva del animación que se lleva a cabo a fin de año

h) Los costos de operación, que incluyan costos de administración y
mantenimiento en términos anuales:

Para respaldar el presente requisito, se agrega al presente un cuadro de valores,
calculado los costos fijos propuestos y de costos variables de operación televisiva, que
contiene la información solicitada en el inciso que nos ocupa. ANExo NO. 23

i) La forma en que prevé obtener ingresos en esta actividad. Describa el tipo y la
cantidad de clientes potenciales identificados, el volumen de ingresos esperados y
el tiempo en que prevé obtener estos ingresos.

Gracias a que nuestros contenidos y servicios previstos van orientados a todos los
sectores de la población "lo que no sucede en la televisión abierta actualmente", nuestros
clientes potenciales a considerar son todos aquellos que actualmente se encuentran en el
mercado, ya sean del sector público o del sector privado, y que usan o requieren de
estrategias de comunicación o de posicionamiento de sus marcas y productos enfocados
a todos los sectores de la población.

Aunado a esto nuestro propósito inmediato es detectar a todo el universo de clientes que
en este momento no están invirtiendo en medios, debido a varios factores como son los
altos costos de la publicidad en la TV Abierta actualmente disponible en el país, el
desconocimiento del mercado además de la poca cantidad de opciones para contratar su
comercialización, llevar su mensaje y difundir sus marcas o productos a sectores
determinados.

CentrodelnformaciónNacionaldeE:tudiosTepeyac,5.A.deC.V EasilioBadilloNo.zg,ColoniaTabacalera,DelegaciónCuauhtémoco6o3oMéxico,D.F,Tel.55-364o-g:ro

40.

41.

42

43.

;\-
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Estamos abocados a atraer a estos clientes y para ello trabajamos en desarrollar
estrategias mercadológicas innovadoras y coherentes a las necesidades del cliente con

una base de tarifas adecuadas a sus posibilidades.

En nuestro abanico de posibilidades de ingresos, contaremos, entre otros con:

Centro de lnform¡<ión Nacional de Estud ios fepeyac, 5.A, de C.V. B¿silio Badillo No. 29, Colo n¡a Tabacalera, Delegacién Cuauhtém oc o6o3o México, D.F. Tel. !5-364o-5zro

-.,{
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A continuación anexamos una tabla con nuestro estudio de ingresos estimados:

'Ventas por pub icldad abierta en México de § 38,834 millones de pesos según reporte de ctcoM 2012, correspondteñtes a la vcnt¿
2011 más incr¿mef,tos anuales del PIB 2012 ¿l 21015 (2014 y 2015 Estrmados) más e 14% esperado de crecimlento del mercado por
la TDT segÚn decla raciones del ln8. Fer nando Borjón, Comisionado del lnsil hr:o Federat de Teleccmunic¿ciones (t Ff) pubt¡cado el 04
de febrero Ce 2014 en el periódico El Un versl.

..?
t --J

CentrodelnformaciónNacion¿ldeEstudiosTepeyac,S.A.deC.V" BasilioBadilloNo.2g,ColoniaTabacalera,Delegacióncuauhtémoco6o3oMéxicorD.F.Tel 55-J6{o-5210
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Se pretende llegar a tener una penetración en el mercado dellal final del fano
de operación y una pafiicipación de ingresos en el mismo orden sobre el mercado total de
la televisión en le República Mexicana en el mismo plazo. Lo anterior se prevé para una
Cadena Nacional, un solo canal.

Centro de lnformación Nacional de Estudios Tepeyac, 5,A. de C.V, Basilio Badillo No. :9, Cofonia Tabacalera, Delegací{n Cuauhtémoc o5o3o México, D.F, Tel. 55-364o'5210

"I)
c.!
w"{
(-)
§)q)

LIC. CARLOS SALVADOR H
Representante Legal de Centro de lnformacióri
Estudios Tepeyac, Sociedad Anónima de
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2.2,- Copia de /os proyectos de negocio o
documentos equivalentes que hayan generado
/os agenfes involucrados/relacionados,
respecto del negocio de televisión
radiodifundida comercial con motivo de la
licitación. En su caso describa con detalle:

a) Las nuevas inversiones previsfas para instalar la
infraestructura, poner en marcha y operar las
cadenas de televisión radiodifundida que pretende
obtener a través de la licitación; incluir los montos y
los plazos de las inversiones

Cuadro de presentación de cosfos
potenciales para la inversión en una red de

TVT en México

ñ

PANEXO NO, 21
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2.2.- Copia de los proyectos de negocio o
documenúos equivalenúes que hayan generado
los agentes involucradoslrelacionados,
respecto del negocio de television
radiodifundida comercial con motivo de la
Iicitación. En su caso desc;riba con detalle:

a) Las nuevas inversiones previsfas para instalar la
infraestructura, poner en marcha y operar las
cadenas de televisión radiodifundida que pretende
obtener a través de la licitacion; incluir los montos y
los plazos de las inversíones,

Plan anualizado de inversion para el
proyecto de TDT
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2.2.- Copia de los proyectos de negocio o
documenfos equivalentes que hayan generado
Ios agentes involucrados/relacionados,
respecto del negocio de televisión
radiodifundida comercial con motivo de la
licitacion. En su caso describa con detalle:

h) Los cosfos de operación, que incluyan cosúos de
administración y mantenimíento en términos
anuales:

Cuadro Valores calculados de cosúos fijos
y propuesfos de cosfos variables de

operación televisiva.

,.1

-{
:Do

.

ANEXO NO,23
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Licitación No. IFT-1

Requisito 2.3

México, Distrito Federal a 3 de septiembre de 2014.

Unidad de Competencia Económica del
lnstituto Federal de Telecomunicaciones
lnsurgentes Sur No. 1143, Col. Nochebuena
Delegación Benito Juárez, C.P. 03720
México, Distrito Federal
Presente

En términos de lo establecido en las "Bases de Licitación Pública para Concesionar el Uso,
Aprovechamiento y Explotación Comercial de Canales de Transmisión para la Prestación del
Servicio Público de Televisión Radiodifundida Digital, a efectos de formar dos Cadenas
Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos" (Licitación No. IFT-1), el suscrito en
representación de Centro de lnformación Nacional de Estudios Tepeyac, Sociedad Anónima de
CapitalVariable, me permito detallar lo siguiente en relación al punto 2.3:

2.3 Precise si los agentes involucrados/relacionados, tienen firmados acuerdos o
convenios
y telecomunicaciones. De ser el caso precise los principales términos de dichos acuerdos
y convenios, incluyendo sus objetivos y alcances, así como características técnicas y
operativas. Presente copia de dichos actos.

En cuanto a las personas o sociedades con las cuales se tienen vínculos de tipo
comercíal, organizatlvo, económico o jurídico y que actualmente cuenten con concesiones
para prestar servicios de radiodifusión, a continuación se identifican cada uno de /os
contratos que tienen celebrados con otras socledades cuyo vínculo es de tipo comercial.
Agregándose además como Anexo, la relación detallada que incluye cantidad de espectro
radioeléctrico que tienen asignado en cada una de las zonas de cobertura geográfica en

elterritorio nacional y el tipo de servicio de radiodifusión asociado. ANExo No.24

CONTRATOS OUE TIENEN CELEBRADOS:

publicÍtarios en radio para la transmisión a través de la est

CentrodelnformaciónNacionaldeEstudiosTepeya<,S.A.deC.V. BasilioBadilloNo,zg,ColoniaTabacalera,DelegaciónCuauhtémoco6o3oMéxico,D.F.Tel.5
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: compra de espacios publicitarios en radio para la transmisión a través de la estación
Se

s publicitarios en radio para la transmisión a través de la estación
Se

agrega copra srmp contrato. ANEXO NO. 24.4

Cabe hacer mención que los instrumentos jurídicos antes mencionados, son renovados
automáticamente, en tanto no medie manifestación expresa de lo contrario, teniendo como
documentos justificativos los pagos relacionados con el cumplimiento del objeto de cada uno de
ellos.

Por otra parte, existe consentimiento por las partes para la contratación de espacios
transmisión para la programación y contenidos en Amplitud Modulada (A.M), así como
Frecuencia Modulada (F.M).

LIC. CARLOS SALVADO
Representante Legal de Centro de lnformación Nac Tepeyac, Sociedad

Anónima de Capital

Centrodelnfor¡naciónNacionaldeEstudiosTepeyac,S.A,deC.V BasilioBadilloNo-29,Colon¡éTabacalera,DelegaciónCuauhtémoc06030México,D.F.Tel.S5-3640-5210

de
de
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ra la transmisión a través de la estación
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2.3 Precr'se si los agenfes involucrados/relacionados,
tienen firmados acuerdas o convenios con otros
agenfes económicos que participen en los sectores
de radiodifusión y telecomunicaciones. Ee ser el
caso precise los principales términos de dichos
acuerdos y convenios, incluyendo sus objetivos y
alcances, así coma características técnicas y
operativas. Presente copia de dichos acúos

Cuadro Datos de las esfacíones de radio y
cálculo del espectro total de radiofrecuencias

concesionado a otros con quienes se tiene
conveníos especíales que se úienen celebrados
con oúros agentes econ omicos que participan

en /os sectores de radiodifusión.

r§
:'.'x
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IANEXO NO. 24



141F-

ip

?: e

H! 5
!-'E; 5-: 1

:q ,.

gx -
oE5E f
P.c i
ot :

A9 E;o !
1n 

=

z= :dE S

Ei ¿

3e Bó= a
Fá !

¡.E s

!i §

o- I

P; :
:.q !i; T

F=c i

'9E - ;
ñ.5 tFtr E

!€ E

:i E

l§ a

;c:ts iE-ú" s

.-E E

P; 3

cülc 9
i:

;:
:E i

:ü s

É; É[E E

!E s!E .5Eí T

=Et 
q
P

]E :

Eá .i

.*{

{}e

á

e

ñ
rc

E§
E

d

o

F

E

É

E
C

!

t

os
tr

F

U
§
t
*

ú

a
a

¿

o
ñ

o
o

E
c
o

o
4
tr

:q

,E
E

=

g
e

ü

-
U

C
g
2;
tu er
!É
6Y
-.9
Ero

üU
cY
OL90
{i
!lfi

ú6

^o
Étcñ.,
ñL

.;U
ü1"
-ñ
,-=
Éq

YÓ

H.6
.:u
GoLO
ul
"dJ

Fo
Yvjf,o

:*̂ü

o:
l¿ oi.1l \i,

> st.

='É
ai
E

='ü
{!

g

o

o

u
ñ
G'

. .t)

-'.,1

fr?




