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Informacién ponderada a partir de datos de la Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales (ENCCA) 2019, correspondiente a las respuestas
de adultos mayores a 60 afios de edad. La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%. o o o

Se considera una base natural de 952 adultos mayores en total, mientras que los resultados porcentuales se estiman sobre una base de 438 adultos mayores
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que escuchan radio.
La ENCCA esta disponible en el portal de internet del Instituto, asi como en el micrositio Somos Audiencias {http://somosaudiencias.ift.org.mx/}.
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