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Ficha técnica O ift o moma o

‘ AEntrevistas cara a cara en hogares.

‘ Alndividuode 7 afioso masedad habitantedela Republicklexicana

conunnivelde confianzael95% y distribuidode la siguientéorma
portipodelocalidad

V  URBANA2,207 casos

V  RURALG21 casos

A2828casodinalesonunmargemleerrortedricanaximalel+ 2.1%,

ASe recomiendgue todoslos porcentajeg promediosalculados
partirde unabasenaturamenoia 150casosseantomadosie forma
direccionaadcel posiblerromuestradsociado

ACuestionariestructuradmnunaduraciémproximadde 25 minutos
deaplicacian




Ficha técnica it nomyo oz

‘ AEllevantamiense llevéa cabodel30de noviembrde 2018al 30de
eneralel2019orpartedelaempres®lannin@Quant

‘ AFactoresle extrapolacionde ponderacidtantoparahogare£omo
para personadueroncalculadogara reflejarun disefiomuestral
polietapicy estratificadb.osfactoresrribanencionaddserora su
vez corregidopor un métodaiterativgparareflejala composicion
sociodemografisexoy edaddeacuerd@onlaencuestatercensal
2015y conlastasasde crecimienta 2019publicadaporel Consejo
Nacionatle PoblacioilCONAPQ) la ComisidmNacionatle Vivienda
(CONAVI)

ALos porcentajey promediogeportadosn este documentcse
presentarponderadosmientrasque las basesse presentarsin
ponderagonlaintencidédemostraelnimeralecasodevantados



Perfil de personas entrevistadas Oift g

g Hombres|  452% 1,278 || Hombres|  481%
& Mujeres.  548% 1,550 Mujeres.  519%
De 7 a 11 afio§ | 8.0% 225 De 7 allafio§ | 11.1%
De 12 a 14 afio§ 3.8% 107 De 12 a 14 afio§ || 6.7%
De 15 a 17 afio§ 5.8% 163 De 15 a 17 afio§| 5.6%
= De 18 a 24 afio§ 16.1% 455 De 18 a 24 afio§ | 15.1%
‘é De 25 a 34 afio§III 19.2% 544 De 25 a 34 afio§II 16.7%
De 35 a 44 afio§ | 16.4% 464 De 35 a 44 afio§ | 15.2%
De 45 a 54 aﬁo- 13.0% 368 De 45a54 aﬁo- 11.9%
De 55 a 64 afio§ | 9.4% 267 De 55 a 64 afios | 8.5%
De 65 0 més afios || 8.3% 235 De 65 0 mas afioS | 9.2%

6 Total Nifias y nifos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift s

Urbana [0 78.0% 2,207 Urbana [0 67.4%
Rural [ 22.0% 621 Rural | 32.6%
3
= AB I 10.4% 344 AB [ 12.2%
2 c+ I 17.8% 500 c+ I 17.7%
(@]
- c I 16.0% 496 c I 175%
§ c- I 13.7% 397 c- I 14.0%
) D+ I 15.2% 397 D+ I 14.0%
S D [ 21.8% 564 D I 19.9%
< E M 5.0% 130 E W 46%

! Total Nifias y nifos Urbano / Rural
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Principales hallazgos Oift mueismmes

p>X

920deloshogareseportdaenettelevisorenpromedi®.9 televisores

Cercade 468% de los hogaresdijerordependede la sefialde televisionabiertaparaver canalesle
televisian

A 73%delosentrevistadasontelevisosefialaroner contenidosde canalesde TV abierta siendd_as
Estrellaselguemayonimeraemencionesbtuvo

A Noticiasy peliculassonlostiposde programadetelevisionabiertaguelosentrevistadaieclararover
conmayofrecuencia

A EI5%%deloshogaresienercontratadan sistemale televisionde paga deloscuales’1% consumen
canalegletelevisidrabierta

A Peliculasy seriessonlostiposde contenidode televisionde pagaquelas personasenconmayor
frecuencia

A 3% delaspersonageclararoascucharestacionesle radiq sienddosprogramasiusicaledosmas
escuchadanun7%delasocasiones

A 80 delaspersonagueescuchataradio)o hacerprincipalmenensuhogary 490 deellasatravés
deestéred grabadora

A El 494 de los entrevistadodeclararower contenidosaudiovisualespor internet YouTubees la
plataformanasutilizadaeguid@orNetflix

9



Principales hallazgos Oift mueismmes

A 39 de los entrevistadogue consumertontenidopor internetyen con mayorfrecuencigeliculas
seguidporvideosmusicalexonel 344y seriesconel 334

>\

Elteléfonacelulareseldispositivquemasseusaparaconsumircontenidogporinterneénun78%.

>\

22dijojugarvideojuegosel teléfonocelulareseldispositivanasutilizadparaestodines

>\

90%delaspersonadel6afiioso masdeclaraeguirlasnoticias

>\

Losprincipalesmediosparaseguitasnoticiasontelevisiorabiertaredessocialesy elradia

:



Infraestructura Ot oo

Equipamiento del hogar

Base: 2,828 hogares
Promedio de 3.4 respuestabquar*

Py =] [ 1

TV 888 = Uggg L

== 5 000 238

Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo Laptop o computadora

‘ ‘ -

goo |
000 S I

== - Dispositivos para
Tablet Bluray/ DVD Consola de videojuegogpontenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 10

:




Infraestructura Ot oo

Promedio de televisores en el

hogar Presencia demarttv y smartphone
en el hogar

@

Base: 2,634 hogares con televisor

45%
Promedio de radios en el
hogar
Base: 2,171 hogares que tienen Base: 2,229 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,45@ogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
Solo 11%
television
de paga
42%

Base: 2,634 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base: 1,426 hogares con television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenic
canale

No recibo o recibo mala sefal de television
abiert

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Transmiten programas que no pugdo ver
en otro lado

Precio accesible

Puedo acceder a los contenidos en otras
plataformas como internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

Solo
television
abierta
46%

Base: 2,634 hogares con televi

TELECOMUNICACIONES

sor

Principal razon para no contratar

television de paga
Base: 1,208 hogares con solo television
Promedio: 1 respuestas por hogar*

Por el prec

Veo poco tiempo la tele%i

abierta

- 53%

27%

Los canales de television abierf 0
| /%

suficiente

Porque consumo contenidos por i
(YouTube\etflixetg

No hay un proveedor o servicio ¢
convenz

No hay en mi locali

6%

4%

2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 10

.
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Tipo de seifal en el hog&tntidades

m Solo television abierta@ Solo television de pag® Ambas
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Uso de Internet Ot oo

Lugares para acceder a internet
USO de intern@n SuU casa 0 en Base: 1,839 personas que usan internet

. Promedio: 1.5 respuestas por persona*
cualquier otro lugar
Base: 2,828 personas En mi hogar, a través de la |

|
telefénica o servicio de cab- 47%

En la casa de otra persc. 15%

En mi casa, a través de una s 0
: . . 15%
disponible o gratuita

En el trabaj(. 11%

En la escuelz. 9%

@IH

)

En cualquier lugar, mediante tel
celular con datos

i))) @@j} %) @») | 8

=

En lugares publiccl 8%

Ol %

En café internel 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 10

:
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Uso de interngi Entidades
70%70%70% 70%

79%779%



Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wumiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensaje”’a instanténea Base: 1,525 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantal

" Promedio: 3.2 respuestas por persona*
Base: 1,839 personas que usan internet

g WhatsApp
n Facebook

a Facebook Messen
You I  YouTube
Instagram

80%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 10

.




Television abierta Ot oo

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de canales

de television abierta
Base?2,634personaguetienertelevisor

Canales de television abierta que ve con mayor frectiencia

Base: 1,89@ersonague ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

59%
41%

35%
6% 6% 4% 3% 2% 2%

. 5
I N

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE FORO TV CANAL 13 CANAL 7 XHSLV

I
K Wrmane (7 cdno  Omsy OSE  roro® g e

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

:
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Television abierta Oift i
Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frectiencia

58% Base: 1,028 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio: 2 respuestas por persona*

%
23%
0 0)
6% 6% 4% 4% 3% 2%
I N e ss—
LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 IMAGEN TV ADN 40 CANAL ONCE CANAL 7 XHSLV FORO TV CANAL 13
4\ W Aztecano 5 Quar  adnd Q@ cwwe  Foro® a

las estrellas

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frectiencia

59(y Base: 868 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
0 Promedio: 2 respuestas por persona*

42%

35%

28%

6% 5% 4% 3% 2% 2%
I N

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE FORO TV CANAL 13 NUSVE
=
/'\ W Aztecauno - *) n adnd = IMAGEN o canal Foro® afx’ NU"ME

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

:



Television abierta O it g eommae

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 1,89@ersonague ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

5&3 Noticias 41% Caricaturas / Programas | 4 zg,
(ronee] infantiles
) 0 Jal o
Peliculas 33% Ja! Comedia/ Cémicos 8%
gﬁﬁ‘% Telenovelas 3204 %%\Documentales, repprtajes 29
culturales y educativos

" Deportes
% P 21% (@, Dramatizado unitario 6%

))); Series
oo 19% %‘%’: Musicales 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

g



Television abierta Ot oo

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 1,896ersonague ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por person

(12:00 18:00) (12:00° 18:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

-



Television abierta Ot oo
Lugares donde ve television abierta ¢,Con quién ve la television abierta?
Base: 1,89@ersonague ven canales de television abierta

Base: 1,89@ersonague ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

=
A,

AR Acompafado
Casa de un familiar < O
0
amigo I>9/° fﬁ\'\i
ey | | o
Trabajo | 3% ﬁqﬂﬂ% Ambas &
A O
Lugares publicos2% @E
g Solo
Restaurantes ¢
)
cafeterias 1% %

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

-



Television de paga Oift mgimese

71%
ven canales de televis 9n
abierta

Base: 1,426 personas
con television de paga

92%

en su hogar
de las personas en
hogares con televisor
Base: 2,828 rsonas 54%
de las personas con
television
de paga o ambas
N 16%

Base: 2,63dersonason televisor

solo ve canales de
television de paga

Base: 1,426 personas
con televisién de paga f
en su hogar

24
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Television de paga Oift mgimese

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga pa
la television abierta y television de paga**

Base: 575 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto dentelvisitsn de paga co
Promedio: 4.5 respuestas por persona*

56%

46%
39%
32% 31%
5%
- B B e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL ESPN CARTOON NETWORK FOX SPORTS

/'\ . Aztecauro a IlISl:ﬂllﬂl‘ll Eﬂ_l' l-l EN (5‘9‘;)

las estrellas CaRTooN NETHORK

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor fré&uencia

Base: 918 personas que ven canales exclusivos de television de paga
O% Promedio: 2.2 respuestas por persona*

23%
°%  13%  13%

o)
.---%%%%%
-_———

DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL CARTOON NETWORK ESPN FOX SPORTS DISNEY JUNIOR HISTORY CHANNEL DISNEY XD

ﬂIS[}ﬂUEI‘U GN e 1] (ng) Poex @ x'

CARTOON NETWORK THE HISTORY CHANNCL

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

: BT



TeIeViSién de paga fJ ift INSTITUTC FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 918 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

Peliculas 52% Documentales, reportajes 0
%‘;ﬁ\ culturales y educativos LS
N Series 0 A
S 37% ‘gﬁ Telenovelas 15%
; o«
Deportes 26% %cﬁ Musicales 12%
A o \ . Lo
E"-,? Noticias 17% 353‘&! Comedia / Cémicos 10%
Caricaturas / Programas 0 : L
@ il 16% @ Dramatizado unitario 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

e



Television de paga Oift wumieme

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 918 personas que ven canales exclusivos de televisién de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por person

(12:00° 18:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

:



TeIeViSién de paga Oift INSTITUTC FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Lugares donde ve television de paga ¢, Con quién ve la television de paga?

Base: 918 personas que ven canales exclusivos de television de paga Base: 918 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

I 11%

95% /ﬁﬁ

Ambas

s B

Casa de un familiar

3

amigo [
= r Sy
| £, A -
Trabajo | 3% ﬁmﬁ .Iﬁ v compafnado
Restaurantes ¢ %
cafeterias 2% °
Solo
. )
Lugares publicos1% @E

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

-
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Consumo por tipo de banda

Base: 1,093 personas que escuchan radio

39% N Ny W
de las personas 14% 9% 8%
escuchan radio ) Y, )
Base: 2,828 personas
FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas esctitha

Base: 1,093 personas que escuchan radio

12% Promedio: 1.4 respuestas por persona*

10%

7% 7%
6% 5% 5% 4% 4% 4%

EXA

RADIO
UNIVERSIDA
DIGITAL

<
)
@)
o
L
(@]
@)
o

HUSTECAS
XHNB-FM 95

XHOD-FM 96.

L
o
@)
<
=
O
O

XHOB-FM 96
FACTOR 96.
CANDELA 750
XHUSP-FM 88

<
=z
<
Q
>
L
=
=

CALIENTE 97.5

XHEI-FM 93.1

XHRASA-FM 94
VOZ DE LAS

o
<
(o]
=
L
=
L
W
I
X

XEANT-AM 770

L0
[o0]
(o2}
=
v
X
o
I
X

XHSNP-FM 97.7

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.
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Escuchan estaciones de radiéntidades

60%
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ad I O - 1ft INSTITUTC FEDERAL DE
I E TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,093 personas que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

& o s
% . =)
%Qr Musicales 71% EI'EI_ Debate / Opinién 7%
aay B
hﬁ? Noticias 35% “I¥1"  Estilo de vida / Programa 304
de revista
' 0 VS
% Deportes 10% PN Programas infantiles 1%
Ja! -
Ja! Humor / Comicos 804

A
ﬁﬁg Radionovelas 1%

%
(NY) Culturales / Cientificos 7%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.



Radio [OTT T—

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,093 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

. =
Estéreo / Grabadora 499, )=(
Radio portéatil 2504, @
Radio del automovil / Transporte  20% O:CvDo
Teléfono celula el 000
I o
Computadora / Laptop 19 | |

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

-
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ad I O O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,093 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por person

(12:00 18:00)

Madrugads
(24:0G 06:00

No escucho @ No escucho
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.
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Lugares donde escucha radio ¢, Con quién escucha la radio?

Base: 1,093 personas que escuchan radio Base: 1,093 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Trabajo @ 12%

= A
’ - oo% Eﬁ'ﬂ— "gi@ Acompaiado
il
Automévil particull 21% 1o
g Solo

Transporte pablcpas FEFig Ambas
o

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.
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I a ad I O O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 64 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

XX Puedo escuchar programas repetidos

(Z) (Podcast)

4%

de las personas
escuchan radio por

internet No tengo un aparato de radio disponible

Base: 1,093 personas que escuchan radio

Solo se transmite en internet

No tiene comerciales

Se escucha mejor

VAR | 2 sefial de la estacion que escucho, no
((‘g:)) llega a mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.




L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

You(TT)

Contenidos por internet

NETFLIX

49%
de las personas n ’

acostumbran ver

contenidos por interng

You(TTT Red

Base: 2,828 personas
1/
Claro-
video
= =Televisa m
=__# DGITAL

La persona encuestada podia elegir mas de una opcioén por lo que los porcentajes no necesariamente suman

37
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Consumen contenidos por intera&ntidades
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Uso de plataformas que requieren pago

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde se
tiene que pagar una suscripcion
periddicamente

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por
internet

de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o

aplicaciones donde pagan una cuota

por cada pelicula, contenido o evento

Base: 1,375 personas que consumen contenidos
por internet

Dift

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas que requieren del pago de una

D:? suscripcion utilizadas para ver contenidos por interr

Base: 525 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion periédicamente para ver contenidos por internet

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

NETFLIX

1
Claro®
video

You{TTT3 Red

¥
t‘ Tan

o W NP

NZ22Z1

)
94% 8.3
11% 5.3
10% 7.4
8% 3.9
5% 3.9

N/

Horas de consumo a
semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

-



Uso de plataformas que no requieren pago Oift s

& Plataformas que no requieren pago utilizadas pat
ver contenidos por internet

(0)
83 /0 Base: 1,142 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de un
pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

de las personas que ven
contenidos por internet, 4 )
usan paginas o aplicaciones ([l Tube 90% 8.4

gue no requieren de un
B oo |

pago
Base: 1,375 personas que consumen contenidos
por internet

o =~ W N -

= gTelevisa 11% 59
W 9% 5.2
tvazteca

® MaGEN 30 2.9
. TELEVISION 0 N /

Horas de consumo g la
semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.



Contenidos por internet Oift s

TELECOMUNICACIONES

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

D I ltural
Peliculas 38%% %\;@. ocumentales / Culturales 1204
@+' N jal
&y, Videos musicales 34% Jéi Videos comicos 11%
\ A»
Series 33% Noticias 10%
Tutoriales (cocina, salud y: 290/ B Videoblogaers 9%
(& belleza, etc.) . G?'r" 99 0
' Caricaturas / Programas
0 0
% beportes Lo % infantiles 9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

!



Contenidos por internet Oift mgimese

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 789, |ooe

Televisid@EmarfV) 17% ‘./ TV

00D
13% 0oo
Dispositivo conectado a la
television 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién.

-



Contenidos por internet Oift mpiems

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por person

(12:00 18:00) (12:00 18:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.



Contenidos por internet Oift mpiems

Lugares donde consume contenidos por interneg Con quién ve programas en internet?

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Hogar - 85% To|

R={)
=

Trabajol 13% ﬁ% g Solo
i
En la casa de algU =
amigo o familiar 11% B
Escuel I 8¢ = A Ambas &
scuela 0 =
En la calle o lug =
“hli 6% '
publico 1 @E Y
,?L‘fi Acompafado
Café interne{ 4% i i
En el transporte publico Doy, =

automovil

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.



Contenidos por internet Oift wumieme

Escucha musica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet SUSC”pC'én perlédlca

Base: 562 personas que acostumbran escuchar
contenidos o musica por internet

I.ddI

40%

]
.




Contenidogor internet Oift mpiems

Consumo simultaneo de contenidos por internetazhbo y / delevision

Base: 48ftersonague ven canales de television absetacanales de paga o escuchan la radio y consumen
contenidos por internet o escuchan musica por internet

46




Videojuegos Oift mpiems

Consumo de videojuegos

Base: 2,828 personas

22%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegosline

Base: 530 personas que juegan videojuegos

S

O

a7
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Oift

Consumo de videojuegd&ntidades
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Videojuegos Dift e

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 530 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

% Eelerz]as / Batallas / 34% Estrategia 17%
. ucha
%‘ Deportes 3204 I Infantiles 6%
% Aventura / RPG 30% g&%i Musica / Baile 5%
RANNF/
@ Carreras 280 C% De dibujo 3%
¥_ Destreza / Rompecabezas e=mc2| Educativos
000 19% - 3%
Y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.



Videojuegos Oift mpiems

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 530 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona

(12:00 18:00) (12:00 18:00)

No juego @

:

No juego @ %

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman



Videojuegos Dift e

¢, Con quién juega?

Base: 530 personas que juegan videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugdeojuegos
Base: 530 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Teléfono celular 54% |a6e
[e]
Solo
Consola de videojuegos 48% ? ‘
| 3 .y
'UL‘U} Acompafiado
m \/
Computadora / Laptop 16% |'|'
A
15% a8 Ambas %ﬁ
Videojuego portéatil 4%, . E.:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.



Consumo de noticias Ot oo

Medio a traves del cudl las sigue

Base: 2,443 personas de 16 afios 0 mas
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Television abiert- 43% I_E_I

90% Redes sociale- 2304
de las personas

siguen las noticias Radio . 16%

)
®

Base: 2,443 personas de 16 afios 0 mas I:)enOdICOSl 11%

Television de pa’ 9%

Internetl 5%

Amistadesl 5%

SMS I 3%

Aplicaciones d

noticias T 1%

Revistas‘ 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

.
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Consumo de noticigdsEntidades
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Consumo de noticiasanalegle television abierta Ot oo

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
—— Los mas vistos

Base 1095 personas que siguen las noticias en television abierta

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

== .
L T ss LAS ESTRELL Koy
2 I 30% AZTECA UNO W Azcauno
S o AZTECA 7 Z)

4 . 8% ADN 40 adndo
> 5% IMAGEN TV e
6 I 3% CANAL 7 XHS| e

[ R CANAL 5 5

8 | 3% FORO TV Foro®
> 2% CANAL ONCE Os
10 ] 106 CANAL 13 =

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente sumal

.




Consumo de noticiagsedessociales Ot oo

Redes sociales en las que sigue las noticias*
Eais Las mas utilizadas

Im! Base 616 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente sumal

.




Consumo de noticiagstacionegle radio Ot oo

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
— Las mas escuchadas

00 O Base 284 personas que siguen las noticias en la radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1 R 16 XEIE-AM 1030 STEREO 1030 AM

2 I 5% XHXR-FM 100.5 RADIO MENSAJERA

3 I 6% XHOB-FM 96.1 FACTOR 96.1
e L e TR
e ] s S EE
S --50/0 ............................ I E R
S - o S
S - Lo TR
SR - L T
e e

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente sumal

.



Consumo de noticiaxzanalegle television de paga

El

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Los mas vistos
Base 237 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

CNN EN ESPANC

2 | 4 UNIVISION
. PR
B T i
B i

7 2% FOX SPORTS
s 2% CNBC
o 2% ESPN

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente sumal

57
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Consumo de noticiagperiodicos Oift wumieme

Periddicos en los que sigue las noticias*
Los mas leidos

Base 238 personas que siguen las noticias en periddicos

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

6 -8% Zona Media
7 ...... I2%|\/|||en|0D|ar|o|_aguna ......
8 ...... |2% ......................... ABC ........................
9 ...... IZ%D,anode|asHuasteca .....
10 ..... Il%LaJomadadeSaan .....

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente sumal

.



Consumo de notiCiaS Oift INSTITUTC FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base: 2,202 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

68% No sabe / No recuerda / N

identifica
\
Javier Alatorre
y
N
Carlos Loret de Mola
y
N
Joaquin Lépez Doriga
y
N
Carmen Aristegui Flores
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente sumal

59




Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 2 O 1 8

Ninas y Ninos


















































































































