INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ACUERDO POR EL QUE EL PLENO DEL INSTITUTO. FEDERAL DE TELECOMUNICACIONES
APRUEBA EL INSTRUCTIVO PARA LOS AGENTES ECONOMICOS QUE REQUIERAN OPINION
~ FAVORABLE EN MATERIA DE COMPETENCIA ECONOMICA DEL INSTITUTO FEDERAL DE ™
TELECOMUNICACIONES PARA PARTICIPAR EN LA LICTACION PUBLICA PARA
CONCESIONAR EL USO, APROVECHAMIENTO Y EXPLOTACION COMERCIAL DE CANALES
DE TRANSMISION PARA LA PRESTACION DEL SERVICIO PUBLICO DE TELEVISION
RADIODIFUNDIDA DIGITAL, A EFECTO DE FORMAR DOS CADENAS NACIONALES EN LOS
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS (ACUERDO). )

ANTECEDENTES

l. Decreto de Reforma Constitucional. El 11 de junio de 2013 se publicéd en el Diario
Oficial de la Federacion (el "DOF”) el "Decreto por el que se reforman vy adicionan
diversas disposiciones de los articulos éo., 70., 27, 28, 73, 78, 94 y 105 de la Consfitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en materia de telecomunicaciones” (el
"Decreto de Reforma Constitucional"), mediante el cual se crea el Instituto Federal de
Telecomunicaciones (el "Instituto"), como un oérgano autdénomo con personalidad
juridica y patrinnonio propios. Asi, el Instituto quedd integrado el 10 de septiembre de
2013, en términos de lo sendlado por el articulo Sexto Transitorio del Decreto de
Reforma Constitucional, con la ratificacion de sus Comisionados, y la designacion de su
Presidente, por el Senado de la Republica.
El Decrefo de Reforma Consfifucional, en su arficulo Octavo Transiforio, fraccion |,
prevé que el Instituto, para dar cabal cumplimiento al “Programa de licitacion y
Adjudicacion de Frecuencias de Television Radiodifundida Digital”, deberd publicar en
un plazo no mayor a ciento ochenta dias naturales a paitir de su integracion, las bases

y convocgaiorias para licitar nuevas concesiones de frecuencias de television -
radiodifundida que deberdn ser agrupadas a efecto de formar por lo menos dos
nuevas cadenas de felevision con cobertura nacional.

li. Estatufo Orgdanico. Con fecha 23 de septliembre de 20')] 3. se publicé en el DOF el
Estatuto Orgdanico del Instituto Federal de Telecomunicaciones (el "Estatuto Orgdnico™),
en ejercicio de las atribuciones que el Decreto de Reforma Constitucional otorga al
Instituto.

.  Programa de Licitacién y Adjudicacion de Frecuencias de Television Radiodifundida
Digital. El 20 de diciembre de 2013 se publicd en el DOF el "Programa de lLicitacion y
Adjudicacion de Frecuencias de Television Radiodifundida Digital” (el “Programa de
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Licitacion®), el cual fue modificado mediante pubiicc:cién en el missno medio de
difusion el 30 de enero de 2014.

IV,  Convocatorla. Con fecha 6 de marzo de 2014 el Pleho del Instituto aprobd la
Convocatoria a la Licitacidon Pablica para Concesionar el Uso, Aprovechamiento y
Explotagién Comercial de Canales de Transmision para ko prestacion del Servicio
Pablico de Television Rodiodifund'ldo Digital, a efecto de formar Dos Cadenas
Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos.

Proyecto de Instructivo. De acuerdo con lo dispuesto por el cuarto pdirafo del articulo
Septimo Transitorio de! Decreto de Reforma Constitucional, en el supuesto de que no se
hayan realizado las adecuaciones al marco juridico derivadas de la propia reforma, d
la fecha de la integracion del Instifuto, éste ejercerd sus atrlbuciones conforme a lo
dispuesto por la Constitucion y.:en lo que no se oponga a ésta, en las leyes vigentes en
materia de competencia econdmica, radiodifusidon y telecomunicaciones.

Por lo expuesto, en términos de los articulos 33 bis 1 de la Ley Federal de Competencia
Econdmica ("LFCE”); 1o, 4o, fraccion IV inciso f), y 29, primer parrafo, fraccidon XX,
apartado B), fracciones IV y VI, del Estatutc Orgdnico dal Insiituto Federal de
Telecomunicaciones, la Unidad de Competencia Econdmica elabord el proyecto de
Instructivo para los agentes econdmicos que requieran oplnidn favorable en materia
de competencia economica del Instituto Federal de Telecomuhicaciones para
participar en la Licitacion Plblica para Concesionar el Uso, Aprovechamiento vy
Explotacion Comercial de Canales de Transmisién para la Prestacion del Servicio
“Pablico de Televisidn Radiodifundida Digital, a efecto de formar dos Cadenas
Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos (Licitacion No., IFT-1).

En virtud de los Antecedentes senalados vy,
— CONSIDERANDO

Primero.- Competencia del Instituto. De conformidad con lo establecido por el articulo
28 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (Ja “Constitucion™), en
sus parrafos décimo quinto, décimo sexto, décimo sépfimo y décimo octavo, el instituto |
es un_organo autdnomo con persondlidad juridica y patrimonio propios, que tiene por
objeto el desarrollo eficiente de la radiodifusidn y las telecomunicaciones, para lo cual
tiene a su cargo la regulacién, promocion y supervision del uso, aprovechamiento y
explotacion del espectro radiceléctiico, las redes y la prestacion de los servicios de
radiodifusion v telecomunicaciones, asi como del acceso a infraestructura activa,
pasiva y otros insumos esenciales, garantizando lo establecido en los arficulos 6o. y 70.
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cons’niuctonoles Asimismo, el Instituto es la autoridad en materia de competencia
econdmica de los sectores de radiodifusion y telecomunicaciones, correspondiéndole
el otorgamiento de concesiones del especiro radioeléctrico mediante el
procedimiento de licitadion publica. :

En este contexio, el articulo 9o, fraccion IX, del Estatuto Orgdnico del Instituto otorga al
Pleno la facultad para aprobar la convocatoria v las bases de licitacion publica de
bandas de frecuencias del espectro radioeléctrico en materia de telecomunicaciones
y radiodifusion, razén por la cual, diche érgano resulta compe’ren’re para emitir el

presen’re Acuerdo. .

Segundo.- PrinC|p|os consh’rumonoles en materia de concesiones de bienes del dominio
de la Nacién. Conforme a lo dispuesto por el articulo 6o. de la Constitucion, |a
radiodifusion es un servicio plblico de interés generdl, por lo que el Estado garantizard
que seda prestado en condi¢iones de competencia y calidad y brinde los beneficios de
la cultura a toda la poblacion, preservando Ia /plurolidod y la veracidad de la
informacion, asi como el fomento de los valores de la idenfidad nacional,
conhibuyendo a los fines establecidos en el articulo 3o. de la Constitucion.

De igual forma, el articulo 27 de la Constitucion establece, en sus parrafos cuarto y
sexto, que corresponde o la Nacién el dominio directo del espacio situado sobre el
territorio nacional, en la extension y términos que file el Derecho Internacional, asi como
que en dicho supuesto el dominio de la nacion es inalienable e imprescriptible y su
explotacion, uso o aprovechamiento por los particulares o por sociedades constifuidas
conforme a las leyes mexicanas, no podrd redlizarse sino mediante concesiones.

Agl, el Estado podrd, sujetdndose a las leyes, concesionar la prestacion de servicios
publicos o la explotacidn, uso y aprovechamiento de bienes de dorhinio de Ia
Federacion, como lo es en la especie el espectro radiceléctiico. X
Particularmente, el arficulo 28, pdrrafos décimo séplimo y décimo octavo, de la
Constitucion, establecen que corresponde al Instituto el otorgamiento de concesiones
en materia de radiodifusion y telecomunicaciones y que las concesiones del espectio
radioeléctrico seran oforgadas mediante licitacidon publica, a fin de asegurar ld
mdéxima concurrencia, previniendo fendmenos de concentracién que conirarien el
interés publico y asegurando el menor precio de los servicios al usucrio final, por lo que
en ningun caso, el factor determinante porc definir al gonodor de la licitacion serd
meramente econdmico. -

Tercero.- Mandato Constitucional. La fraccién Il del arficulo Octavo Transitorio del
Decreto de Reforma Constitucional establece que para dar cabal cumplimienio al
Programa de licitacion y Adjudicacion de Frecuencias de Television Radiodifundida
Digital, el Instifuto publicard en un plazo no mayor de 180 dias naturales, a partir de su
integracién, las bases y convocatorias para licitar nuevas concesiones de frecuencias
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de television radiodifundida que deberan ser og\rupodos a efecto de formar por lo
menos dos nuevas cadenas de televisidn con cobertura nacional, bajo los principios de
funcionamiento eficiente de los mercados, méxima cobertwra nacional de servicios,
derecho a la informacidén y funcidn social de los medios de comunicacion, y
atendiendo "de manera particular las barreras de entrada y las caracteristicas
existentes en el mercado de television abieria. Asimismo, sgnqlo aue no podrdn
participar en los licitaciones aquellos concesionarios o grupos relacionados con
vinculos de tipo comercial, organizativo, economico o juridico, aue acumulen
concesiones para prestar servicios de radiodifusion de 12 MHz de especiro
radioeléctrico o mdés en cualquier zona de cobertura geogrdfica.

Cuarie.- Normatividad aplicable. La emisién de este |ns’rruc’nvo por parte del Instituto se
hace con fundamento en los articulos 33 bis 1 de la LFCE; 1o, 4o, fraccidn IV inciso ), y
29, primer pdirafo, fraccién XX, apartado B), fracciones IV Y VI, del Estatuto Orgdnico
del Instituto Federdl de Telecomunlccmones

Por lo expuesto, el Pleno del Instituto Federal de Telecomunicaciones, con fundamento
en los articulos 27, pdrrafos cuarto y sexto, 28, pdrrafos décimo quinto, décimo sexio,
décimo séptimo y décimo octavo y 134 de la Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos; Séptimo Transitorio, pdrrafo cuarfo y Octavo Transitorio, fraccion |,
del “Decrefo por el que se reforman y adicionan diversas disposiciones de los articulos
6o, 70, 27, 28, 73, 78, 94 y 105 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, en maieria de felecomunicaciones”; 1, 2, 3 y 33 Bis 1 de la Ley Federal de
Competencia Econdmica; y 1, 4, fraceion IV inciso ), 8, 9, fraccidon IX, y 29, primer
pdrrafo, fraccién XX, apartado B) fracciones IV y VI del Estatuto Orgdanico del Instituio
Federal de Telecomunicaciones, emite el siguiente:

ACUERDO

PRIMERO.- Se agprueba el “Instructivo para los agentfes econémicos que requieran
opinién favorable en materia de competencia econdmica del Institufo Federal de
Telecomunicaciones para parficipar en la Licitacion Pablica para Concesionar el Uso,
Aprovechamiento y Explotacion Comercial de Canales de Transmision para fa
prestacion del Servicio Publico de Television Radiodifundida Digital, a efecfo de formar
Dos- Cadenas Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos (Licitacion No. IFT-1)",
documento que se adjunta al presente Acuerdo y forma parte integral del mismo.
I

s
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SEGUNDO.- Se instruye la publicacion de el “Instructivo para los agentes economicos
que requieran opinion favorable en materia de competencia econdmica del Institufo
Federal de Telecomunicaciones para participar en fla Licifacion Publica para
Concesionar el Uso, Aprovechamiento y Explotacion Comercial de Canales de
Transmision para la prestacion del Servicio Pablico de Television Radiodifundida Digital,
a efecto de formar Dos Cadenas Nacionales en los Estados Unidos Mexicanos
(Licltacion No. IFT-1)", a mdas tardar el 9 de marzo de 2014 en el portal de Internet del
Instituto Federal de Telecomunicaciones.

Gabriel Oswaldio Contreras Saldivar

Presidenie
e A T ST 77/‘,’-1'_7- \
=T 4 ¢ I -
N fxz ]
7 Lui ;‘. Fernanga Borjgn Figueroa Ernesto a Gonzdlez
/®m|3t ado \ Corhisionado s
N
{
Adriana Sofia Labardini Inzunza Maria Elena Estavillo Flores
Comisionada Comisionada
dolfo Cuevas Teja
Comisionado Comisionado

£l presente Acuerdo fue aprobado por el Pleno del Instituto Federal de Telecomunicaclones en su Vi Sesién Extrardinario celebrada el 7
de marzo de 2014, por unanimidad de votos de los Comisicnados presentes Gabriel Cswoldo Contreros Saidivar, Luls Femande Boljén
Figueroa, Emesto Estrada Gonzdlez, Adiiana Sofia Labardini Inzunza, Maria Elena Estavillo Flores, Mario Germdn Fromow Rangel y Adolfo
Cusvas Teja, con fundamento en los parafos vigésimo, fracclones | y (Il y vigéslmo primero, del arficulo 28 de la Constituclén Palitico de
los Estados Unidos Mexicanos; asi como en los ardiculos 1, 2 y 11 del Estatuto Orgdnico del instituto Federal de Telecomunicaciones,
mediante Acuerdo PAFTJEXT/070314/79.

;
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INSTRUCTIVO para los agentes econdmicos que requieran opinidn favorable en materia
de competencia econdmica del Instituto Federal de Telecomunicaciones para
participar en la LICITACION PUBLICA PARA CONCESIONAR EL USO, APROVECHAMIENTO
Y EXPLOTACION COMERCIAL DE CANALES DE TRANSMISION PARA LA PRESTACION DEL
SERVICIO PUBLICO DE TELEVISION RADIODIFUNDIDA DIGITAL A EFECTO DE FORMAR DOS
CADENAS NACIONALES EN LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS (LICITACION No. IFT-1).

Este instructivo se emite por el Instifuto Federal de Telecomunicaciones (en adelante
“Instituto”) de conformidad con lo dispuesto en los articulos 28, parrafos décimo quinto,
décimo sexto, décimo séptimo v décimo octavo, de la Constitucién Politica de los
Estados Unidos Mexicanos; séptimo transitorio, pdrrafo cuarto, y octavo transitorlo,
fraccionll del “Decreto por el que se reforman y adicionan diversas disposiciones de fos
articulos 6°, 7°, 27, 28, 73, 78, 94 y 105 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, en materia de felecomunicaciones”, publicado en el Diario Oficial de la
Federacion el once de junio de dos mil trece ("Decreto”); 33 bis 1 de la Ley Federal de
Competencia Econdmica ("LFCE”); 1°, 4°, fraccion IV incise f), y 29, primer parrafo,
fraccién XX, apartado B), fraccién IV, del Estatuto Orgdnico del Instituto Federal de
Telecomunicaciones.

Los solicitantes que quieran participar en la LICITACION No. IFT-1 (o la “licitacion™)
deberdn atender lo siguiente:

1) Remitir a la Unidad de Competencia Econémica del Instituto escrito de solicitud
de opinidn favorable (en adelante “Solicitud de Opinidn™) en términos de los
articulos 33 bis 1 de la LFCE y 58 del RLFCE, misma que debe acompanarse de la
informacion y documentacion que se indica en el cuestionario que mds
adelante se incorpora a este instructivo (en adelante “Cuestionario™).

2) Losinteresados deberdn presentar la Solicitud de Opinion los dlIClS 16 y 17 de junio
de 2014, como se indica en la convocatoria de la licitacion.

3) La entfrega de la informacion y documenfoc:lon conforme a esfe Instructivo vy el
Cuestionario son requisitos |nd|spensobles para iniciar el procedimienio de
opinidén ante esta auteridad.

La omisidon de cudlquier elemento solicitade impide a esta autoridad iniciar el
framite y dificulta o imposibilita el andlisis de competencia previsto en los
arficulos 12, 13, 16, 17, 18 de la LFCE, asicomo 11, 12y 13 del RLFCE.

4) En caso de que los solicitantes no presenten la informacion y documentacion
completa” en su Solicitud de Opinién, el Instifuto nofificard acuerdo de
prevencion dentro de los cinco dias hdblles SlgUten’res a la presentacion de
dicha solicitud,
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Los agentes econdmicos deberdn dar contestacion, a satisfaccion del Insfituto,
en un plozo de cinco dias hdblles contados a partlr de que surta efectos la
notificacion de tal acuerdo. \

En caso de que los agentes econdmicos no presenten la informacion o
documentacion requerida en el acuerdo de prevencion o no sea satisfactoria
para este Instituto, la Solicitud de Opinidn se tendrd por no presentada, de
conformidad con el articulo 33 bis 1, fraccion |l, de la LFCE.

\

5) ElInstituto emitira el acuerdo de recepcion de la Solicitud de Opinidn dentro de
los cinco dias hdbiles siguientes a la presenfacion de dicha solicitud, cuando los
agentes econdmicos hubieren presenfado la informacion y documentacion
solicitada en este Instruciivo y Cuestionario de forma completa, o dentro de los
cinco dias hdbiles siguientes al dia en que den respuesta al acuerdo de
prevencion a satisfaccion de este Insfituto.

e

6) Los agentes econdmicos deberdn presentar la informacion y los documentos en
idioma espanol; vy podrdn presentarlos en un idioma distinto junto con la
traducciéon al idioma espanol de lo que consideren relevante, bajo su propia
responsabilidad. Sin embargo, el Instifuto puede solicitarles la fraduccion ol
idioma espanol de la informacion que considere-pertinente.

7) Ademds de presentar la informacién y documentos por escrito, los Solicitantes
deberdn presentarlos de manera elecirdnica a través de un dispositivo de
almacenamiento portdtil (USB o CD), en aplicacionss de formaio abierto de
Hojas de Cdlculo y/o Procesadores de Texto, Los archivos electrénicos deberdn
guardar plend identidad con los ejemplares impresos. ~

8) La presentacion de informacion o documentacidn falsa serd motivo de sancion,
con fundamento en los arficulos 34 bis, Ultimo pdrrafo, y 35, fraccion lll, de la
LFCE, asi como 273 del Cbdigo Federc:l de Procedimienios Civiles, con
independencia de las demds sancioneé a las que se podrian hc:cerse
acreedores conforme a la legislacion aplicable.

9) La Solicitud de Opinidn deberd presentarse en la Oficidlia de Partes del Instituto
en dias hdbiles, en horario de 9:00 a 18:00 horas, en el siguiente domicilio:

Insurgentes Sur 1143 Col. Nochebuena, Delegacién Benito Judrez,
México, D.F. C.P. 03720.
10) La entrega de la informacién y documentacion indicada en este instructivo y en
el Cuestionario no obliga al Instituio a emitir una opinidn favorable,

11) De conformidad con el artficulo 31 bis de la LFCE la informacion vy
documentacion presentada por el solicitante podrd ser clasificada como

- confidencial cuando el Solicitanite asi lo senale, acredite que la informacién y
documentacidn fiene tal cardcter y presente un resumen de la informacion, a
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safisfaccion del Instituto, para que sea glosado el expediente o, en su caso, las
razones por Ids que no puede realizar dicho resumen. Sl no se cumple con este
aitimo requisito, el Instituto requerird al agente econdémico un nuevo resumen. Si —
este Udlfimo no cumple con lo requerido, el Instituio -hard el resumen
correspondiente., -

12) Por informacion confidencial debe entenderse aquella que’ de hacerse del
conocimienfo de los demds agentes econdmicos con interés juridico en el
procedimiento, pueda causar un dano o perJU|C|o en su posicion competitiva a
quien la haya proporcionado; la gue con’rengo datos personales cuya difusion
requiera su conséntimiento; aquella que pueda poner en riesgo su seguridad, y
la que por diversa disposicion legal se prohiba su divulgacion. En este Gifimo
supuesto, se deberd acreditar por qué la informacién se adecua - al supuesto
legal invocado. No podrd considerarse como informacién confidencial aquella
gue se encuentre en registros plblicos o fuentes de acceso publico (internef,
registros pablicos de la propiedad y de comercio, stc.).

13) Las dudas y aclaraciones referentes al presente instructivo seran atendidas por la
Direccion General de Concentraciones y Condiciones de Competencia al
nurmero telefonico 5015-4221, en dias y horas habites.

s L ’
Cabe precisar que conforme a la fraccion Il del arficulo octavo transitorio del Decreto,

no podrdn participar en la Licitacion aquellos concesionarios © grupos relacionados
con vinculos de tipo comercial, organizativo, econdmico o juridico, que actualmente
acumulen cbncesiones para prestar servicios de radiodifusidén de 12 MHz de espectro
radioeléctiico o mas en C\uolquier zona de cobertura geogrdfica. ~—

Conforme a lo precisado en este Instructivo, los agentes econdmicos deberan
presentar la informacion y documentos que se precisan en el siguiente cuestionario: .\
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1. DATOS GENERALES E INFORMACION CORPORATIVA

1.1 Nombre, nacionaiidad, denominacion o razdn social del solicitante (de agui en
adelante "Solicitante™) y, en su caso, de cada una de las personas gue integren un
consorcio (de aqui en adelante “Consorcio”, tal y como se define en las Bases de
lat Liciiacic’)n).‘ _ \

En la solicitud del Consorcio, el represen’ron’re legal v las pon‘es que lo infegran
deberdn descr|b|r detalladamente:

1.2 Nombre del represem‘on’re legal y original o copia certificada del documento o
instrumento que contenga las facultades de representacion de conformidad con
las formalidades establecidas en la legislacion aplicable, con la que acredite su
personalidad, domicilic en la Ciudad de México para oir y recibir nofificaciones y
personas autorizadas en términos de los pdirafos segundo o fercero del ariculo 8
del RLFCE, asi como teléfono, correo electrdnico y otros datos que permitan su
pronia localizacion

En el caso de un Consorcio, las personas que lo integran deberdn designar a un’
unico representanie y domicilio comUn para los efecios previstos en el pdirafo
anterior. :

T

1.3 Copia simple de las escrituras constitutivas vy, en su caso, de las Gitimas reformas a
los estatutos sociales del Soliciiante, o, en su caso, de cada una de las personas
que integren el Consorcio en la Licitacién;

1.4 El representante legal del consorcio deberd describir detalladamente:

a) La figura legal que adoptard el Consorcio, Ia manera en que serd administrado
y las actividades que redlizard durante la Licitacion vy, de ser el caso, al resultar
ganador.

b) La participacion que tendrd cada una de las personas que lo infegran, asi como
sus funciones deniro del mismo.

c) Cudlquier tipo de convenio, acuerdo o distribucion formal o informal de
obligaciones y derechos; asi como la manera en que se exigira el cumplimiento
de cada uno.

d) La manera en que se van a relacionar, para efectos de la Licitacion, las
personas que integran el Consorcio, conforme a tales convenios o acuerdos.

e) La forma en que las partes pretenden asumir los derechos y obligaciones
materia del Titulo de Concesidn, en caso de resultar ganador de la Licitacion.

' Consorclo: Fl conjunto de dos o mas personas fisicas y/o mordles que tengan el propésito de participar en la Licitacion
como un mismo Interesado / Parlicipante, a través de la presentacion conjunta de los Ofertas de Cobertura y
Econdmica, ya sea para una o dos Cadenas Nactonates. a fraves de cualquler esquema de asociacion juridicamente
valido conforme a la leglstacion mexicana y atendiendo a lo establecido en el Anexo 6 del Apéndice A delas Bases,
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) Las reglas de informacion y de colaboracién entre las partes del consorcio para
participar en la Licitacion,

@) Laforma en la que oblendran financiamiento para gumplir con las obligaciones
pactadas, causas de terminacidn y las garantias por posibles incumplimientos.

1.5 Descripcion de la estructura del capital social del Solicitante o, en su caso, de cada

una de las personas que integren el Consorcio en la Licitacion, sean sociedades
mexicanas o extranjeras.
En el caso del Consorcio se podrd presentar la certificaciéon del capital soclal y de fa
esfructura accionaria aciual de cada agente econdmico que lo integra. Este
documento deberd ser emitido por el Presidente del Consejo de Administracion,
Administrador Unico o persona facultada para eIIo

En caso de que-el Solicitante sea una persona moral, identlfique la participacion de
cada uno de sus.socios o accionistas, directos e indirectos, hasta llegar a un nivel de
personas fisicas que ostenten 5% 0 mds de sus acciones. Esta informacion debe ser
suficiente para identificar a las personas que tienen el control en Gltima instancia del
Solicitante. En su caso, presente esta informacion para cada una de las personas
due integran e} Consorcio. -

1.6 Respecto de las personas que se identifiquen o refieran en el punto 1.5, describa su
objeto social, las actividades que redlizan, asi como los productos y servicios 2
relacionados con felecomunicacionss y radiodifusion que ofrecen. Asimismo,
ideniifique las concesiones y permisos o’rorquos por el goblerno federal de los que
sean fitulares; .

1.7 Respecto de las personas gue se identifiquen en el punto 1.5 identifique y describa
la participacion accionaria directa o indirecta, ya sea mayoritaria o minoritaric,
que tengan en otras sociedades. Respecto a estas dltimas, identifique su
denominacidn o razén social, describa su objeto social, asi como las actividades -
econdmicas que efectivamente redlizan, los productos y servicios relacionados
con telecomunicaciones y radiodifusion gue ofrecen, v las concesiones y permisos
otorgados por el goblerno federal de los que sean titulares. Presente diagramac(s)
corporativo(s) de los agentes econdmicos que se ideniifiguen en el punto 1.5
respecto a las sociedades en las gue participen.

1.8 Precisar si el Solicitante o bien de cada uno de los agentes que infegran el \
Consorcio forman parte de un grupo de interés econdmico. - En su”“caso,
proporcionar la descripcion del grupo, particularmente: i) las relaciones accionarias,
operativas o comerciales, horizontales y verticales, entre las sociedades que lo
infegran; i) las actividades econdmicas que cada una de dichas sociedades rediiza
en el exiranjero y en México, asi como una descripcion precisa de los productos o
servicios que ofrecen. Proporcionar ademads un diagrama corporativo de lo anterior
donde se precisen las tenencias accionarias directas e indirectas de todos los
intfegrantes del grupo de interés econdmico. '
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1.9 Idenhﬂque a las personas o sociedades que fienen wnculos de tipo comercial,
organizativo, econdémico © JUI’IdICO con las personas, sociedades, socios ©
accionistas identificadas en los puntos 1.5, 1.6, 1.7 y 1.8 antericres, que actualmente
cuenten con concesiones para prestar servicios de radiodifusion. Identifique la
cantidad de espectro radioeléctrico (MHz) que tienen asignados en cada una de
las zonas de cobertura geografica en el teritorio nacional vy el tipo de servicio de
radiodifusion asociado. -

1.10 De las controladoras en Ultima instancia y de las person\os o sociedades que
cuentan con concesiones y permisos que haya identificado en los puntos 1.5y 1.6
anteriores, identifique:

a) A los miembros de sus consejos de administracidn, el cargo y su duracion en el
mismo;

b) Si dichos miembros ’romblen forrman parte de los consejos de administracion de
otras empresas y, de ser asj,

c) Precise la denominacidn de esas empresas y el grupo de inferés econdmico C]|
que pertenecen; y

d) Si cuentan con concesiones y permisos para  prestar  servicios de
telecomunicaciones y radiodifusion, de ser el caso, describa el tipo de servicios y
las coberturas geogrdficas autorizadas, asi como el fipo de servicios
efectivamente prestados.

1.11 Presente estados financieros auditados para cada uno de los Gltimos ires anos de
las sociedades controladoras en Gitima instancia del Solicitante y, en su caso, de las
sociedades controladoras en Uliima instancia de cada una de las personas que
infegren el Consorcio. Incluya las notas anexas a dichos documentos,

/ 1.12 Describa la estructura de la deuda del Solicitanie o, en su caso, de cada una de
las personas que integren el Consorcio en la Licitacion, sean sociedades mexicanas
o extranjeras, identificando a sus principales acreedores y su participacion en la.
deuda total del Solicitante.

1.13 En caso de que existan opciones de compra/ventq, intercambio de acciones,
deuda convertible en acciones o cudlquier otra operacién que implique la
adquisicidn o que se ejerzq, directa o indirectamente, el control de hecho o de
derecho sobre el Solicitante o de cada una de las personas que infegren el
Consorcio, o se adquieran, directa o indirectamente, de hecho o de derecho
activos, participacion en  fideicomisos, parfes sociales o acclones, sobre el
Solicitante o tales personas, presente: '

(o) Copia de los contratos o acuerdos negociados entre las partes;

(b) Los principales términos de los confratos o acuerdos;

(¢) El porcentaje de acciones o valores a adquirir, respec’ro al capital social;

(d) Los plazos y montos o precios de adquisicion; y

(e) El nombre o denominaciéon social de la empresa adgquiriente, asi como a sus
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accionistas directos o Indirectos.
) La eshtuctura que resul’roro en Ultima instancia, de la@s) operacion(es)
sendlada(s).

De aqui en adelante, se entenderd por Agentes Involucrados/Relacionados -a las
personas, sociedades, socios o accionistas identificadas en los punios 1.5, 1.6, 1.7, 1.8y
1.9 anteriores, incluyendo las que formen parte de los grupos de interés econdmico
listados.

2. INFORMACION DE PRODUCTOS Y MERCADOS

P e
2.1 Respecto de cada una las concesiones para prestar servicios de radiodifusion o
telecomunicaciones ' de las que sean titulares los Agentes

Involucrados/Relacionados, especificar.

» Lafecha de otorgamiento y la vigencia, y en su caso, las bandas de frecuencias
del espectro radioelécirico osrgncldos

/

« La cantidad de espectro radioeléctrico (MHZ) que fienen 03|gnodc1 en cada una
de las zonas de cobertura geogrdfica en el teritorio nacional; y, en cada una
de ellas, el tipo de servicios autorizados y los efectivamente prestados;

+ Para cada tipo de servicio, el monto anual de ventas (en pesos corrientes) y el
namero de usuarios para cada uno de los Uitimos fres anos; y

» Las) persona(s) que opera(n) la(s) concesion(es) y el grupo de inferés
econdmico al que pertenece(n) dicho(s) operador(es).

22 Copia de los proyectos de negocio o documentos equivalentes que hayan

generado los Agentes Involucrados/Relacionados, respecto del negocio de
television radiodifundida comercial con motivo de la Liciiacion. En su caso, describa
con detdlle: ! —

a) las nuevas inversiones previstas para instalar la infraestructura, poner en marchay
operar las) cadenals) de-television radiodifundida que pretende obtener a traves
de la Licitacion; incluya los montos v los plazos de las inversiones;

b) fuentes de financiamiento;
¢) el costo de cc:bi’rol promedio por fuente de financiamiento;
d) plazos de recuperacion de la inversidon y empezar a obtener utilidades;
e) las ganancias en eficiencia que prevé obtener,;
) los costos asociados.a la \broduccién 0 adquisiciéon de con’renidos;

Q) proveedores nacionales y exiranjeros de con’remdos asi como los porcen’ro;es de
adquisicion por tipo de contenido;
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h) los cosfos de operacion, que incluyan costos de administracion y mantenimiento
en términos anuales; _
) la forma en que prevé obtener ingresos en esta actividad, Describa el tipo y la
cantidad de clientes potenciales identificados, el volumen de ingresos esperados y
el tiempo en que prevé obtener estos Ingresos.

Todo lo anterior para una o dos cadenas nacionales, conforme a su manifestacion
de interés de participar en la Licitacion.

2.3 Precise si los Agentes Involucrados/Relacionados, fienen firmados acuerdos o
convenios con ofros agentes econdmicos que participen en los sectores de
radiodifusion y telecomunicaciones. De ser el caso, precise los principales términos
de dichos acuerdos y convenios, incluyendo sus objetivos y alcance, asi como sus
caracteristicas técnicas y operativas. Presente copia de dichos actos.

24lste las locdlidades donde los Agenies Involucrados/Relacionados sean
concesionarios de redes publicas de telecomunicaciones.

2.5 Indicar el costo estimado de la produccion y/o adquisicién de contenido, asi como
de ia infraestructura v del equipo requerido para proveer el servicio de felevision
radiodifundida (television radiodifundida comercial) considerando un nivel de
cobertura equivalente al 50% del total de poblacién nacional y de al menos el 30%
en cada entidad federativa.

o

2.6 En caso de que los Agentes Involucrados/Relacionados ofrezcan el servicio de
television comercial radiodifundidag, proporcione informacion sobre:
~ad)Las localidades donde los Agentes nvolucrados/Relacionados  operan
estaciones de su propiedad en el territorio nacional. Precise las caracteristicas
de cada estacién: el nombre clave o indicativo, cobertura, frecuencia y
potencia.

b) Las  localidades donde ~los Agentes Involucrados/Relacionados  operan
.estaciones que son propiedad de ofros agentes econdmicos en el terriforio
nacional. Precise las caracteristicas de cada estacién: el nombre clave o
indicativo, cobertura, frecuencia y potencia. Asimismo, precise los términos de la
‘telacion contractual y presente copia de los contratos vigentes.

¢) Las localidades donde estaciones de otros agentes econdmicos transmiten
contenido producido o distribuido por los Agentes Involucrados/Relacionados.
Precise las caracteristicas de cada estacion: el nombre clave o indicativo,
coberturg, frecuencia y potencia, Asimismo, precise los términos de la relacion
contractual y presente copia de los contratos vigentes.

d) Para cada una de las locdlidades senaladas en los punios a), b) y ¢) anteriores,
las estaciones que son propiedad de otros agentes econdmicos y los grupos de
interés econdmico al que pertenecen tales agentes econdmicos. Para cada
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una de las estaciones, aporte la siguiente informacion: el nombre clave o
indicativo, ubicacién, cobertura, frecuencia y potencia, asi como los agentes
econdémicos que las operan y los grupos de interés econdmico al que
pertenecen tales agentes econdmicos. -

e) El monto de ingresos obtenidos por la venta de publicidad, asi como niveles de
audiencia, que permitan calcular participaciones de mercado por agente
econdmico propietario y operador en cada una de Ics localidades identificadas
en los puntos @), b) y ©) anteriores; fambién presen’re la informacion a nivel
nacional. Lo anterior, para cada uno de los Gltimos tres afos. Precise la fuenfe
de informacion y explique la metodologia aplicada respecto ‘a los datos
presentados. .

fj Los precios promedio por unidad de venta durante cada uno de los Gltimos tres
anos respecto a la venta de publicidad.

@) Los diez principales clientes de los Agentes Involucrados/Relacionados en la
venta de espacios publicitarios en cada una de las localidades identificadas en
los puntos a), b) y ¢) anteriores. - ‘

h) Los servicios que considere sustfitutos del servicio de television comercial
radiodifundida. Respecto a dichos sustitutos identifique sus caracteristicas, usos Y
los demdas elementos que considere relevantes para concluir dicha sustitucion;
presente los precios promedio anuales para cada uno de los Ultimos tres anos.
También presente los datos de valor de ingresos obtenidos por la venta de
publicidad y niveles de audiencia que permitan calcular participaciones de
mercado por agente econdmico propietario y operador en cada una de las
localldades identificadas en los puntos a), b) y ©) on’rerlores Precise la fuente de
informacion.

' 2.7En caso de que los Agentes Involucrados/Relacionados ofrezcan el servicio de

television restringida, identifique lo siguiente: )

a) Las localidades donde los Agentes Involucrados/Relacionados operan redes
publicas de telecomunicaciones para el servicio de television restringida ("Redes -
para TV restringida™ de su propiedad en el territorio nacional. Precise las
caracteristicas de cada Red para TV restingida: coberfura, en términos de
localidades o zonas geogrdficas; servicios de telecomunicaciones que prestan;
fipo de fecnologia (cable, so’rein‘al u otro); v la capacidad de transmision por
fipo de servicio.
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b) Las localidades donde los Agentes Involucrados/Relacionados operan Redes
para TV resfringida que son propiedad de oiros agentes econdmicos en el
territorio nacional. Precise las caracteristicas de cada red coberfura, en términos
de locdlidades o zonas geogrdficas; servicios de felecomunicaciones que
prestan; tipo de tecnologia (cable, satelital u otro), vy la capacidad de
transmision por tipo de servicio. |

~c) Las locdlidades donde Redes para 1V restringida de ofros agentes econdmicos
fransmiten  confenido  producido o  distribuido por los  Agentes
Involucrados/Relacionados. Precise los términos de la relacion contractual y
presente copia de los contratos vigentes. :

d) Las locdlidades donde los Agentes Involucrados/Relacionados  tienen
negociados acuerdos o convenios, formales e informales, con otros agentes
econdmicos para operay Redes para TV restringida o difundir confenidos y
publicidad. Explique en qué consisten y, en el caso de los ot\;uerdos O convenios
formales, presente copia de los mismos. _ —

e) Para cada una de las localidades en los puntos d), b) y ¢) antericres, las Redes
- para TV restringlda gue son propiedad de otros agentes econdmicos y los grupos
de interés econdmico al que pertenecen tales agentes econdmicos. Precise las
caracteristicas de cada red; cobertura, en términos de locdlidades o zonas
geogrdficas; servicios de telecomunicaciones que prestan; tipo de tecnologia
(cable, satfelital v ofro); v la capacidad de fransmision por fipo de servicio.
Identifique a los agentes econdmicos que las operan y los grupos de inferés

econdmico al o a los que pertenecen iales agentes econémicos.

N :

f) El nmero de abonados o suscriptores, valor de ingresos obtenidos por la venta
de _publicidad, asi como niveles de audiencia que permitan calcular
participaciones de mercado por agente econdmico propietario y operador en
cada una de las localidades identificadas en los puntos &), b) y ¢) anteriores. Lo
anterior, para cada uno de los ditimos fres anos. Precise la fuente de informacion

y expligue la metodologia aplicada respecto alos datos presentados.

‘ N ™ ™
@) Precios promedio anudles para cada uno de los dltimos tres anos por ld
suscripcion, instalacion vy activacion del equipo, asi como por la venta de

publicidad. .-

h) Los diez principales clientes de los Agentes Involucrados/Relacionados en la
venta de espacios publicitarios en cada una de las locdlidades identificadas en
los puntos a), b) y ¢) antertiores.
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) Los servicios que considere sustitutos del servicio de felevision restringida, -
Respecto a dichos sustitutos iden’rifiqdé sus caracteristicas, usos y los demds
elementos que considere relevantes para concluir dicha sustitucion; presente los
precios promedio anuales para cada uno de los ditimos tres anos. También
presente los datos de ndmero de suscriptores, 'valor de ingresos obitenidos por la
venta de publicidad, asi como niveles de audiencia que pérmitan calcular
participaciones de mercado por agente econdmico propletario y operador en
cada una de las localidades identificadas en los puntos a), b) y ¢) anteriores.
Precise la fuente de informacion. :

i) Presente la lista de los serviclos que ofrezca de forma agregada (paquetes).

Para cada uno de ellos, identifique el nimero de” canales audiovisudles y de

. audio incluidos, su denominacién comercial y la categoria a la que pertenece

\ (peliculas, deportes y ofros); y las” caracteristicas 'de consumo en que se
clasifican (basico, premium, alta definicion y otros)

k) Desglose, también, dichos precios en funcion de cada uno de los tipos de
servicios que se prestan en las distintas plataformas, es decir, TV, internet,
telefonia, paguetes doble play (telefonia + internet; telefonia + TV restringida; TV
Restringida + internet) y paquetes triple play (y cuadruple play, en caso de
existir); y otros costos o tarifas relevantes que deba cubrir un suscriptor nuevo de
television restringida en cada una de las localidades donde los Agentes
Involucrados/Relacionados participen, directa o indirectamente,

2.8 En caso de que los Agentes Involucrados/Relacionados ofrezcan el servicio de radio
comercial, proporcione informacion sobre:

a)las localidades donde los Agentes Involucrados/Relacionados  operan

estaciones de su propiedad en el teniforio nacional. Precise las caracteristicas

de cada estacion: el nombre clave o indicativo,- cobertura, frecuencia vy

potencia.

s

b) Las \Inglidcdes donde los Agentes !nyolucrodos/Réibcionodos operan
estaciones que son propiedad de otros o@en’res econdmicos en el territorio
nacional. Precise.las caracteristicas de cada estacion: el nombre clave o
Indicativo, cobertura, frecuencia y potencia. Asimismo, precise los términos de la

- relacidn contractual y presente copia de los contratos vigentes.

¢) Las localidades donde estaciones de otros agentes econdémicos transmiten
contenido producido o distribuido por los Agentes Involucrados/Relacionados.
Preclse las caracteristicas de cada estacion: el nombre clave o indicativo,
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coberturg, frecuencia y potencia. Asimismo, precise los términos de la relacidn
confractual y presente copia de los contratos vigentes.

d)las locdlidades donde los Agentes 1Invelucrados/Relacionados  tienen
negociados acusrdos o convenlos, formales e informales, con ofros agentes
econdmicos para operar estaciones o difundir contenidos y publicidad. Presente
copia de los acuerdos o convenios. Explique en qué consisien vy, en el caso de

los acuerdos o convenios formales, presente copia de los mismos.
e

e) Para cada una de las localldades en los puntos a), ©b) vy ¢) anteriores, las
estacionaes que son propiedad de otros agentes econdmicos y los grupos de
interés econdmico al que pertenecen tales agentes econdmicos. Pre\cise las
caracteristicas de cada estacion: el nombre clave o indicativo, cobertura,
frecuencia y potencia, asi como los agentes econdmicos E;ue las operan vy los
grupos de interés econdmico al que perienecen tales agentes econdmicos.

f) El valor de los ingresos obtenidos por la venta de publicidad, asi como niveles de
audiencia que permitan calcular participaciones de mercado por ogen’re
econdmico propietario y operador en cada una de las localidades identificadas,
en los puntos a), b) y ¢) anteriores. Lo anterior, para cada uno de los Glifimos fres
anos. Precise la fuente de informacion y explique la metodologia aplicada
respecto d los datos presentados. '

g) Los diez principales clientes de los Agentes Involucrados/Relacionados en lcx
L venta de espacios publicitarios en cada una de las localidades identificadas en
los puntos a), b) y ¢) anteriores,

h) Los servicios que considere sustitutos del servicio de radio. Respecto-a dichos
susfifutos identifique sus caracteristicas, usos y los demds elementos” que
considere relevantes para concluir dicha sustitucion; presente los precios
promedio anuales para cada uno de los altimos tres anos. También presente los
datos de valor de ingresos obtenidos por la venia de publicidad y niveles de
audiencia que permitan calcular por’ricipooiones\ de mercado por agente
econdémico propietario y operador en cada una de las localidades identificadas
en los puntos a), b) y c) anteriores. Precise la fuente de informacion.

29En caso de que Agentes Involucrados/Relacionados ofrezcan o adquieran
contenidos para usos comerclales en television radiodifundida, television restingida,
radio comercial, internet, redes maéviles u ofras plataformas. Para cada plataforma,
aporte la sigulente informacion:

a) Describa las etapas que integran la cadena de valor de los contenidos que se
transmiten, por ejemplo: produccidn, distribucion y comercializacion u otros.
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-~ Para cada etapq, identifiqgue a los principales demandantes y oferentes en
cada uno de las etapas de dicha cadena en México. Precise en cudles de estas
- actividades participan los Agentes Involucrados/Relacionados.

b) Proporcione la lista de los diez principales clientes y proveedores de los Agentes
Involucrados/Relacionados en cada unda de las etapas identificadas en el inciso
anterior, -

c) Presente valor de ventas y el nUmero de usuarios finales por tipo de piataforma,
u otro indicador que permita el cdlculo de participaciones por plataforma, por
empresa  y por grupo de interés econdmico de los Agentes
Involucrados/Relacionados v cada uno de sus competidores respscio a la
oferta de contenidos. De ser el caso, presenie esta informacion para cada una
de las etapas de la cadena de valor identificadas.

Presente la informacidén para cada uno de los tres Jitimos anos que correspondda
a actividades redlizadas dentro del ferriforio nacional, en forma agregada vy
desagregada para cada una de las localidades donde presten servicios. Precise
la fuente de informacion y expligue la metodologia aplicada respecto a los
datos presentados.

d) Precise la existencia de contratos de exclusividad y sus principales términos.
Proporcione copias de al menos fres contratos recientes con diferentes clientes o
proveedores de contenidos. ' =

210 En caso de que los Agentes Involucrados/Relacionados ofrezcan servicios de
telefonia flja, telefonia maovil o internet, presente por cada uno de tales servicios:

a) Presente precios promedio anuales por la venta de servicios para cada uno de
los Ulfimos tres anos.

by Vcalor y volumen de ventas, ingresos, nimero de abonados vy otros indicadores
gue permiian ¢olculor participaciones de mercado por empresa competidora y
grupo de intérés econdmico al que pertenecen dichas empresas. Lo anterior,
para cada uno de los ditimos tres anos a nivel nacional y, en su caso, para cada
~una de las localidades donde los Agentes Involucrados/Relacionados presten
dichos servicios. Precise la fuente de informacion y explique la metodologia
aplicada respecto a los datos presentados.

c) En caso de que asi fo considere, enumere los servicios gque considere sustitutos.
Respecto a dichos sustitutos identifique sus caracteristicas, usos y los demdas
elemenios que considere relevantes para concluir dicha sustitucion; presente los
precios promedio para cada uno de los dltimos res anos. También presente los
dafos de valor y volumen de ventas, ingresos, nimero de abonados o
suscripfores, capacidad vy otros indicadores que permiian  calcular
participaciones de mercado por agente econdmico propietario y operador en
cada una de las localidades relevantes. Precise la fuente de informacion.
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211 En caso de que los Agentes Involucrados/Relacionados, lleven a cabo
actividades - en  otros - servicios dentro de los sectores de radiodifusidn y X
telecomunicaciones, presente para cada uno de tales servicios:

a) Sus caracteristicas y usos. En su caso, indique las marcas bajo las cuales se
comercidlizan.

) Precios promedio anudles para cada uno de los altimos tres anos.

¢) Valor y volumen de ventas, ingresos, numero de dabonados, audiencia,
capacidad y ofros indicadores que permitan calcular participaciones de
mercado por empresa y grupo de interés econdmico de cada una de los
Agentes InvolucradosfRelacionados "y cada uno de sus competidores. Lo
anterior, . para para cada uno de los dliimos fres anos a nivel nacional y, en su
caso, para cada una de las locdlidades donde los Agenies
Involucrados/Relacionados presten dichos servicios. Precise la fuente de
informacion y explique la melodologia aplicada respecto a los datos
presentados. ’ _

d) En casode que asi lo considere, enumere 0s servicios que considere sustitutos.
Respecto a dichos productos sustitutos identifique sus caracteristicas, usos y los
demds elementos que considere relevantes para concluir dicha susiifucion;
presente l0s precios promedio anuales para cada uno de los dltimos tres anos.
Asimismo, presente los datos de valor y volumen de ventas, ingresos, nimero de
abonados, capacidad y oiros  indicadores que permitan  calcular
participaciones de mercado por agente econdmico y grupo econdmico a nivel
nacional o, en su caso, en cada una de las localidades relevantes. Precise la
fuente de informacion. :

2.12 Para cada uno de los servicios donde Agentes Involucrados/Relacionados Hleven
a cabo actividades en los sectores de radiodifusion y felecomunicaciones,

a) Describa los insumnos ufilizados en su_elaboracion y precise su composicion con
relacidon a los costos totales de produccion (monto monetario v porcentaje).
Asimismo, identifique a sus proveedores actuales y potenciales, asi como las
condiciones de acceso v las restricciones a las que se enfrentan las empresas
para adquiriflos. Precise la frecuencia con la cual se fiene que recunir a
contratos de largo plazo en su abastecimiento,

) Precise  la  locdlizacion  de las  insfalaciones  de  los  Agentes
Involucrados/Relacionados, la  ubicacidon de sus principales centros de
distribucion v la relacidn que éstos guarden con dichos agentes econdmicos.

¢) Describa la capacidad instalada y la usada y el grado de utilizacion de las
instalaciones operadas por los Agentes InvoIucrodos/ReIaoloncndos asi como
en su caso de las operadas por Compehdores y de la capacidad instalada y
usada en el mercado.
)
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d) Precise el monto de la inversion que un nuevo competidor requeriria para
iniciar operaciones, Considere instalaciones con un tamano similar a la gque
operan acfuamente los Agentes Involucrados/Relacionados. Asimismo, precise
los plazos que le tomarian a ese nuevo competidor entrar al mercado;
considere las siguientes fases: planeacion, diseno, obtencion de permisos
gubernameniales, construccion y acondicionamiento de las instalaciones,
arrangque de operaciones, mercadeo, periodo de pruebas para cumplir con
requerimientos de clientes y distribucién y comercializacion final; identifique las
fases que se pueden traslapar.

e) Describa los canales de _distribucion ufilizados por los Agentes
Involucrados/Relacionados en la comercializacion de los servicios y presente un
desglose de las ventas de las partes por cada candl. ldentifique los medios de
transporte utilizados; los tiermpos de entrega; las condiciones de venta y formas
de pago, asi como las dificultades Iogis’ricos\ para la distribbucion. Precise la
existencia de vinculos corporativos © de consejeros cruzados de los agentes
econdmicos involucrados con sus distribuidores.  Asimismo, identifique o
existencia de contrafos de exclusividad y el grado en que los Agentes
Involucrados/Relacionados y sus competidores recurren a éstos en la
distribucion y comerclalizacion.

fy Describa la imporfancia que tienen las marcas vy la publicidad de dichas
marcas en la capacidad de las empresas para comypstir en los mercados.
Asimismo, precise el monto v el porcentale con respecto a ventas que
representa ios gastos que los Agentes Involucrados/Relacionados dedican a la
publicidad. Asimismo, presenfe los estudios que fenga respecto «a
reconocimiento e importancia de las marcas, asi como de reaccion de los
consumidores a dicho reconocimiento e importancia.

@) Precise si los Agentes Involucrados/Relacionados participan en cdmaras y
asociaciones, asi como el fipo de informacion que se intercambia en las
mismas.

2.13 Para cada uno de los servicios donde los Agentes Involucrados/Relacionados
lleven a cabo actividades en los sectores de radiodifusion y telecomunicaciones,
precise si dichos agenies proveen capacidad de infraestructura o servicios para
otros operadores en estos sectores.

En caso afimativo, identifique de qué servicios se trata, por localidad. Asimismo,
presente informacidn sobre ingresos, tréfico cursado, usuarios u otra variable que
permita calcular la participaciéon de mercade de cada uno--de los Agentes
Involucrados/Relacionados y de cada uno de sus competidores a nivel nacional
para cada uno de los Ultimos fres anos. Precise la fuente de la informacion
proporcionada.
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2.14 Para cada uno de los servicios donde los Agentes involucrados/Relacionados
lleven a cabo actividades en los sectores de radiodifusion y telecomunicaciones,
precise si ha contratado capacidad en infraestructura y/o servicios de terceros

concesionarios de radiodifusion y felecomunicaciones.

En caso afirmativo, identifique de qué servicios se frata, por localidad. Asimismo,
presente informacion sobre pagos redlizados, trafico cursado, usuarios u ofra
variable de cada uno de los proveedores a nivel naciondal para cada uno de los
dltimos tres anos. Indique la importancia relativa. (en porcentdje) de cada
proveedor en el total de pagos realizados por estos conceptos, Precise la fuente de
la informacion.

2,15 Para cada-una de las plataformas a fravés de los cuales se ofrecen servicios de
"bublicidlod IV radiodifundida, TV restringida, medios escritos, radio, infernet,
publicidad exterior, etc.), presente el valor de las ventas de espacios publicitarios o
nivel naciondl, para cada uno de los Ultimos tres anos. Para cada una de las
plataformas identificadas, desglose las ventas de espacios publicitarios por empresa
adquiriente y grupo de interés econémico. Precise la fuente de informacion.

2.16 Explicar las ventajas v desventajas que tiene cada uno de las plataformas a fraves
de los cuales se ofrecen servicios de publicidad para captar audiencia.,
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