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METODOLOGIA

El objetivo del presente informe es realizar un seguimiento de |os niveles

de audiencia registrados por la radio de manera trimestral en la

poblacién infantil, especificamente, nifas y ninos de 8 a 12 anos de Personas de 8 0 mas anos, a partir de
edad. Especificaciones datos recopilados por Investigacion de

Mercados INRA (INRA).

La informacion presentada fue obtenida con Bases de Datos de INRA Ciudad de México, Guadalgjara

a través del software INRAM, quien realiza un levantamiento mensual Cobertura o erErEy
mediante entrevistas cara a cara. Se considerd Unicamente Ciudad
de México, Guadalajara y Monterrey, debido a la disponibilidad de la Targets Total personas 8-12
informacion.

Total 3 plazas 26,723,957 2,241,323
Este Informe hace énfasis en los niveles de audiencia registrados por la Ciudad de México 17,954,069 1,401,447
radio durante el cuarto trimestre de 2021 (octubre a diciembre), asi :
como el detalle de los datos de radio durante el mismo trimestre pero Guadalgjara 4,466,521 444,039
del ano 2020. Monterrey 4,303,367 395,837
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Encendidos % X

El porcentaje de ninas y ninos de 8 a 12 anos con la radio encendida en la Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey durante el cuarto trimestre de 2021
fue de 1.69%; es decir 37,849 ninas y ninos. Su consumo de radio para el mismo trimestre de 2020 fue menor ya que registralbban con 1.24%.

Para el periodo de octubre a diciembre de 2021 el nUmero de personas expuestas a total poblaciéon fue de 2,329,543, Lo que representd el 8.72% del universo
de medicion para estas 3 ciudades.
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Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a fravés del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2020 y 2021. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma

del fotal de estaciones de AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. Los target utilizados son personas de 8 anos en adelante y el grupo de 8 a 12 anos, tfodos los niveles socioecondmicos.
Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.



Alcance y tiempo promedio de escucha % R

Durante el cuarto tfrimestre de 2021, el segmento infantil tuvo un alcance de 15.52%, mientras que para el mismo trimestre de 2020 el alcance fue de 13.06%.
Para el total personas el alcance promedio en las 3 ciudades analizadas fue de 56.82%.

Asi mismo, las ninas y ninos registraron un tiempo promedio de escucha de 1 horas y 53 minutos, el cual fue menor frente al fiempo que permanecié el total
personas con un promedio de 2 horas y 24 minutos.
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Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a través del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2020 y 2021. La variable de consulta es el alcance (rch%) y tiempo promedio de escucha que
considera la suma del total de estaciones de AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. Los target utilizados son personas de 8 anos en adelante y el grupo de 8 a 12 anos, todos los niveles
socioecondmicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.



Encendidos por ciudad XX

Durante el periodo analizado hubo un mayor consumo de la radio por parte de las y los ninos en la ciudad de Monterrey (2.37%), mientras que las dos
ciudades restantes obtuvieron el mismo porcentaje de encendido para este segmento.

Como se observa en la grafica, durante este cuarto trimestre de 2021 el total personas registrd un mayor porcentaje de encendido de la radio en la Ciudad
de México con 9.66%.
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Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a fravés del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2020 y 2021. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma

del fotal de estaciones de AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. Los target utilizados son personas de 8 anos en adelante y el grupo de 8 a 12 anos, tfodos los niveles socioecondmicos.
Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.



Encendidos por dia de lasemana ¥ %

Tanto las ninas y los ninos como la poblacién en general, tuvieron un mayor consumo de radio de lunes a viernes en comparacion con los fines de semana.

Especificamente, la disminucion del consumo de las y los ninos fue de 20% los fines de semana, respecto de lunes a viernes.
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Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a fravés del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2020 y 2021. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma

del fotal de estaciones de AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. Los target utilizados son personas de 8 anos en adelante y el grupo de 8 a 12 anos, tfodos los niveles socioecondmicos.
Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a viemes y sbado y domingo.



Tendencia por hora XX

Durante el cuarto trimestre de 2021, el momento de mayor exposicion a la radio para el segmento infantil fue de 10:00 a 10:30 horas con un encendido de
3.59%, mientras que para el mismo periodo de 2020 fue a la misma hora pero con un encendido menor de 2.36%.

Para total personas el momento de mayor consumo fue de 09:00 a 09:30 horas, cuando el 14.83% tuvo la radio encendida.
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Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a fravés del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2020 y 2021. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma
del fotal de estaciones de AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. Los target utilizados son personas de 8 anos en adelante y el grupo de 8 a 12 anos, tfodos los niveles socioecondmicos.
Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.



Estaciones de radio mds escuchadas %%

La siguiente tabla muestra las 3 estaciones que registraron mayor audiencia infantil para las bandas AM (Amplitud Modulada) y FM (Frecuencia Modulada),
en las que destaco la preferencia por estaciones que contienen programacion musical de género Pop espanol / inglés en la banda FM.

Ciudad Estacion Banda Perfil estacion Ratfing %
Radio Férmula 1470 AM Hablada 0.04
Radio Felicidad AM Balada en Espanol 0.01
Ciudad de México Los 40 FM Pop espanol / inglés 0.34
EXA FM FM Pop espanol / inglés 0.26
Joya 93.7 FM Balada en espanol 0.20
HK La voz de Guadalajara AM Musica del recuerdo 0.04
EXA FM FM Pop espanol / inglés 0.45
Guadalajara
Los 40 FM Pop espanol / inglés 0.29
Rock & Soul FM Rock Pop Infernacional 0.27
RG La Deportiva AM Deportes 0.09
EXA FM FM Pop espanol / inglés 0.45
Monterrey
FMTU Zona Urbana FM Urbana / Balada 0.41
Premier FM Pop espanol 0.36

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a través del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2021. La variable de consulta es el porcentaje de rating (rat%) para el total de estaciones de AM y
FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajaray Monterrey. El target utilizado fue el grupo de 8 a 12 anos, todos los niveles socioecondmicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.



HALLAZGOS X% I

El consumo radiofénico en las ninas y ninos de 8 a 12 anos durante el cuarto Tanto las ninas y los ninos como la poblacién en general, tuvieron un mayor
frimestre de 2021 fue de 1.69%; es decir, que hubo 37,849 ninas y niNos consumo de radio de lunes a viernes en comparacion con los fines de
expuestos a la radio, porcentaje menor si se compara con el consumo del semana.

total personas con 8.72% (2,329,543 personas con la radio encendida).
De octubre a diciembre de 2021, el momento de mayor exposicidn a la
radio para el segmento infantil fue de 10:00 a 10:30 horas con un encendido
de 3.59%.

El porcentaje de ninas y ninos alcanzados por la radio en este trimestre fue
de 15.52% (347,903 ninas y ninos), quienes permanecieron un fiempo

promedio de escucha de 1 hora'y 53 minutos. De las 3 estaciones que registraron mayor audiencia infantil en la Ciudad

La ciudad donde destaco el consumo infantil de la radio para este periodo de Mexico, Guaddlgjara y Monterrey, desiacé la preferencia por

fue Monterrey con un encendido de 2.37% estaciones que contienen programacion musical de género Pop espanol /
. 0.

inglés en la banda FM.

1y 2- Estudio diagndstico de conocimientos, habilidades y actitudes de las audiencias respecto de los medios de comunicacion y los contenidos audiovisuales que transmiten (diciembre 2021), consultado en linea en:
http://www.ift.org.mx/sites/all/themes/bootstrap/templates/ift-umca/files/pdfs/eramca/Diagnostico_de conocimientos habilidades y actitudes 1507.pdf



http://www.ift.org.mx/sites/all/themes/bootstrap/templates/ift-umca/files/pdfs/eramca/Diagnostico_de_conocimientos_habilidades_y_actitudes_1507.pdf

