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PRESENTACION

La proteccidn especial que deben tener Ias ninas y NiNos mexicanos en su
ejercicio de libertad de expresion y derecho a la informacidn, al construir su
relacion con los medios de comunicacion, en especifico con la television y
la radio, estdn establecidos tanto en la Constitucion como en las leyes en
materia de Telecomunicaciones y Radiodifusion, Derechos de las Infancias,
Educacién, Salud, entre oftras.

El arficulo 4° constitucional senala que en todas las decisiones y actuaciones
del Estado se velard y cumplird con el denominado “principio del interés
superior de la ninez”, garantizando de manera plena sus derechos.
Asimismo, determina que el diseno, ejecucion, seguimiento y evaluacion de
las politicas publicas dirigidas a la ninez, responderdn a este mismo principio.

El arficulo Trigésimo Sexto Transitorio del Decreto por el que se expide la Ley
Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion (LFTR) senala que el Instituto
Federal de Telecomunicaciones (IFT) realizard los estudios correspondientes
para analizar si resulta necesario establecer mecanismos que promuevan e
incentiven a los concesionarios a incluir una barra programatica dirigida al
publico infantil en la que se promueva la cultura, el deporte, la conservacion
del medio ambiente, el respeto a los derechos humanos, el interés superior
de la ninez, la igualdad de género y la no discriminacion.

En atencidon a dicho mandato, en 2014 el IFT publicd el “Estudio Sobre Oferta
y Consumo de Programacion para Publico Infantil en Radio, Television
Abierta y Restringida”, a partir del cual el Pleno del IFT determind que es
necesario que se prevean mecanismos que incentiven a los concesionarios
a incluir barras programaticas dirigidas al publico infantil, cuyos contenidos
promuevan en su conjunto la cultura, el deporte, la conservacion del medio
ambiente, el respeto alos derechos humanos, el interés superior de la ninez,
laigualdad de género y la no discriminacion, asi como incorporar una mayor
produccidn nacional para que oforguen a los contenidos radiodifundidos
identidad y valores nacionales propios.

Posteriormente, en 2018 el IFT presentd una primera actualizacion del Estudio,
con informacién de los niveles de audiencia de radio y television, estfilos de
vida y hdbitos de consumo correspondientes al periodo 2015 - 2017.
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En ese mismo sentido, en esta ocasion el IFT presenta la segunda
actualizacion del panorama de oferta y consumo de programacion para
publico infantil en radio y television, que abarca el periodo de 2018 a 2022,
con la finalidad de brindar informacion actualizada que contribuya en la
toma de decisiones en los dmbitos de generacion, produccion vy
programacion de contenidos audiovisuales dirigidos a ninas y ninos.

Es asi que, el presente documento expone la informacion analizada en
cuatro capitulos. Cada uno de ellos aporta elementos especificos y
relevantes para identificar las variables que intervienen en el consumo de
medios por parte de las ninas y los ninos en México.

El capitulo primero presenta un perfil sociodemografico del universo de ninas
y ninos en México. Para la presentacion de este apartado se tomaron en
cuenta los datos proyectados por el Consejo Nacional de Poblacion
(CONAPO), las estadisticas del Censo de Poblacion y Vivienda 2020 del
Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), asi como datos de la
Secretaria de Educacion Publica (SEP).

Un segundo capitulo presenta el panorama de la oferta y consumo de
television radiodifundida de la poblacidon infantil en México. Para integrar
esta informaciéon se tomaron como base los datos proporcionados por el
servicio sindicado de medicion de niveles de audiencia de television de
Nielsen IBOPE México durante el periodo de 2018 a 2022.

En el tercer capitulo se realiza el andlisis de la oferta y consumo de television
restringida de ninos y ninas en México. Para este caso se tomaron
nuevamente como referencia las bases de datos proporcionadas por
Nielsen IBOPE México para el mismo periodo referido.

Para el cuarto capitulo se presenta la oferta y consumo de estaciones de
radio por parte de ninas y ninos; la informacion presente en este apartado
se desarrolld a partir del andlisis de la informacién obtenida del servicio
sindicado de medicidn de niveles de audiencia en radio de la empresa
Investigacion de Mercados INRA, durante el periodo de enero a diciembre
2022,

Finalmente, se integran también una serie de anexos, cuyo propdsito es
complementar la informaciéon contenida en cada uno de los capitulos.
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1. PERFIL DEMOGRAFICO

Antes de evaluar la situacion de la oferfa y demanda de contenidos
infantiles en television radiodifundida, television restringida y radio en
México, resulta necesario realizar una aproximacion al contexto de la ninez
de nuestro pais a partir de datos demograficos.

Para el andlisis del primer capitulo se hace uso de dos fuentes de
informacion que permiten definir tanto el tamano de la poblacion infantil en
Meéxico, su distribucion por sexo, su fasa de escolaridad, entre otros tfemas.

La obtencion de la informacion demogrdfica se obtuvo a partir de las
estimaciones del Consejo Nacional de Poblacion (CONAPO), de la
Secretaria de Educacion Pdblica (SEP) y del Instituto Nacional de Estadistica
y Geografia (INEGI).

1.1. Poblacién

De acuerdo con las Proyecciones de la Poblacion de México y de las
Entidades Federativas, 2016-2050 de CONAPQ', al inicio de 2022 en México
habia 28,303,802 ninas y ninos de 0 a 12 anos, mismos que representaban el
21.85% de la poblacion total en el pais.

Ademds, como se observa en la siguiente grafica, la poblacidon infantil ha
disminuido en un 1.72% en los Ultimos cinco anos.

Poblacidon infantil (0 - 12 anos) CONAPO

4 a 12 anos

. ] i > m0 a3 anos
) ) o 9

2018 2019 2020 2021 2022

20,018,578
19,967,351
19,912,989
19,852,736
19,780,290

Personas (#)

868
590,238
523,512

8,781,140
8,657,900

8,721

! Proyecciones de la Poblacién de México vy de las Entidades Federativas, 2016-2050.

prrd . M <E S



https://datos.gob.mx/busca/dataset/proyecciones-de-la-poblacion-de-mexico-y-de-las-entidades-federativas-2016-2050

i I t
INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

De acuerdo con esta informacion, la distribucion por género en el rango de
edad analizado fue la siguiente:

14,408,327 50.91%

13,895,475 49.09%

1.2, Educacioén

Con base en la informacion del Sistema Interactivo de Consulta de
Estadistica Educativa de la SEP?, para el ciclo escolar 2022 - 2023, en México
hubo un total de 17,898,298 de alumnas y alumnos inscritos a algun plantel
de educacion bdsica; inicial, preescolar y/o primaria.

Al desagregar dicha informacidn, se pudo identificar que el 50.68% del
alumnado fueron ninos y el 49.32% restante ninas.

Ademds, se conoce que el 90.14% del alumnado acude a escuelas publicas
y el 9.86% restante lo hace en planteles privados.

1.3. Familig, vivienda, acceso a servicios e infraestructura

Otra fuente de informacidn que brinda datos demogrdficos sobre |a
poblacion en México, es el INEGI, y de acuerdo con su Censo de Poblacion
y Vivienda 2020° en ese ano tres cuartas partes de la poblacion infantil vivia
en alguna casa particular. Asimismo, la mayor parte disponian de energia
eléctrica y agua entubada en su vivienda.

Del mismo modo, el Censo indicd que 6 de cada 10 ninas y ninos formaban
parte de una familia nuclear’ y ofra tercera parte se infegran en familias
ampliadaos®.

También pudo identificarse que la mayor parte de la poblacidon infantil
cuenta con dfiliacién a servicios de salud.

2 Sistema Interactivo de Consulta de Estadistica Educativa. SEP.

3 Censo de Poblacién y Vivienda 2020. INEGI.

4 Hogar nuclear. Hogar familiar conformado por la persona de referencia (jefa o el jefe de la vivienda) y su coényuge o pareja sin
hijos; persona de referencia (jefa o el jefe de la vivienda) y su cényuge o pareja con uno o mds hijos; y persona de referencia
(jefa o el jefe de la vivienda) con uno o mds hijos.

® Hogar familiar conformado por un hogar nuclear y al menos otro pariente, o por la persona de referencia (jefa o el jefe de la
vivienda) y al menos otro pariente.
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Datos demograficos de poblacidon infantil
Censo de poblacidon y vivienda 2020, INEGI

100% . Casa Unica en el
terreno

80% 75.73%

Disponen de energia
eléctrica
98.98%

Con dfiliacién a servicios
de salud
74.46%

Familia ampliada
35.90%

Disponen de agua
entubada

nuclear 95.14%

2%

Familia
62.
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Por otro lado, respecto a la infraestructura de los hogares con presencia de
niNas y ninos, la base de la Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos
Audiovisuales 2022° del IFT indicd que 96% de la poblacidon infantil
encuestada contaba con acceso a algun televisor en su hogar; el 54%
contaba con radio, 98% con teléfono celular, y el 88% de estos eran
smartphone.

Infraestructura en hogares con presencia de ninas y
ninos de 7 a 12 anos, ENCCA 2022

96.13% 97.99%
54.34%

Televisor Radio Teléfono celular Smartphone

¢ Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2022, IFT.
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2. TELEVISION RADIODIFUNDIDA

En este capitulo se presenta el panorama de la oferta y consumo de
television radiodifundida de la poblacion infantil en México.

La siguiente informacién fue tomada de la base de datos de Nielsen IBOPE,
con el cual fue posible obtener los niveles de audiencia y el tamano del
mercado publicitario dirigido a este segmento de la poblacion. Esta
medicion es readlizada de forma electronica en 28 ciudades del pais con
poblaciones mayores a 500,000 habitantes; las cuales representan a
57,465,601 de televidentes mayores a 4 anos, de acuerdo a los Universos de
Nielsen IBOPE para el ano 2022.

El periodo utilizado para este andlisis fue de enero de 2018 a diciembre de
2022, extension de tiempo que otorgd mayor detalle al consolidar la
informacidn presentada.

2.1. Andlisis de audiencia

Nivel de encendidos

El nivel de encendidos refiere al porcentaje de personas que tiene el televisor
encendido en un momento determinado sin importar el canal.

Pdblico infantil (4 a 12 anos) viendo television

g O N

Encendido (%)
» =

R —
—_ N

10

2018 2019 2020 2021 2022

mmmm Porcentaje de encendidos Promedio (14.93%) Piso (14.34%) Techo (15.52%)

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratfings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2018 a 2022. La variable de consulta es Encendidos en porcentaje (Tvr%) en 28 Ciudades, de lunes a domingo,
24:00 horas del dia. Los datos consultados corresponden al universo de personas de 4 a 12 aios que tengan acceso a una television
funcionando en su hogar incluyendo a los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers). Se consideran los Niveles
Socioeconémicos: ABC+, C, C-D+y DE.
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Como muestra la grafica anterior, entre 2018 y 2022 el pdblico infantil de 4 a
12 anos tuvo un porcentagje promedio de encendido televisivo de 14.93%.

El ano mas alto fue 2020, cuando dicho porcentaje fue de 15.99% y superd
el rango de fluctuacion calculado para estos cinco anos.

Dicho comportamiento pudo haber sido impulsado por el inicio de la
pandemia por coronavirus en México, la cual se enfrentd iniciaimente con
medidas de distanciamiento y confinamiento social, en el que las personas
fuvieron que permanecer en casa y modificar sus rutinas y actividades
cotidianas; tfrastocando asi su hdbito de ver television.

Posteriormente, en 2022 el consumo televisivo infantil registrd sus niveles mas
bajos (14.24%) y representd una disminucion de 11% con respecto al pico
registrado en 2020.

Por otro lado, respecto al consumo televisivo infantil por horario y por dia de
la semana, en 2022 se identificd que sin importar el dia de la semana este
incrementa de manera paulatina desde las 6:00 y hasta las 21:00 horas,
cuando se alcanzé el mayor nivel de encendidos y posteriormente
descendid hasta llegar a sus niveles mdas bajo a las 05:00 horas.

Nivel de encendidos en personas de 4 a 12 anos
por horario y dia de la semana

N

Encendidos (%)
- - N N w
o (€)1 o (é)] o

(&)}

o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o

o © © © &6 © © O &6 © © 6 o o o6 6 o o 6 o oo o o o

N o« < Yo} el ~ @ o o — N o < Yo} O ~ [ce} o o — N [se] o —

o o o o (@) o o o — — — — — — — — — — N N N N o o
— | UNes a viernes SGbado  em=Domingo

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos para 2022. La variable de consulta es Encendidos en porcentaje (Tvr%) en 28 Ciudades, desagregado por dia de
la semana; de lunes a viernes, sGbado y domingo, y desglosados por hora durante las 24 horas del dia. Los datos consultados
corresponden al universo de personas de 4 a 12 afos que tengan acceso a una television funcionando en su hogar incluyendo a
los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers). Se consideran los Niveles Socioecondmicos: ABC+, C, C-D+y DE.
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Del mismo modo, se identificé que los sdbados registraron el mayor
porcentgje de consumo con un encendido promedio de 14.50%, mientras
que los momentos de mayor exposicidn ocurrieron de lunes a viernes de
21:00 a 22:00 horas, cuando el 28.11% de ninas y ninos tuvieron encendida
la television.

Tiempo de permanencia de quienes estuvieron expuestos al televisor

En 2022, el pudblico infantil pasd frente al televisor un promedio de 5 horas
con 15 minutos.

El tiempo de permanencia frente al televisor que han registrado Ias ninas y
niNos presenta una tendencia al alza, ya que se ha incrementado en 20
minutos de 2018 a 2022, y al igual que ocurrid con el porcentaje de
encendido, los valores mas altos se registraron durante 2020.

Tiempo promedio de permanencia de Ias
personas de 4 a 12 anos que vieron TV

05:43:02
05:37:02
05:32:07

05:18:45
05:13:35

056:23:16 056:21:08

05:15:04
04:56:23

04:54:13

Tiempo de visualizacién (hh:mm:ss)

2018 2019 2020 2021 2022

4 0 12 anos Total personas

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2018 a 2022. La variable de consulta es tiempo promedio de permanencia (ats) en 28 Ciudades, de lunes a
domingo durante las 24 horas del dia. Los datos consultados corresponden los targets del universo de personas de 4 anos en
adelante y de 4 a 12 afos que fengan acceso a una television funcionando en su hogar incluyendo a los usuarios visitantes en el
hogar (Guest Viewers). Se consideran los Niveles Socioeconémicos: ABC+, C, C-D+y DE.
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Presencia de publico infantil por canal

El canal donde hubo mayor proporcidon de publico infantil fue Canal 5, en el
que niNnas y ninos de 4 a 12 anos representaron el 23.59% del total de su
audiencia. Canal 5 es uno de los principales oferentes de contenidos para
dicho publico, sin embargo, fue el segundo canal con mads rating infanfil
entre los canales de television radiodifundida.

Por ofro lado, Las Estrellas fue el canal con mayor audiencia a pesar de
haber sido el tfercero con mayor presencia de publico infantil.

Composicion de audiencia y rating promedio del
publico infantil por canal

25.00 1.80
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20.00
1.40
1.20
15.00 e
Q) 1.00 &
S 2
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g 10.00 &
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5
5 500 0.40
o 0.20
N©)
S 000 0.00
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= -5 ] €D oz N
£ SEESINZ0222805885922520585802500
O OLPx20 zR23T8xISSEER O 52£2<0358
2255 55O pL=>4> 3 3 Quz0=230
S35 §< L= LES = SETS 534
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S

Composicion de audiencia (%)  =O==Rating (%)

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2022. Las variables de consulta fueron composicion de audiencia o adhesion (adh%) y rating (rat%) para todos
los canales radiodifundidos que registraron mds de 200 casos (SAM) en 28 Ciudades, de lunes a domingo durante las 24 horas del
dia. Los datos consultados corresponden al universo de personas de 4 a 12 anos que fengan acceso a una felevision funcionando
en su hogar incluyendo a los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers). Se consideran los Niveles Socioeconémicos: ABC+, C,
C-D+y DE.
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Proporcidn de tiempo de transmisidn por género programdatico

Durante 2022, Nielsen IBOPE reportd la programacion de 27 distintos canales
de felevision radiodifundida, de los cuales, a confinuacion, se detalla la

proporcion de tiempo de fransmision que estos dedicaron a cada género
programatico.

Cabe destacar que mads del 60% del tiempo de transmisidn se concentrd en
solo tres géneros; Noticieros, Magazine y Mercadeo. Asimismo, las
Caricaturas ocupan el sexto lugar en la grafica, al representar el 3.40% de la
programacion.

Por otfro lado, se observa que a los programas Infantiles se les dedicd menos
del 1% del tiempo de transmision y ocupan la pendifima posicidon en la
grdfica, sélo por delante de los programas religiosos.

Proporcidn de tiempo de transmisidon por género
programatico
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Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratfings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2022. La variable de consulta es broadcast share (bsh%) por género programatico para todos los canales
radiodifundidos que reportaron programacion en el estudio de Nielsen IBOPE (AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS; IMAGEN TV; FORO TV;
CANAL 5; AZTECA 7; NU9VE; CANAL ONCE; CANAL 22; ADN40; TV MEXIQUENSE; MAS VISION (+V); CANAL 4 (GDL); CANAL 8 (TELEVISA
MTY); MULTIMEDIOS; CANAL 4 (TELEVISA MTY); AZTECA UNO -1 HR.; AZTECA UNO -2 HRS.; A MAS +; CANAL CATORCE; TV UNAM;
CANAL 22.2; MULTIMEDIOS CDMX; MVS TV; MULTIMEDIOS GUADALAJARA; MILENIO TV 2019; LOC TVSA 28 CD). Informacidn de lunes
a domingo durante las 24 horas del dia.
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Géneros y programas con mayor audiencia infantil

Dramatizado unitario, telenovelas, caricaturas, comicos y series fueron los
cinco géneros con mayor audiencia infantil en México durante 2022. Cabe
destacar que, de estos, solo las caricaturas son un tipo de producciones que
en su mayoria pueden considerarse que son dirigidas al segmento infantil.

Rating del publico infantil por género

1.61

0.60 058 0.56
0.47 047

0.09
007 004 004 003 003 003 002 00
H =

Series
Infantiles i
Debate ||
Religion |

Rating (%)
Telenovelos [INNNEGEGGNNNN— %
o
Caricaturas o]
(6]
Coémicos
Reality Show
Concurso [ INEG
Peliculas | INEG_G
o
Deportes | K
o
Talk Show [N =
Magazine
Noticieros
Gobierno i
Mercadeo |
Musicales |
Cultural |
o
General o
o

Dramatizado unitario

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratfings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2022. La variable de consulta es rating (rat%) por género programdatico para todos los canales radiodifundidos
que reportaron programacion en el estudio de Nielsen IBOPE (AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS; IMAGEN TV; FORO TV; CANAL 5; AZTECA
7; NUQVE; CANAL ONCE; CANAL 22; ADN40; TV MEXIQUENSE; MAS VISION (+V); CANAL 4 (GDL); CANAL 8 (TELEVISA MTY);
MULTIMEDIOS; CANAL 4 (TELEVISA MTY); AZTECA UNO -1 HR.; AZTECA UNO -2 HRS.; A MAS +; CANAL CATORCE; TV UNAM; CANAL
22.2; MULTIMEDIOS CDMX; MVS TV; MULTIMEDIOS GUADALAJARA; MILENIO TV 2019; LOC TVSA 28 CD). Informacién de lunes a
domingo durante las 24 horas del dia. Los datos consultados corresponden al universo de personas de 4 a 12 anos que tengan
acceso a una television funcionando en su hogar incluyendo a los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers). Se consideran los
Niveles Socioeconémicos: ABC+, C, C-D+y DE.

Al evaluar el consumo por género televisivo -desagregando la audiencia por
niveles socioecondmicos-, podemos observar una tfendencia muy similar en
todos ellos.

Para los cuatro niveles, el género con mayor audiencia en el publico infanfil
fue Dramatizado unitario, seguido del género Telenovelas.
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Para el nivel ABC+, el tercer género de mayor audiencia fue Reality show,
mientras que para los niveles C, C-D+ y DE esta posicion la ocupd el género
Caricaturas.

Rating por nivel socioecondmico

Rating (%)
N

2
1
0 I I I | Il || IIIlII.||..I_.l_.u_-.,_u,-.,_-,,_ .
5 ¢ 5 ¢ 3 2 5 3% 2 § 35 5 £ 3 8 3 g 5 ¢
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g m4 012 ABC+ 4a12C m4a12C-D+ m4a12DE

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratfings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotaciéon MSS-TV.
Datos obtenidos de 2022. La variable de consulta es rating (rat%) por género programdatico para todos los canales radiodifundidos
que reportaron programacion en el estudio de Nielsen IBOPE (AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS; IMAGEN TV; FORO TV; CANAL 5; AZTECA
7; NUQVE; CANAL ONCE; CANAL 22; ADN40; TV MEXIQUENSE; MAS VISION (+V); CANAL 4 (GDL); CANAL 8 (TELEVISA MTY);
MULTIMEDIOS; CANAL 4 (TELEVISA MTY); AZTECA UNO -1 HR.; AZTECA UNO -2 HRS.; A MAS +; CANAL CATORCE; TV UNAM; CANAL
22.2; MULTIMEDIOS CDMX; MVS TV; MULTIMEDIOS GUADALAJARA; MILENIO TV 2019; LOC TVSA 28 CD). Informacién de lunes a
domingo durante las 24 horas del dia. Los datos consultados corresponden al universo de personas de 4 a 12 anos que tengan
acceso a una television funcionando en su hogar incluyendo a los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers), desglosados por
Niveles Socioeconémicos: ABC+, C, C-D+y DE.

De acuerdo a lo visto en las graficas anteriores, el consumo de programas
por parte del publico infantil de 4 a 12 anos no se limita a contenidos dirigidos
a ellas y ellos; y como se muestra en la siguiente grafica, entre sus treinta
programas con mayor nivel de audiencia durante 2022, destacan aquellos
cuyo contenido no estd producido especificamente para este segmento de
la poblacién, destacando la presencia de programas pertenecientes a los
géneros Deportes y Telenovelas.
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NUmero
de
Emisiones

Rating

Mi fortuna es amarte Telenovelas Las estrellas 51 7.51

Si nos dejan Telenovelas Las estrellas 36 7.00

FSI Argentina vs México Deportes Azteca 7 1 6.80

Box diamante Canelo vs Bivol Deportes Azteca 7 1 5.54
Mega box Canelo vs Golovkin estelar Deportes Canal b 1 5.46
Mega box Canelo vs Golovkin previo Deportes Canal b 1 5.18
FSN América vs Guadalajara simul Deportes Canal b 1 5.10
Los ricos fambién lloran Telenovelas Las estrellas 60 5.10

Box diamante Deportes Azteca 7 1 5.01

FSI mund Argentina vs México simul Deportes Canal b 1 4.95
Mega box Canelo vs Bivol post Deportes Canal b 1 4.92
Mega box Canelo vs Bivol estelar Deportes Canal b 1 4.87
Mi camino es amarte Telenovelas Las estrellas 40 4.84

S.0.S me estoy enamorando Telenovelas Las estrellas 11 4.83

Box azteca 2 Deportes Azteca 7 2 4.41

Cabo Telenovelas Las estrellas 50 4.35

El Gltimo rey el hijo del pueblo Series Las estrellas 10 4.32

FSI Argentina vs Francia Deportes Azteca 7 1 4.20

La herencia Telenovelas Las estrellas 80 4.16

Vencer la ausencia Telenovelas Las estrellas 80 415

La rosa de Guadalupe Dramatizado unitario | Las estrellas 306 412

La madrastra T2 Telenovelas Las estrellas 50 3.99

Box azteca 3 Deportes Azteca 7 1 3.91

Mujer de nadie Telenovelas Las estrellas 45 3.74

Mega box Canelo vs Bivol preliminar Deportes Canal b 1 3.67
Rubi Telenovelas Las estrellas 10 3.65

Maratdn las leyendas Caricaturas Canal 5 1 3.63

Esp. maratén miraculous aventuras la Caricaturas Canal 5 1 3.62
FSI Mund Argentina vs México simul Deportes Las estrellas 1 3.62
Quien es la mascara T4 Concurso Las estrellas 20 3.62

Programas dirigidos a publico infantil

Programas no dirigidos a publico infantil

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos para 2022. La variable de consulta es rating en porcentaje (rat%) para los 40 programas (se descartan Peliculas)
de mayor audiencia en todos los canales que reportaron programacion en el estudio de Nielsen IBOPE en las 28 Ciudades IBOPE
(AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS; IMAGEN TV; FORO TV; CANAL 5; AZTECA 7; NU9VE; CANAL ONCE; CANAL 22; ADN40; TV MEXIQUENSE;
MAS VISION (+V); CANAL 4 (GDL); CANAL 8 (TELEVISA MTY); MULTIMEDIOS; CANAL 4 (TELEVISA MTY); AZTECA UNO -1 HR.; AZTECA
UNO -2 HRS.; A MAS +; CANAL CATORCE; TV UNAM; CANAL 22.2; MULTIMEDIOS CDMX; MVS TV; MULTIMEDIOS GUADALAJARA;
MILENIO TV 2019; LOC TVSA 28 CD), de lunes a domingo durante las 24 horas del dia. Los datos consultados corresponden a
personas de 4 a 12 anos que tengan acceso a una television funcionando en su hogar incluyendo a los usuarios visitantes en el
hogar (Guest Viewers). Se consideran los Niveles Socioeconémicos: ABC+, C, C-D+y DE.
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2.2. Oferta de programacidn infantil en televisidn radiodifundida

Como ya se menciond anteriormente, durante 2022 Nielsen IBOPE reportd
programaciéon en 27 canales radiodifundidos, de los cuales 9 tfransmitieron
programas Infantiles y Caricaturas; y destaca que 6 de estos canales son
publicos y solo 3 de cardcter comercial,

Horas promedio transmitidas a la semana

de programacién infantil

AZTECA 7 58 h 15 min
CANAL 5 47 h 42 min
CANAL 22 23 h 36 min
CANAL 22.2 22 h 54 min
CANAL ONCE 15h 13 min
TV MEXIQUENSE 7 h 39 min
IMAGEN TV 2 h 33 min
CANAL CATORCE 22 min
TV UNAM 16 min

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos para 2022. La variable de consulta es duracién (length) para los géneros caricaturas e infantiles en todos los
canales que reportaron programacion en el estudio de Nielsen IBOPE en las 28 Ciudades IBOPE (AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS;
IMAGEN TV; FORO TV; CANAL 5; AZTECA 7; NU9VE; CANAL ONCE; CANAL 22; ADN40; TV MEXIQUENSE; MAS VISION (+V); CANAL 4
(GDL); CANAL 8 (TELEVISA MTY); MULTIMEDIOS; CANAL 4 (TELEVISA MTY); AZTECA UNO -1 HR.; AZTECA UNO -2 HRS.; A MAS +; CANAL
CATORCE; TV UNAM; CANAL 22.2; MULTIMEDIOS CDMX; MVS TV; MULTIMEDIOS GUADALAJARA; MILENIO TV 2019; LOC TVSA 28 CD),
de lunes a domingo durante las 24 horas del dia.

En 2022 el tiempo dedicado a la transmision de programas infantiles y
caricaturas en los canales de television radiodifundida que reporta Nielsen
IBOPE fue de 9,286 horas, lo cual representd el 4.53% del total de su tiempo
de programacion.

Este tfiempo se encuentra por debajo del promedio registrado desde 2018,
el cual es de 10,607 horas. Asimismo, 2020 fue el ano en el que mas tiempo
se dedico a esta programacion, en contraste con 2022 que tuvo el tiempo
de programacion infantil mas bajo durante el periodo analizado.
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Durante 2022, considerando solo los géneros caricaturas e infantil, el primero
abarcd un mayor porcentaje de horas de fransmision con el 82%.

Por su parte, el género infanti ha incrementado su porcentaje de
participacion dentro de la programacion dirigida a ninas y ninos en los
dltimos cinco anos; con 11% en 2018 y 18% en 2022, y registrando su
porcentaje mads alto en 2020 con 23%.

Horas dedicadas en ftelevision radiodifundida a
programas infantiles+caricaturas
14400

12000

9600
7200
4800
2400

00

2018 2019 2020 2021 2022

Cantidad de horas

N Horas = Promedio 2018 - 2022

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratfings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacién MSS-TV.
Datos obtenidos de 2018 a 2022. La variable de consulta es duracién (length) para los géneros caricaturas e infantiles en todos los
canales que reportaron programacion en el estudio de Nielsen IBOPE en las 28 Ciudades IBOPE (AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS;
IMAGEN TV; FORO TV; CANAL 5; AZTECA 7; NU9VE; CANAL ONCE; CANAL 22; ADN40; TV MEXIQUENSE; MAS VISION (+V); CANAL 4
(GDL); CANAL 8 (TELEVISA MTY); MULTIMEDIOS; CANAL 4 (TELEVISA MTY); AZTECA UNO -1 HR.; AZTECA UNO -2 HRS.; A MAS +; CANAL
CATORCE; TV UNAM; CANAL 22.2; MULTIMEDIOS CDMX; MVS TV; MULTIMEDIOS GUADALAJARA; MILENIO TV 2019; LOC TVSA 28 CD),
de lunes a domingo durante las 24 horas del dia.
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De forma general, en el periodo analizado las televisoras comerciales
fransmifieron mdas horas de programacion infantil que las televisoras
publicas.

No obstante, en 2020 los canales publicos reportados por Nielsen IBOPE
fransmitieron 13% mas tiempo de contenidos dirigidos al publico infantil, con
respecto alos canales comerciales.

Horas dedicadas a programacion infantil por tipo
de concesionario
8400 100%

90%
7200
80%
8
6000 .
3 68% 70%
0
8 60%
-O (e}
O 4800
o
S 50%
3 3600
5 40%
O
go)
S 2400 30%
O
20%
1200 120
10%
00 0%

2018 2019 2020 2021 2022

m Comercial mPdblico ™ Diferencia

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2018 a 2022. La variable de consulta es duraciéon (length) para los géneros caricaturas e infantiles en todos los
canales que reportaron programacion en el estudio de Nielsen IBOPE en las 28 Ciudades IBOPE (AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS;
IMAGEN TV; FORO TV; CANAL 5; AZTECA 7; NU9VE; CANAL ONCE; CANAL 22; ADN40; TV MEXIQUENSE; MAS VISION (+V); CANAL 4
(GDL); CANAL 8 (TELEVISA MTY); MULTIMEDIOS; CANAL 4 (TELEVISA MTY); AZTECA UNO -1 HR.; AZTECA UNO -2 HRS.; A MAS +; CANAL
CATORCE; TV UNAM; CANAL 22.2; MULTIMEDIOS CDMX; MVS TV; MULTIMEDIOS GUADALAJARA; MILENIO TV 2019; LOC TVSA 28 CD),
de lunes a domingo durante las 24 horas del dia.
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Al hablar de las televisoras comerciales, es posible notar que el esfuerzo para
generar contenidos de produccién nacional dirigidos al publico infantil es
escaso, ya que el 97% de estos programas son extranjeros.

En cuanto a las televisoras publicas, la cantidad de programas dirigidos al
publico infantil que fueron producidos en el pais representaron el 31%.

Sin importar el tipo de televisora del que se hable, comercial o publica, el
esfuerzo para generar contenidos de produccion nacional dirigidos al
publico infantil es poco, ya que entre ambos tipos de televisoras el 90% de
los programass infantiles son extranjeros.

B Produccién nacional  m Produccién extranjera

31%
3%

Canales publicos Canales comerciales

Fuente: Desarrollo interno del IFT, mediante investigacion de gabinete de la procedencia de producciéon de los programas
reportados por Nielsen IBOPE como caricaturas e Infantiles en los canales AZTECA 7, CANAL 5, CANAL 22, CANAL 22.2, CANAL
ONCE, TV MEXIQUENSE, IMAGEN TV, CANAL CATORCE, TV UNAM durante 2022.

2.3. Publicidad en canales nacionales de television radiodifundida

En 2022 hubo un total de 2,306,901 inserciones publicitarias en las
fransmisiones de los canales nacionales de television radiodifundida, de las
cuales el 55% aparecieron solo en cuatro géneros; Magazine, Peliculas,
Noticieros y Caricaturas.
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En la siguiente grafica se puede notar que la cantidad de inserciones
publicitarias en el género Caricaturas disminuyd en 14% respecto a las
pautadas en 2021, mientras que para el género Infantiles aumentaron 38%.

Total de inserciones por género

=2021 m 2022

G OZiN e | 3/2,018
P U1 | 370,308
N Ot Er0s  ——————————— 075,315

Caricaturas | ™8 2

Telenovelas

Series

Mercadeo

Deportes
Dramatizado unitario
Talk Show

Concurso

Comicos

Reality Show

Infantiles 11,819
Gobiermno
Cultural
Debate

Musicales

Religion

o

100,000 200,000 300,000 400,000 500,000

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotaciéon MSS-TV. Se
tomaron en cuenta el total de inserciones para todos los tipos de spots publicitarios por género de programa en los canales
nacionales (AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS; IMAGEN TV; CANAL 5; AZTECA 7; NU9VE; ADN40; A MAS +). Datos obtenidos de 2021 a
2022. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo.
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Subsectores que mds se anuncian en programacién dirigida al publico
infantil

Los diez subsectores mds anunciados dentfro de la programacién infantil
fransmitida en los canales nacionales de Television Radiodifundida durante
2022, fueron los que se muestran en la tabla siguiente. Cabe resaltar que de
estos diez subsectores solo “Juegos y juguetes” pueden ser considerados
como mensajes que buscan llegar especificamente al pablico infantil.

Inserciones por subsector en programacion dirigida a puablico infantil

Subsectores 2021 2022 Variacion
1 Medios de comunicacion 144,522 138,799 -3.96%
2 Juegos y juguetes 14,153 16,753 18.37%
3 Productos farmacéuticos 17,017 15,061 -11.49%
4 Servicios publicos 9.418 8,500 -9.75%
5 Productos para el cabello 4,838 8,065 66.49%
6 Productos de limpieza domestica 9,811 7,958 -18.89%
7 Lacteos 11,060 7,882 -28.73%
8 Detergentes/jabones ropa 10,131 7,063 -30.28%
9 Panificacion 5,631 5,219 -7.32%
10 Menudeo 9,951 5,071 -49.04%

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV. Se
tomaron en cuenta los diez subsectores con mads inserciones en 2022 y se consideran todos los tipos de spots publicitarios en los
géneros programdaticos caricaturas e infantiles en los canales nacionales (AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS; IMAGEN TV; CANAL 5;
AZTECA 7; NUQVE; ADN40; A MAS +). Datos obtenidos de 2021 a 2022. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo.

Inserciones por subsector solo en Canal 5

Subsectores | 2021 2022 Variacion
1 Medios de comunicacion 71,982 65,149 -9.49%
2 Juegos y juguetes 9,334 11,005 17.90%
3 Productos farmacéuticos 6,267 5,606 -12.14%
4 Servicios publicos 6,134 4,876 -20.51%
5 Lacteos 5,169 3,778 -26.91%
6 Menudeo 7,232 2,926 -59.54%
7 Panificacion 3,311 2,671 -19.33%
8 Higiene personal 3,877 2,278 -41.24%
9 Productos de limpieza doméstica 3,554 2,090 -41.19%
10 Detergentes/jabones ropa 2,997 1,872 -37.54%

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV. Se
tomaron en cuenta los diez subsectores con mds inserciones en 2022 y se consideran todos los tipos de spots publicitarios en los
géneros programdaticos caricaturas e infantiles en CANAL 5. Datos obtenidos de 2021 a 2022. Horario de consulta las 24 horas de
lunes a domingo.
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Los géneros televisivos de Caricaturas e Infantiles, dedicaron los porcentajes
mas bajos a los cortes comerciales dentro de su fiempo de transmision,

compardndolos con los géneros Dramatizado unitario, Telenovelas, Comicos
y Series; que generaron los niveles mas altos de audiencia de ninas y NiNos.

También puede notarse que en Caricaturas e Infanftiles se recurrid en mayor
medida a la transmision de autopromocionales, con respecto a los ofros
géneros programaticos.

Porcentaje de distribucion de tiempo por los
bloques de programa y bloques comerciales de
los géneros con mayor audiencia infantil

68.12%

Porcentaje de distribucion

19.67%
17.07% S0
12.21% 7.78% 9.87%
Dramatizado  Telenovelas Caricaturas Cbmicos Series Infantiles
unitario

m Autopromos  mCortes comerciales  ®Programa

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Porcentaje de tiempo calculado a partir de la variable Length por nivel de programacion (Autopromotion, Break y Program) para
todos los programas de los géneros Dramatizado unitario, Telenovelas, Caricaturas, Cémicos, Series e Infantiles en los canales
nacionales (AZTECA UNO; LAS ESTRELLAS; IMAGEN TV, CANAL 5; AZTECA 7; NU9VE; ADN40; A MAS +). Datos obtenidos para 2022.
Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo.
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3. TELEVISION RESTRINGIDA

3.1. Andlisis de audiencia

En este capitulo se presenta el andlisis de la oferta y consumo de television
de ninas y ninos a fravés de sistemas restringidos en México, sector que
representa una parte importante del consumo felevisivo entre el publico
infantil.

Se realiz6 una investigacion de gabinete y se utilizaron las bases de datos de
medicion de audiencia de Nielsen IBOPE, para el periodo de 2018 a 2022. Se
compara su comportamiento con lo registrado por la television
radiodifundida para obtener semejanzas y diferencias significativas.

Rating por tipo de senal

Como se vio en las primeras graficas de este reporte, el porcentaje de ninas
y ninos con el televisor encendido ha disminuido de 2020 a 2022, o que ha
sido provocado por las disminuciones de rafing en los canales de television
radiodifundida y felevision restringida.

La television radiodifundida en México ha sido el servicio que generd mads
rating entre la audiencia infantil durante el periodo analizado. Sin embargo,
esta ha perdido participacion, ya gque refiere un decremento en 1os Ultimos
cinco anos y registrd su nivel mas bajo en 2022,

Por su parte, el consumo de los canales exclusivos de television restringida
registro un comportamiento estable; con un rating de alrededor del 4%,
como se observa en la siguiente grafica.

Finalmente, Otras senales y dispositivos (que considera videojuegos vy
plataformas digitales) presentd una tendencia al alza, registrando su mayor
rating durante 2022.
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Rating de pudblico infantil por tipo de senal

7.3 601
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=@=—Canales TV Radiodifundida ==#==Canales TV Restringida  ==#==Ofras senales y dispositivos

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratfings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2018 a 2022. La variable de consulta es rating (rat%) para los canales de television radiodifundida, canales de
television restringida y Ofras sefales y dispositivos en 28 Ciudades, de lunes a domingo durante las 24 horas del dia. Los datos
consultados corresponden al universo de personas de 4 a 12 afos que tengan acceso a una felevision funcionando en su hogar
incluyendo a los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers). Se consideran los Niveles Socioeconémicos: ABC+, C, C-D+ y DE.

La siguiente grdfica representa, a manera de resumen, las fasas de
crecimiento/decremento de los niveles de audiencia en cada una de las
senales mencionadas.

Tasa de crecimiento 2018-2022

45%
30% )
Oftras senales y
2 159 dispositivos
< 5% 36.86%
3 0% ——
o}
5 15 Canales TV
= ° Restringida
-3.82%
-30% Canales TV
Radiodifundida
-45% -27.63%

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Porcentaje de variacion calculado a partir de la variable rating (rat%) para los canales de television radiodifundida, canales de
television restringida y Otras sefales y dispositivos en 28 Ciudades, Datos obtenidos de 2018 a 2022, de lunes a domingo durante las
24 horas del dia. Los datos consultados corresponden al universo de personas de 4 a 12 anos que tengan acceso a una television
funcionando en su hogar incluyendo a los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers). Se consideran los Niveles
Socioeconémicos: ABC+, C, C-D+y DE.
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Tiempo de consumo de televisidon

Historicamente los canales de senal radiodifundida son a los que el publico
infantil ha dedicado mds tiempo.

Por otro lado, entre 2018 y 2022 el tiempo que ninas y ninos destinaron a ver
canales de felevision restringida incrementd 29 minutos, aproximdndose al
fiempo dedicado a los canales de television radiodifundida, por parte de
NINAs y NiNos que solo cuentan con acceso a estas senales.

Tiempo promedio de exposicion de las personas
que ven TV
g 040001 04:15:04
i 04:04:25 o0 02:
£ | 0355146 03:53:18 03:55:19 04:00:41 04:02:40
c A0
< 03:33:29 03:40:12
O
@)
C
0)
C
O
£
)
o 02:05:53 02:04:02
0) 00! . 04 58,
5 01:57:59 01:58:52 R
o)
Q
o
|_
2018 2019 2020 2021 2022

m Canales de TV Radiodifundida para ninas y ninos sélo con TV Radiodifundida

m Canales de TV Radiodifundida para ninas y ninos con TV Restringida

= Canales exclusivos de TV Restringida

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2018 a 2022. La variable de consulta es tiempo promedio de permanencia (ats) para los canales de television
radiodifundida y canales de tfelevision restringida en 28 Ciudades, de lunes a domingo durante las 24 horas del dia. Los datos
consultados corresponden al universo de personas de 4 a 12 anos que fengan acceso a una television funcionando en su hogar
incluyendo a los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers), segmentados entre su disponibilidad de acceso a servicios de
television restringida. Se consideran los Niveles Socioecondmicos: ABC+, C, C-D+ y DE.
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Consumo infantil en canales de television restringida

Entre 2018 y 2022 las ninas y ninos del nivel socioecondmicos C-D+ (medio
bajo) son los que representan mayor presencia en la TV restringida, aunque
esta ha disminuido de 42% a 36% entre estos ANos.

Por otro lado, los niveles socioecondmicos ABC+ (alto) y C (medio) han
incrementado su presencia en estas senales, pasando de 23% a 27% y de
16% a 19%, respectivamente.

Composicion de audiencia de personasde 4 a 12
gue cuentan con TV Restringida en su hogar

% 4500

O 40.00

€ 3500

o v

T 30.00

o)

O 2500

3 2000

5 15.00

£ 10.00

S 500

£ o000

O 2018 2019 2020 2021 2022
m4-12 ABC+ 412C m4-12 C-D+ m4-12 DE

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratfings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2018 a 2022. La variable de consulta es el porcentaje de composicidn de audiencia o adhesion (adh%) para
personas de 4 a 12 anos que tengan acceso a una television funcionando en su hogar y que tengan acceso a servicio de television
restringida, incluyendo a los usuarios visitantes del hogar (Guest Viewers), desglosados por Niveles Socioecondmicos: ABC+, C, C-
D+ y DE. Datos consultados para el total de encendidos de lunes a domingo durante las 24 horas del dia.

En el andlisis de los canales mads vistos por el pdblico de 4 a 12 anos con
television restringida, se destaca que la senal con mayor nivel de audiencia
fue de television radiodifundida y que no se especializa en programacion
hecha especificamente para el publico infantil.

Como se muestra en la siguiente grafica, de los diez canales mads vistos por
el publico de 4 a 12 anos con television restringida, cuatro corresponden a
felevision radiodifundida y también cuatro de ellos no tienen o no se

enfocan en transmitir programacion dirigida particularmente para el publico
infantil.
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Rating promedio TV Restringida en 2022
Personas 4-12 anos con TV Restringida

LAS ESTRELLAS 0.91
CARTOON NETWORK 0.47
CANALS I 0.42
DISTRITO COMEDIA 0.38
DISCOVERY KIDS 0.32
DISNEY JUNIOR 0.31
AZTECA 7 I (.29
NICKELODEON 0.26
AZTECA UNO I (.25
TLNOVELAS 0.13
IMAGENTV s 0.11
STAR CHANNEL 0.10
TNT 0.10
WARNER 0.10 . Canales de TV Radiodifundida en TV Restringida
GOLDEN 0.10
NICK JR 0.09 Canales exclusivos de TV Restringida
SPACE 0.09
DISNEY CHANNEL 0.08
CINEMAX 0.08

NU9VE mmmm 0.07
FOROTV mEE 0.06

AXN 0.06

SONY 0.06

HISTORY CHANNEL 0.06
DE PELICULA 0.06

Fuente: Base de Datos de Audiencias - Ratings TV 28 Ciudades de Nielsen IBOPE, mediante el software de explotacion MSS-TV.
Datos obtenidos de 2022. La variable de consulta es rating (rat%) para todos los canales de television radiodifundida y canales de
television restringida en 28 Ciudades, de lunes a domingo durante las 24 horas del dia. Los datos consultados corresponden al
universo de personas de 4 a 12 anos que tengan acceso a una television funcionando en su hogar y que fengan acceso a servicio
de television restringida, incluyendo a los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers). Se consideran los Niveles Socioecondmicos:
ABC+, C, C-D+y DE.

3.2. Oferta de programacidn infantil en televisidn restringida

En todos los canales identificados con contenidos infantiles en television
restringida, se transmiten 24 horas de programacion dirigida a publicos
preescolares hasta juveniles (de 3 a 15 anos).

La mayoria de los canales de television restringida dedicados al publico
infantil transmiten contenidos de produccidon extranjera. Sin embargo, en el
caso de Bitme, este si cuenta con producciones nacionales.
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Cadena Canal Pablico objetivo
Cartoon Network Programacion orien‘ro_do aedadesde 7a 15
Warner Bros. anos
Discovery Cartoonito Programas destinados a la edad preescolar
Discovery kids Programacion infantil y juvenil
Televisa Univision Bitme Pdblico joven
The Walt Disney Disney Channel Programacion infantil y juvenil
Company Disney Junior Programacion Infantil/Preescolar
Paramount Nickelodeon Programacion infantil y juvenil
Global Nick Jr Programacién infantil

Fuente: Desarrollo interno del IFT mediante investigacion de gabinete en sitios de internet. Ver anexo: Fuentes consultadas.

3.3. Publicidad en televisidn restringida

De acuerdo con la informacién consultada, a continuacion, se muestran los
diez subsectores con la mayor actividad publicitaria en los siguientes canales
especializados en programacion infantil, en el periodo analizado (2021 y

2022):
e Disney Channel ¢ Nickelodeon
e Disney Junior e Cartoon Network
e Disney XD e Nat Geo Kids
e Discovery Kids e Bitme

Inserciones por subsector en canales especializados en programaciéon

infantil
Subsectores 2021 2022 Variacién

1 Medios de comunicacion 101,622 197,545 94.39%
2 Juegos vy juguetes 94,255 107,851 14.42%
3 Institucional 61,731 55,216 -10.55%
4 Computacioén 7,675 25,635 234.01%
5 Arte y cultura 13,715 16,870 23.00%
6 Telecomunicaciones 21,337 14,556 -31.78%
7 Lacteos 11,726 9,294 -20.74%
8 | Publicidad compartida/institucional grupos empr| 12,699 8,420 -33.70%
9 Gastronomia/centros nocturnos 4,507 8,403 86.44%

10 Productos farmacéuticos 7,547 7,072 -6.29%

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV 5 Dominios de Nielsen IBOPE. Se fomaron en cuenta el total de
inserciones comerciales en los canales Disney Channel, Disney Junior, Disney XD, Discovery Kids, Nickelodeon, Cartoon Network,
Nat Geo Kids, Bitme en el sistema [2ZI. Datos obtenidos de 2021 a 2022. Horario de consulta: las 24 horas de lunes a domingo.
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4, RADIO

Para la obtenciéon de niveles de audiencia de ninas y ninos en radio, se utilizd
como fuente de informacion la medicidn de audiencia en radio elaborada
por INRA, mismo que se realizé a partir de encuestas cara a cara a personas
de 8 a 12 anos y que representan un universo de 2,223,517 ninas y ninos en
la Ciudad de México, Guadalagjara y Monterrey, cuyas ciudades cuentan
con levantamiento de informacidn mensual. Los datos corresponden al
periodo de enero a diciembre de 2022,

4.1. Andlisis de audiencia

La presencia de ninas y ninos en la radio durante el periodo analizado fue
de 2.38% de lunes a viernes y de 2.29% en fines de semana. En ninguna de
las fres plazas analizadas el publico de 8 a 12 anos llegd a tener una
presencia mayor al 4%.

Como se aprecia en la grafica, en 2022 el consumo radiofénico infantil se
concentrd principalmente en la franja horaria de 7:00 a 11:00 horas. De lunes
a viernes su momento de mayor audiencia ocurrid de 08:00 a 09:00 horas,
con un encendido de 5.44%, mientras que en sabados y domingos fue de
5.11% entre las 10:00 y las 11:00 horas.

Nivel de encendidos 2022
Lunes a viernes vs. Fin de semana

7%

. 6%
(0]
< 5% .
2 = | Unes a viernes
4%
T “5h . ,
O Sé&bado y domingo
[o)
& 3%
0}
8 2% \
Ll
0% N —
o o o o o o o o o o o o o o o o o o
o o o o (@) o o o o (@) o o o o o o o o
O N~ [e6] (O o — N (3p) < Te] O N~ [ee] o o — N o
o o o o — — ~— — ~— - - — ~— — d o o «

Fuente: Informacién fomada de la Base de Datos de INRA a través del software INRAM. Datos obtenidos de enero a diciembre de
2022. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma del total de estaciones de AM y FM,
con desglose por horario. Las ciudades consideradas son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. El target utilizado es
hombres y mujeres de 8 a 12 anos, todos los niveles socioecondmicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a
viernes y de sdbado a domingo.
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En ambos momentos de la semana, el nivel de encendidos descendid

considerablemente a partir de las 11:00 horas y desde ese momento
continud una tendencia generalizada a la baja hasta el final del dia.

En la siguiente tabla se enlistan las cinco estaciones que tuvieron una mayor
presencia de publico infantil entre 8 y 12 anos en cada una de las plazas
analizadas.

Cabe destacar que las principales estaciones con presencia de audiencia
infantil fueron musicales y tfransmiten muasica popular en espanol e inglés, y
la estacion con mayor presencia de publico infantil entre 8 y 12 anos fue
Digital FM de la ciudad de Monterrey, donde ninas y ninos representaron el
12.84% de su audiencia total.

Plaza Estacién % de presencia
JOYA 93.7 FM 8.62
MEXIQUENSE RADIO AM 7.40
Ciudad de México LA ZETA FM 6.48
RADIO FORMULA 1470 AM 5,92
LOS 40 FM 5.80
LOS 40 FM 11.04
EXA FM 10.98
Guadalqgjara KY 94.7 FM 8.90
ROCK & SOUL FM 8.58
RADIO CANON FM 8.02
DIGITAL FM 12.84
EXA FM 9.27
Monterrey ALFA FM 9.26
FMTU FM 9.15
D-99 FM 8.03

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a fravés del soffware INRAM. Datos obtenidos de enero a diciembre de
2022. La variable de consulta es el porcentaje de distribucion de audiencia por edades, considerando el total de estaciones de
AM y FM. Las ciudades consideradas son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. El target utilizado es hombres y mujeres de
8 a 12 anos, todos los niveles socioecondmicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.
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Programas mads escuchados en las plazas analizadas

La mayoria de los programas mas escuchados en radio por parte del publico
infantil, pertenecen al género de magazine y un gran ndmero de los mismos
estan dirigidos a un publico juvenil o adulto. Después de éstos se encuentran
los programas musicales.

Programas en la Ciudad de México con presencia de nifas y ninos

Estacion ‘ Programa Horario ‘ Rating (%)
JOYA 93.7 FM Hoy con Mariano Osorio 10:00 a 11:00 1.82
MEXIQUENSE RADIO AM La Vuelta al Disco 09:00 a 10:00 0.02
LA ZETA FM Los Rezidentes 10:00 a 11:00 0.75
RADIO FORMULA 1470 AM Encuentro con tu angel 08:00 a 09:00 0.49
LOS 40 FM iYa Paratel! 08:00 a 09:00 0.82

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a través del software INRAM. Datos obtenidos de enero a diciembre de
2022. La variable de consulta es el porcentaje de rating (rat%) para las estaciones y horarios correspondientes. La ciudad
considerada es Ciudad de México. El target utilizado es hombres y mujeres de 8 a 12 anos, todos los niveles socioecondmicos.
Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.

Programas en Guadalgjara con presencia de niinds y ninos

Estacion Programa Horario Rating (%)
LOS 40 FM Los 40 music 18:00 a 19:00 0.58
EXA FM La Garra 10:00 @ 11:00 0.89
KY 94.7 FM Liberty Soto / Monitor 12:00 a 14:00 0.36
ROCK & SOUL FM Musica con AlIma 17:00 a 18:00 0.66
RADIO CANON FM Informativo NTR Guillermo Ortega Ruiz | 07:00 a 08:00 0.18

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a fravés del soffware INRAM. Datos obtenidos de enero a diciembre de
2022. La variable de consulta es el porcentaje de rating (rat%) para las estaciones y horarios correspondientes. La ciudad
considerada es Guadalajara. El target utilizado es hombres y mujeres de 8 a 12 anos, todos los niveles socioecondmicos. Horario
de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.
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Programas en Monterrey con presencia de ninas y ninos

Estacion Programa Horario Rating (%)
DIGITAL FM En Cabina con Pepe Reyes 18:00 a 19:00 1.38
EXA FM Chama Gdmez 16:00 a 17:00 1.15
ALFA FM Tono Esquinca y la Muchedumbre 09:00 a 10:00 0.86
FMTU FM Sin informacioén 10:00 a 11:00 0.83
D-99 FM Sin informacion 09:00 a 10:00 1.07

AN Y At Y

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a través del software INRAM. Datos obtenidos de enero a diciembre de
2022. La variable de consulta es el porcentgje de rating (rat%) para las estaciones y horarios correspondientes. La ciudad
considerada es Monterrey. El target utilizado es hombres y mujeres de 8 a 12 anos, todos los niveles socioeconémicos. Horario de
consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.

4.2, Oferta de programacién infantil en radio

En las frecuencias de radio de la Ciudad de México, Jalisco y Nuevo Ledn,
se identificaron 20 estaciones de AM y FM que cuentan con programacion
dirigida al publico infantil. Su tiempo de transmisidon semanal puede ir desde
media hora hasta diez horas. Sin embargo, solo dos estaciones rebasan las
cinco horas de programacion infantil semanal.

Dichas estaciones y sus programas infantiles se enlistan en la siguiente tabla:

"4 Horas
Estacion Programa
semanales

XEEST 1440 AM Ondas de vida Marcha de Gloria Kids 3
Cuentos y Canciones de
XHIPN 95.7 FM Radio IPN Francisco Gabilondo Soler ]
Once ninas y ninos
i De primates, primitos
Clléicd XEEP ]gggiéhlgd{ézgé?ﬁ FM primorgs... iLa for?nilio oninon! 1
México Yolofl
Musica infanfil
XEMP 710 AM Radio 710 Nativ@s-D 2
La pandilla 710
XEUN 96.1 FM Radio UNAM Jocus pocus 1
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Estado Estacion ‘ Programa e
semanales
XHED 99.1 FM La Lider Pequenos lider 1
XELD 780 AM y XHLD 103.9 FM _ .
. El sueno de los ninos 1
Radio Costa
XHCGJ 107.1 FM, XEJB 96.3 FM y Mdsica infanfil
XEPBGJ 630 AM El vuelo del cocay 3
Jalisco Radio Catapulta
XHRX 103.5FM La T fi Hl club de Teo 9.5
: . a Tapatia .
Jalisco P Saba kids
XHUDG 104.3 FM Radio Universidad . . .
) Dimension colorida 1
de Guadalagjara
XHUGL 104.7 FM Radio Universidad de Programas infantiles 1
Guadalgjara (radio educacidn)
XHPVBB 98.3 FM Radiante FM Castillos de Arena 4
XEBBB 1040 AM EI Sembrador Nueva . .
E RN Rosario de los ninos 1
vangelizacion
Infantil
XEQI 1510 AM Radio Nuevo Leén | N@vegando laimaginacion con 6
el Capitdn Te lo cuento
Nuevo Jugando con Romel
Ledn XHQI 102.1 FM Opus Contando cuentos 0.5
De primates, primitos y primores
XHUDEM 90.5 FM Radio UDEM El mundo de Lugo kids 2.5
El regreso al reino de los suenos

Fuente: Desarrollo interno del IFT. La programacién fue consultada en los sitios web oficiales de las estaciones radiofénicas el 10y
11 de abril de 2023. Ver anexo: Fuentes consultadas.

4.3. Publicidad en radio

A confinuacion, se muestran las diez marcas con mayor ndmero de
inserciones publicitarias pautadas en radio durante 2022, para las ciudades
de Ciudad de México, Guadalagjara y Monterrey, en sus horarios de mayor
audiencia infantil.

Como se observa en la siguiente ftabla, ninas y ninos se encuentran
expuestos a marcas y anunciantes que buscan llegar especificamente al
publico infantil.
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Empresa ‘ Sector Inserciones
Ciudad de México 08:00 a 09:00 hrs
Gobierno de México Gobierno y politica 21,899
Chedraui Comercios 21,600
Soriana Comercios 14,031
Bodega Aurrera Comercios 10,536
Soriana MM Comercios 9,332
Instituto Nacional Electorall Gobierno y politica 8,919
Wal-Mart Comercios 8,461
Cdamara de Diputados Gobierno y politica 6,775
Secretaria de Salud Gobierno y politica 6,510
Senado de la Republica Gobierno y politica 6,154
Guadalgjara 10:00 a 11:00 hrs
Gobierno de México Gobierno y politica 10,996
Oxx0 Comercios 6,404
Bodega Aurrera Comercios 6,098
Soriana Comercios 4,867
Farmacias Guadalajara Comercios 4,830
Instituto Nacional Electoral Gobierno y politica 4,770
Cdamara de Diputados Gobierno y politica 4,483
Soriana MM Comercios 3.951
Coppel Comercios 3,634
Secretaria de Salud Gobierno y politica 3,406
Monterrey 08:00 a 09:00 hrs
Gobierno de México Gobierno y politica 14,298
Oxx0 Comercios 8,362
Soriana Comercios 7,979
Bodega Aurrera Comercios 6.101
Telcel Telecomunicaciones 5,982
Instituto Nacional Electoral Gobierno y politica 5,743
Cdamara de Diputados Gobierno y politica 5,502
HEB Comercios 5,116
Soriana MM Comercios 4,701
Secretaria de Salud Gobierno y politica 4,039

Fuente: AUDITSA Ad tracking / Base de datos de enero a diciembre de 2022 / AUDITSA es una empresa de monitoreo y verificacion
de publicidad en medios a nivel nacional.
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5. CONCLUSIONES

Tal como establece el articulo 4° Constitucional y la propia Ley Federal De
Telecomunicaciones Y Radiodifusion, es una obligacion fundamental del
Estado velar y cumplir con el principio del interés superior de la ninez y
garantizar de manera plena sus derechos. Ninos y ninas fienen derecho ala
satisfaccion de sus necesidades de alimentacion, salud, educacion y sano
esparcimiento para su desarrollo integral. Este principio deberd guiar el
diseno, ejecucion, seguimiento y evaluacidon de las politicas publicas
dirigidas a la ninez.

En este sentido, es necesario que los contenidos producidos y dirigidos a la
ninez reflejen la diversidad cultural del pais, promuevan el entendimiento de
las diferencias y similitudes que nos unen, confribuyan a la construccion de
ciudadania y cuenten nuestras propias historias, para que ninas y ninos de
diversos origenes se vean reflejados en ellas. Estos esfuerzos representan una
oportunidad para que la infancia mexicana cuente con mas referentes para
construir su identidad y enriquecer su vida y la promocioén y proteccion de
sus derechos.

La programacion dirigida a ninas y ninos debe ser una herramienta
fundamental para difundir valores éticos, artisticos, culturales e historicos,
promover la igualdad entre hombres y mujeres, los principios de paz y
respeto, la integracion de las familias y, sobre todo, el desarrollo armonico
de su ninez.

Con base en lo anterior y a partir de la idenfificacion de los programas
dirigidos al pudblico infantil, se puede advertir lo que sucede en cuanto a la
disponibilidad de la oferta y su procedencia, y si cumple o no con |os
principios ordenados en el marco legislativo.

La radiografia expuesta en los estudios que conforman este documento nos
leva a concluir lo que se expone a continuacion para cada medio
analizado:
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Television Radiodifundida

En los Ultimos cinco anos; entre 2018 y 2022, el porcentaje de ninas y ninos
expuestos a la television se ha mantenido estable, y registraron una ligera
tfendencia en aumento respecto al tiempo que permanecen frente a ella.

Considerando lo anterior, se destaca que cada vez hay mas ninas y niNos
qgue consumen contenidos que no estan producidos ni dirigidos para ellas y
ellos, y esto sucede durante casi una quinta parte del dia mientras ven
television. Eso se ve evidenciado en los niveles de audiencia de los canales
nacionales de television radiodifundida, particularmente en el canal Las
Estrellas, que es el mas visto por este segmento de la audiencia y de acuerdo
a lo expuesto en este Estudio, no dedica tiempo de su programacion a
contenidos dirigidos al publico infantil.

También consumen el Canal 5 y Azteca 7, los cuales dedican entre el 27% y
34% de su tiempo de programacién semanal a contenidos para ninas y
ninos. Después eligen Azteca Uno, que al igual que Las Estrellas, no cuenta
con programacion infantil. Y por Ultimo se encuentra Imagen TV con solo el
1% de su programaciéon semanal enfocado al segmento infantil.

El Estudio constata la presencia de ninas y ninos en fransmisiones de
programas que no son dirigidos especialmente para sus edades, pues se
identificd que los cinco géneros televisivos que mdas consume este segmento
son: Dramatizado unitario, Telenovelas, Caricaturas, Comicos y Series. Cabe
destacar que, de éstos, solo las Caricaturas podrian considerarse como
programacion infantil, aunque es importante tener en cuenta que no fodos
los programas etiguetados de esta forma son qptos para ninos y ninas.
Posteriormente, el género Infantiles se encuentra en la posicion catorce del
ranking de consumo.

En cuanto a los canales publicos de felevision radiodifundida, aquellos que
cuentan con programacion infantil le dedican como maximo el 13% de su
tiempo de transmision semanal.

Aunado a todo lo anterior cabe resaltar que, de los titulos Infantiles
fransmitidos en 2022 en television radiodifundida, el 90% fueron de origen
extranjero.

Bajo este contexto, se puede concluir que los ninos y ninas en México,
consumen contenidos televisivos que reflejan realidades de otfras latitudes vy
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en otros casos atemporales para la etapa de vida que atraviesan. Asi, el
segmento infantil dificiimente puede verse reflejado en esos contenidos y al
mismo tiempo estos no contribuyen de forma iddnea en la construccion de
su identidad ni en el enriguecimiento de su vida a través de la cultura propia
del pais.

Televisiéon restringida

La configuracion programdtica de los canales de television restringida se
basa en la oferta de contenidos dirigidos a publicos muy especificos o de
nicho; la oferta en México de este tipo de television incluye canales con
programacion dedicada las 24 horas del dia a deportes, peliculas, comedia,
negocios, cocing, entre ofros.

Del mismo modo, existen al menos 9 canales cuyo contenido es totalmente
dirigido al publico infantil. Dicha oferta no necesariamente es exclusiva para
el segmento de ninas y ninos de 4 a 12 anos de edad, ya que en su
programacion también se transmiten programas para un publico pre
adolescente y adolescente.

Cabe senalar que, entre 2018 y 2022, la television radiodifundida presentd
perdida de audiencia infantil, mientras que la de television restringida se
mantuvo estable. De esta forma, la diferencia de rating entre tipo de senales
se ha reducido con el paso del fiempo, pues mientras que en 2018 el rating
de la television radiodifundida en ninas y ninos era el doble que el de la
television restringida, en 2022 fue solo una quinta parte mayor.

No obstante, la television radiodifundida se mantiene como el tipo de senal
que reporta mayor rating en el segmento infantil, seguida de Otras senales
y dispositivos (que considera videojuegos y plataformas digitales) y en tercer
lugar la television restringida.

A pesar de la variedad de canales que la television restringida ofrece, se
observa que, entre los diez canales mas vistos por ninas y NiNos con acceso
a este servicio, cuatro pertenecen a senales radiodifundidas; puntualmente
fueron Las Estrellas, Canal 5, Azteca 7 y Azteca Uno.

Sin embargo, el pudblico infanti que cuenta con acceso a television
restringida, desde 2018 ha disminuido en un 10% el tiempo que dedica a ver
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las senales radiodifundidas. Mientras que el fiempo dedicado a los canales
exclusivos de television restringida ha aumentado en un 14%.

Del andlisis realizado fambién se destaca que al igual que en television
radiodifundida, hay barras y canales especializados en programacion
dirigida al pdblico infantil. Sin embargo, la produccién nacional no ftiene un
peso relevante en la misma.

Radio

La penetracion, oferta y consumo de la radio entre la ninez mexicana es
muy baja comparada con la que tiene con ofros medios de comunicacion,
especialmente la television. Los niveles de presencia de ninas y ninos del
segmento de 8 a 12 anos en el medio fueron menores al 3% en |las regiones
analizadas.

El publico infantil se encuentra principalmente en estaciones que transmiten
musica popular en espanol e inglés, y su presencia puede llegar a
representar hasta el 13% de la audiencia total de las estaciones.

Asimismo, de los programas con mayor audiencia infantil en las tres plazas
analizadas, fue en Ciudad de México donde se presentd el nivel mds alto,
con un rating maximo de 1.82%, mientras que en Monterrey y Guadalajara
solo se alcanzd el 1.38% y 0.89%, respectivamente.

Cabe resaltar que estos programas no estan dirigidos al segmento infantil.
Los géneros que mds escuchan las ninas y ninos de 8 a 12 anos son
programas musicales y magazine radiofénico.

Como se observo en el desarrollo del estudio, la penetracion y el consumo
de la radio en el pais por parte del publico infantil es escasa. Los minimos
esfuerzos encaminados a la ninez se observan en solo 20 estaciones que
ofertan contenidos pensados para este grupo etario, sin embargo, se diluyen
dentro de las 395 estaciones de AM y 1,944 de FM, que operan actualmente
en el pais’.

” Infraestructura de estaciones de radio AM y FM al 10 de abrril de 2023. Registro Publico de Concesiones. Instituto Federal de
Telecomunicaciones.
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6. ANEXOS

Consideraciones

El presente Estudio fue generado por la Unidad de Medios y Contenidos Audiovisuales del
Instituto Federal de Telecomunicaciones, a partir de datos recopilados a través de muestreo
por las empresas Nielsen IBOPE México S.A. de C.V. (Nielsen IBOPE) e Investigacion de
Mercados INRA, por lo cual la informacién presentada debe ser considerada como
estimaciones. Se recomienda al lector consultar el Anexo: Definiciones.

La informacién contenida en este Estudio, en cuanto a su andlisis e inferpretacion fue
realizada bajo la responsabilidad del Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) con
informacién de audiencias propiedad de Nielsen IBOPE México, S.A. De C.V. Bgjo los
términos contractuales del licenciamiento de las Bases de datos de audiencias de
television, Nielsen IBOPE México, S.A. De C.V. ha validado al IFT que la informacién
estadistica de audiencias de television contenida en el mencionado reporte concuerda
con aqguellas bases de datos licenciadas al IFT por Nielsen IBOPE México, S.A. De C.V,

El Instituto Federal de Telecomunicaciones recuerda al lector que al momento de realizar el
andlisis de la informaciéon contenida en la seccidn de «Panorama de Consumo de Television
y Radio» debe tomar en cuenta la existencia de distintos factores de cambio en el mercado
televisivo, asi como en el estudio de medicién de audiencias de Nielsen IBOPE México, para
las conclusiones que se formulen con la informacién reportada en los documentos que
emita el Instituto por distintos periodos. El Instituto Federal de Telecomunicaciones, derivado
de su relacion comercial con Nielsen IBOPE México, S.A. De C.V. no se hace responsable de
la interpretacién que terceras personas puedan hacer sobre los datos publicados.

Adicional a estas consideraciones, es importante mencionar que el ano 2016 se identifica
como un periodo de adaptacion para los hogares frente a los cambios presentados por el
apagdn analdgico; por lo cual no podrd ser comparado con el total de los anos anteriores,
ni realizar comparaciones lineales. También es importante considerar que en los andlisis
realizados a partir del 2017 y 2018, las bases de datos que contfienen informacién de
audiencias de television son un producto nuevo mediante el cual Nielsen IBOPE compila su
informacién y que son distintas de aquellas que hasta el ano 2016 pudo haber licenciado
al IFT, esto ya que a partir del 1 de enero de 2017 se cuenta con nuevos elementos para su
definiciéon y asignacion, como son los aspectos tfecnoldgicos y de definicidn de hogares;
por lo cual no podrd ser comparado con el total de los anos anteriores, ni realizar
comparaciones lineales.

El lector puede consultar las recomendaciones respecto al uso de la informacion propiedad
de Nielsen IBOPE México, S.A. De C.V. contenidas en la «Guia para el uso de datos de
audiencia Nielsen IBOPE Méxicon que puede descargar en
https://www.nielsenibope.com/wp-content/uploads/sites/14/2020/08/Gui%CC%81a-de-
uso-de-datos-NIM-2020.pdf
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Definiciones

Ratfing (rat%). Porcentaje de hogares o personas que estuvieron viendo la television en un
canal/ estacién en un periodo de tiempo determinado.

Share (shr%). Porcentaje de participacion de encendidos que corresponde a cada canal o
estacion.

Encendidos (tvr%). Porcentaje de hogares o personas que tienen encendida la television o
gue escucharon la radio en un momento dado sin importar el canal.

Average Time Spent (ats). Es el tiempo medio en minutos que invierte el telespectador o
radioescucha en seguir un evento, no considera a los que no estuvieron presentes.

Género. El Género de Programa es una etiqueta que incluye como referencia Nielsen IBOPE
en sus bases de datos, con el propésito de clasificar los programas.

Género Cultural. Programacién que presenta las formas y expresiones de una sociedad. Su
contenido es referente a los siguientes femas:

Arfisticos: Arquitectura, Danza, Escultura, Literatura, Opera, Pinfura, Teatro, Museos,
Exposiciones.

Sociales: Académicos, Cientificos, Histéricos, Gastrondmicos, Etnogrdficos, Ciencias
Naturales.

Simbdlicos: Biografias y Entrevista de semblanza a personagjes involucrados en la cultura.

NOTA: No se incluyen programas de reportaje en los que algun capitulo en especifico
aborde un tema cultural.

Género Noticiero. Programacion basada en la actualidad informativa nacional e
internacional, articulados con los géneros tradicionales del periodismo escrito, tales como
la nota informativa, el reportaje, la entrevista, la editorial, etc. Generalmente estructurados
en bloques temdaticos que buscan mantener el interés y eliminar los factores de distracciéon
a los que estd expuesto el televidente. Dentro de este género se contemplan también
aqguellos programas de cardcter informativo, de andlisis o reportajes especializados sobre
temas especificos.

Género Religién. Programas de contenido estrictamente religioso, tales como Misas, Retiros
y Coberturas de Visitas Pastorales.

NOTA: No se incluyen programas de reportaje que en un capitulo especifico aborden un
tema religioso.

Género Debate. Espacio argumentativo en el cual se emiten ideas antagdnicas sobre un
tema o femas especificos. Contempla un panel de especialistas y un moderador quienes
aportan puntos de vista desde su campo de conocimiento sobre uno o varios tfemas a
discernir.
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Género Gobierno. La Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusibn ordena a los
concesionarios de uso comercial, publico y social que presten el servicio de radiodifusion;
efectuar fransmisiones grafuitas diarias en cada estacién y por cada canal de
programacion, con una duracidén de hasta freinfa minutos contfinuos o discontinuos,
dedicados a difundir temas educativos, culturales y de interés social. Los fiempos de
fransmisidén son administrados por la Secretaria de Gobernacion.,

Género Partidos Politicos. Programa cuyo contenido es la presentaciéon o difusion de los
mensajes y/o actividades de los diferentes partidos politicos registrados. Las identificaciones
de la produccidén pueden presentar a una o varias asociaciones politicas.

Género Telenovelas. Historias o novelas producidas para la felevision, fransmitidas en
episodios diarios y consecutivos, narran una historia ficticia (aunque puede estar basada en
hechos reales) de contenido melodramatico (no se excluyen otros géneros); cada capitulo
cuenta con los elementos inicio, desarrollo, climax y al término, una situacién de suspenso
gue puede ser coincidente con el climax

Género Dramatizado Unitario. Programas de ficcién en los que cada capitulo constituye
una unidad narrativa independiente; en su contenido se manifiestan situaciones conflictivas
y/o tragicas. Cada episodio tiene inicio, desarrollo y final. En muy pocas ocasiones puede
extenderse a mds de una emision.

Género Musicales, Programas de corte musical, fales como videos, conciertos,
presentaciones de cantantes y grupos, pueden incluir o no, semblanzas o entrevistas con
los artistas presentados.

Género Cdémico. Programa cuyo contenido estd enfocado al esparcimiento de la
audiencia, maneja cuadros cémicos, chistes, cuentos, y cualquier ofro elemento que
intente provocar la risa

Género Concurso. Formato de programa en el cual los participantes realizan una serie de
actividades en busca de superar a sus competidores. Un concurso puede hacer competir
tanto a individuos, como grupos y/o instituciones privadas o publicas. En éstos pueden o no
obtenerse premios.

Género Deportes. Transmisidon de eventos deportivos, cultura fisica o programas de resumen
deportivo, resultados y/o comentarios relacionados al deporte.

NOTA: No se incluyen programas de reportaje que un capitulo en especifico aborde un
tema deportivo

Género Series. Formato presentado en emisiones sucesivas, cada una de ellas mantiene
una unidad argumental en si misma y con continuidad, al menos tfemdatica, entre los
diferentes episodios que la infegran. Incluye diferentes subgéneros como la ficcién, accidn,
suspenso, comedia, etc. Bajo este género se pueden encontrar tfanto producciones
nacionales como extranjeras. Las miniseries también se agrupardn en este formato.
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Género Peliculas. Produccion genérica al nombre. Normalmente realizada para el cine o
videohome y transmitida por Tv. En este caso se incluyen las producciones nacionales y
extranjeras.

NOTA: No se incluird dentro de este género el cine documental de cardcter didactico o
que incluya entrevistas

Género Infantil. Son programas enfocados directamente a los ninos, aungue no excluyen a
un auditorio adulto. Estas producciones no incluyen generalmente caricaturas, ya que su
fendencia es didactica y se estructuran a partir del uso de lenguaje sencillo en funcién de
la edad del auditorio objetivo. En ocasiones, la conduccién recae en ninos para lograr una
mayor identificacion.

Género Caricaturas. Son tfodos los programas que estdn hechos con alguna de las
siguientes técnicas; dibujos animados, plastilina, arcilla (stop motion), animacién vectorial y
de 3% dimension.

NOTA: No deben considerarse dentro de este género los cortometrajes animados.

Género Mercadeo. Programa que promueve la venta de productos via telefénica,
generalmente en este tipo de programas se realizan demostraciones o explicacion del
funcionamiento del o los articulos ofrecidos. También se encuentran dentro de esta
categoria los programas pagados por instituciones, Asociaciones Civiles o religiosas en 10s
cuales el tiempo aire es utilizado para la difusion de un mensaje

Género Magazine. Programas cuya produccidn contiene diferentes cuadros fales como
variedades, entrevistas, reportajes, investigaciones y comentarios. Dentro de este género
tfambién se contemplan aquellos programas cuyas caracteristicas no sean clasificables
dentro de algun ofro género, tales como cobertura de eventos (exceptuando los religiosos,
deportivos y culturales).

Género Redlity Show. También conocidos como Television Real, es un género televisivo en
donde un grupo de personas —comunes o famosas- permite que sus vidas sean grabadas
durante un periodo determinado. Generalmente se encuentran en un sitio comdn, sin
importar su locacion, y pueden o no estar compitiendo por un premio.

Género Talk Show. Programa de television en el que varios invitados hablan sobre un tema
de actualidad o brindan testimonios personales (los invitados no son especialistas en el
tema).

Niveles Socioeconémicos de acuerdo con la Asociacidn Mexicana de Inteligencia de
Mercado y Opinién Publica (AMAI)

El indice de Niveles Socioecondmicos (NSE) es la norma, basada en andlisis estadistico, que
permite agrupar y clasificar a los hogares mexicanos de acuerdo a su capacidad para
satisfacer las necesidades de sus integrantes en términos de: vivienda, salud, energiq,
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tecnologia, prevencion y desarrollo intelectual. La satfisfaccion de estas dimensiones
determina su calidad de vida y bienestar

ABC+
Son los segmentos con el mds alto nivel de vida del pais. Estos tienen cubiertas todas las
necesidades de bienestar y la mayoria cuenta con recursos para invertir y planear para el
futuro.

C
Se caracteriza por haber alcanzado un nivel de vida prdctica y con ciertas comodidades.
Cuenta con una infraestructura bdsica en entretenimiento y tecnologia.

C-D+
Este segmento fiene cubierta la minima infraestructura sanitaria de su hogar.

DE
Son los segmentos con menor calidad de vida, carecen de la mayoria de los servicios y
bienes satisfactores.

Niveles Socioecondmicos de acuerdo con Nielsen IBOPE México

Nivel Porcentaje de telehogares representados en las 28 ciudades
ive

medidas por el estudio de Nielsen IBOPE, durante el primer
semestre de 20202

Socioeconémico

ABC+ 26.58%
C 16.45%
D+ 37.66%
DE 19.31%

8 Nota: Los porcentajes que representa cada Nivel Socioecondmico corresponden a los generados con base en el algoritmo AMAI
8x7 y del Universo del estudio de Nielsen IBOPE para el primer semestre 2020. EI NSE puede tener variaciones en su cdlculo a partir
de los elementos que la AMAI considerd en el ano de estudio de referencia vs los de Nielsen IBOPE. *Los porcentajes presentados
corresponden a la evaluacién de targets para el periodo de 2022,
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Fuentes consultadas

Oferta de programacién infantil en radio

Estacion ‘ Enlace de consulta
Ciudad de México
XEEST 1440 AM Ondas de vida https://ondasdevida1440.com/
XHIPN 95.7 FM Radio IPN https://www.ipn.mx/radio/

XEEP 1060 AM y XHEP 96.5 FM
Radio Educacion

XEMP 710 AM Radio 710 https://www.imer.mx/radio710/

https.//e-radio.edu.mx/Programas

https://www.radio.unam.mx/programa_unam/joc

XEUN 96.1 FM Radio UNAM

Uus-pocus
Jalisco
XHED 99.1 FM La Lider https://lalider.mx/index.php/programas/3/
XELD 780 AM y XHLD 103.9 FM https://tunein.com/radio/Radio-Costa-780-
Radio Costa s88445/?lang=es
XHCGJ 107.1 FM, XEJB 96.3 FM y XEPBGJ 630
AM https://ialiscoradio.com/programacion
Jalisco Radio
XHRX 103.5 FM La Tapatia https://latapatial1035.fm/horarios.php
XHUDG 104.3 FM Radio Universidad de https://udgtv.com/radioudg/guadalajara/progra
Guadalagjara mas

XHUGL 104.7 FM Radio Universidad de

Guadalajara https://udgtv.com/radioudg/lagos-de-moreno/

XHPVBB 98.3 FM Radiante FM https.//radiante.fm/programacion
XEBBB 1040 AM El Sembrador Nueva https://elsembradorministries.com/esne/radio/guia
Evangelizacion -de-programacion-la/

Nuevo Ledn

https://www.nl.gob.mx/publicaciones/programaci
on-de-opus-1510-am

XEQI 1510 AM Radio Nuevo Ledn

https://www.nl.gob.mx/publicaciones/programaci
on-opus-1021-fm

XHUDEM 90.5 FM Radio UDEM https://www.udem.edu.mx/es/vive/radio-udem

XHQI 102.1 FM Opus
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