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8,750 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +/- 2.1 %,
con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la siguiente forma por
tipo de localidad:

- URBANA: 6,125 casos
- RURAL: 2,625 casos
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La television se encuentra prdcticamente en la totalidad de los hogares
mexicanos, el nimero promedio de televisores es de 2 en cada uno.

. Aproximadamente 6 de cada 10 hogares mexicanos dependen de la senal de TV
abierta para ver canales de television.

. 8 de cada 10 entrevistados senalaron ver canales de TV abierta, siendo £/
Canal de las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

Las noticias y las telenovelas:fueron los géneros de TV.abierta que los
entrevistados declararon ver con mayor frecuencia.

Entre quienes cuentan con sistema de TV de paga, 5 de cada 10 sefialan que la
principal razon-para contratar el servicio es contar con mas contenidos y
canales.

. 6 de cada 10 personas que no cuentan con sistema de TV de paga argumentan
que el precio del servicio es la razon principal para no contratarlo.
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Los canales mas vistos en TV de'Paga son los de TV Abierta.

Las peliculas y las series son los géneros de contenidos de TV de Paga
favoritos.

7 de cada 10 personas declararon tener algun aparato radiofénico en su hogar;
por otra parte 4 de cada 10 personas declararon escuchar estaciones de radio,
siendo los programas o contenidos de tipo musical los mas mencionados.

8 de cada 10 personas que escuchan radio lo hacen principalmente en su hogar
y 7 de cada 10 entrevistados escuchan radio a través de un-estéreo/grabadora.
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2.6 de cada 10 entrevistados declararon consumir contenidos audiovisuales
por internet.

YouTube es utilizado por 9 de cada 10 personas que consumen contenidos por
internet, mientras que solo 2 de cada 10 reportaron utilizar Netflix.

5 de cada 10 entrevistados que consumen contenidos online ven principalmente
videos musicales; peliculas.y series son consumidos por 3 /de cada 10
personas.

El teléfono celular es el dispositivo'que mas se usa para.eonsumir contenidos
por internet, sequido de la computadora.

8 de cada 10 entrevistados que consumen contenidos online lo hacen en el
hogar.

En cuestion de vi_deojuegos, 2 de cada 10 personas dijo consumirlos, siendo
nuevamente el teléfono celular el dispositivo en el cual mas lo hacen.












TELECOMUNICACIOMES

‘“ L)
B @lft INSTITUTO FEDERAL DE

QoW @ 0
8% 7% 5% 5%
N D == ==
A3 & A4 §5

t} 4

@S" ® ,3;5&@ ‘x“g ._315-"@

®




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIOMES




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIOMES




TELECOMUNICACIOMES

@
\ @lft INSTITUTO FEDERAL DE

Fox TNT Discovery Fox Sports Golden Discovery Telehit Bandamax History ESPN National Space DePélicda Disney
sla Chanmnal Channel Geographic Channsl



L)
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIOMES

O
E oscovery @ G orscovery T

O T.g. SPACE Qo ESFTT

10% [ 10% Jl o, . . i
o Jov Qo J 7o J 7 J e 6%
NS & & o & & & & & & o &
s ,,-:..ﬂh & & @&* & = QF‘Q
NS o




TELECOMUNICACIOMES

K
'\-\.\ '
L N lft INSTITUTO FEDERAL DE
by

b




) e
lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIOMES

=
—

11111
Urer



TELECOMUNICACIOMES

L °
\.‘ lft INSTITUTO FEDERAL DE
\
b

“,




) e
lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIOMES




b @
i @lft INSTITUTO FECERAL DE

A4
|| -

TELECOMUNICACIONES
-_h I
- I

You{ D)  NETFLIX t‘.:I::;:u"ir&r.’.‘);:l Gitunes i Veo

w wi




._\\

.
-
LY L]
\'x lft INSTITUTO FEDERAL DE
LY
-

TELECOMUNICACIOMES




I




'- L)
B @lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIOMES

ovC

l = FIFR SOCCER

‘ “‘Gandy “Grush
‘ RHALD

[ WD
e

L MCRC RN ]

[
5



TELECOMUNICACIOMES

N L]
LY lft IMSTITUTO FEDERAL DE

b







f}-ft"”' o
- I TELECOMUNICACIONES

T,

Respecto al consumo de TV Abierta, 8 de cada 10 niios dijeron ver este tipo de
canales. Los programas favoritos de los niios son Bob Esponja y El Chavo del
ocho.

2 de cada 10 nifios declararon ver la TV Abierta sin compaiiia.

4 de cada 10 niios tienen acceso a canales de TV de Paga, siendo Cartoon
Network y Disney Channel los mas mencionados.

El horario de mayor consumo tanto de TV Abierta como de TV de Paga es de
12:00 a 18:00 horas.

2 de cada 10 ninos acostumbran oir la radio, principalmente contenidos
musicales.
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3 de cada 10 ninos consumen contenidos por internet, en especial videos
musicales. La mitad de éstos consumen contenidos online sin un
acompainante.

9 de cada 10 nifos que consumen contenidos por internet utilizan YouTube y 6
de cada de 10 lo hace mediante Netflix.

El teléfono celular y la computadora obtuvieron el mayor namero de
menciones como dispositivos usados para este tipo de consumo.

5 de cada 10 ninos juegan videojuegos, de los cuales 2 de cada 10 o hacen en
linea.

El teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para jugar videojuegos; el
horario en que juegan videojuegos es por la tarde (entre las 12:00 y 18:00 horas)
y principalmente de lunes a viernes.
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En localidades urhanas el 99% de los hogares cuentan con un televisor, en localidades rurales
este porcentaje disminuye ligeramente a 97%.

El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.6, menor que el 2.1
observado en zonas urbhanas.

El 62% de los hogares rurales dependen solo de TV Abierta, mientras que este porcentaje es del
99% en localidades urbanas.

En el ambito rural la principal razén para contratar TV de Paga es debido a que no reciben bien la
seial de television abierta, mientras que urbano la principal razén es contar con mayores
opciones de contenidos.

En TV Abierta, en ambos tipos de localidades;los noticiarios seguidos.de las telenovelas son los
contenidos mas vistos. Sin embargo en localidades rurales, las telenovelas son preferidas por el
92%, mayor al 45% observado en las zonas urbanas.

Los dos canales favoritos en ambos tipos de localidades son el Ganal de las Estrellas y Azteca
13. Sin embargo, Canal 5 es la tercera opcion en el ambito urbano, mientras que Azteca 7 lo es
en las zonas rurales.

Respecto a TV de Paga, Fox fue el canal favorito en ambos tipos de localidades. En zonas rurales
el segundo lugar fue para Bandamax, mientras que en urbano lo ocupa TNT.
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8. Las peliculas son el contenido preferido de TV de Paga, tanto en urbano como en rural.

9. EIl 41% de las personas de localidades urbanas consumen radio, comparado con el 35%
observado en rurales.

10. Solo el 3% de los consumidores de radio rurales lo hacen via internet, este porcentaje se duplica
entre consumidores urbanos.

11. El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es el doble en zonas urbanas
que en rurales (29% vs. 14%).

12. Youtube es la principal plataforma que utilizan quienes consumen contenidos en internet. En
segundo lugar esta Nelflix, el cual tiene mayor penetracion en la zonas urbanas respecto de las
rurales (22% vs. 9%).

13. Los contenidos con mayor consumo en internet son los videos musicales en ambas regiones. En
segundo lugar estan los videobloggers en localidades rurales y las series en las urbanas.

En ambas regiones, el lugar donde se consume en mayor medida contenidos por internet es el
hogar, en segundo lugar las personas de zonas urbanas lo hacen en el trabajo, mientras que las
personas de zonas rurales en el café internet.

Respecto a videojuegos, 21% de las personas de localidades urbanas dijeron consumirlos,
comparado con 12% en localidades rurales.
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Rural

Promedio de 1.4 respuestas
por persona*

Promedio de 1.4 respuestas
por persona*

Rural

Promedio de 1.4 respuestas
por persona*

Promedio de 1.4 respuestas
por persona*
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Rural

Promedio de 1.3 respuestas
por persona*

Promedio de 1.4 respuestas
por persona*

Rural

Promedio de 1.4 respuestas
por persona*

Promedio de 1.5 respuestas
por persona*
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Rural

Promedio de 1.4 respuestas
por persona*

Promedio de 1.3 respuestas
por persona*

Rural

Promedio de 1.3 respuestas
por persona*

Promedio de 1.3 respuestas
por persona*
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Rural

Promedio de 1.2 respuestas
por persona*

Promedio de 1.3 respuestas
por persona*

Rural

Promedio de 1.2 respuestas
por persona*

Promedio de 1.3 respuestas
por persona*
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Rural

Promedio de 1.2 respuestas
por persona*

Promedio de 1.3 respuestas
por persona*

Rural

Promedio de 1.2 respuestas
por persona*

Promedio de 1.3 respuestas
por persona*
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