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Metodologia

Entrevistas cara a cara en
hogares.

Pdblico objetivo

Individuos de 7 a 11 anos de edad,
habitantes de la Republica
Mexicana.

Levantamiento

El levantamiento se llevdé a cabo del
24 de octubre del 2019 al 24 de
noviembre del 2019 por parte de la

T empresa Planning Quant.

~

. Tamano de Muestra

901 casos finales
v URBANA: 598 casos
v RURAL: 303 casos

Cuestionario

Cuestionario estructurado con una
duracién aproximada de 15
minutos de aplicacion.
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PRINCIPALES HALLAZGOS

77% de las nifas y nifos entrevistados declararon
utilizar internet, 8 puntos porcentuales por encima de
lo declarado en 2017.

35% de las ninas y ninos en 2019 utilizan alguna red
social, mientras que en 2017 la proporciéon era de 39%.

El consumo de las nifas y nifos en ha disminuido
en 2019 respecto a 2017 para la radio de 22% a 18% y
la television de paga de 32% a 19%, respectivamente.

82% de las nifas y ninos en 2019, que tienen televisor
en su hogar, seifalaron wver canales de television
abierta, 10 puntos porcentuales por encima de lo
declarado en 2017.

60% de las nifas y nifos declararon consumir
contenidos por internet en 2019, mientras que en 2017
se alcanzd un 53%

5 de cada 10 ninas y ninos juegan videojuegos,
resultado similar al observado en 2017.

Los musicales son el tipo de programas de radio que las
nifas y nifos escuchan con mayor frecuencia.

Las caricaturas son el tipo de
contenido de television abierta
que ve con mayor frecuencia,
mientras que las peliculas lo son
en la television de paga.

TELECOMUNICACIONES
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Las nifnas y ninos que consumen contenidos por internet
ven con mayor frecuencia peliculas, series y caricaturas.

Las peleas/batallas/luchas y carreras son el tipo de
videojuegos que mas juegan los ninos.

El teléfono celular es el dispositivo mas utilizado por las
ninas y ninos para ver contenidos por internet y jugar
videojuegos; y, el tercero utilizado para escuchar radio




@ o
USO DE INTERNET o L

Nifias y nifos que usan internet 77%
e 2019
69% |
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Base 2019: 901 nifias y nifios
Base 2017: 639 nifas y nifos

Lugares para acceder a internet
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2019 2017 2019 2017 2019 2017 2019 2017

En mi hogar Mediante un celular Casa de otra En la escuela
persona

Base 2019: 667 nifias y nifios
Base 2017: 432 nifias y nifios



@ o
REDES SOCIALES e L

Nifas y nifos que usan redes sociales

35%

| 2019

I 2017

Base 2019: 667 nifias y nifios
Base 2017: 432 nifias y nifios

Redes sociales y mensajeria instantdnea
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Base 2019: 234 nifias y nifios
Base 2017: 164 nifias y nifios
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Television
abierta

82%

% I2%

2019 2017

e o
Base 2019: 870 nifas y nifios que tienen televisor e ev I s I on
Base 2017: 606 nifas y nifos que tienen televisor

32%

19%

Radio

—

22% 2019 2017
18%

Base 2019: 398 nifias y nifios con television de paga en su hogar
Base 2017: 286 nifas y nifos con television de paga en su hogar

2019 2017

Base 2019: 901 nifias y nifios
Base 2017: 639 nifas y nifios
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Contenidos por internet

60%

53%
2019 2017

Base 2019: 901 nifas y nifios
Base 2017: 639 nifias y nifios

Videojuegos

51% 47%
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Base 2019: 901 niias y nifos
Base 2017: 639 nifias y nifios
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Géneros

Tipo de programas que ven y escuchan con mayor
frecuencia

Television abierta
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Caricaturas
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Series

Base 2017: 435 nifias y nifios que ven
canales de television abierta

Base 2019: 713 nifias y nifios que ven
canales de television abierta

Television de paga
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Caricaturas

0

Peliculas Caricaturas Series o L
200, \ 000/

Base 2019: 297 nifias y nifios que ven Base 2017: 238 nifias y nifios que ven
canales exclusivos de television de paga R q di o canales exclusivos de television de paga
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Noticias Deportés

Deportes Musicales
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Musicales
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Base 2017: 141 nifias y nifios que escuchan radio
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Las ninas y ninos de México ven con mayor
frecuencia cierto tipo de contenidos

2019 2017

Contenidos por internet

Peliculas Videos musicales Series

Peliculas Series
eSS << + 4
_— ) _— By T
CI-T-P NNV \ 000/
Base 2019: 518 nifas y nifios que ven contenidos por internet Base 2017: 334 nifas y nifios que ven contenidos por internet

Videojuegos

Carrerus Deportes
Peleas

@ &

Base 2017: 307 nifias y nifios que juegan videojuegos
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"” 52% 2019 Estéreo/

45% o017 Grabadora
Radio 2% % poao
Base 2019: 164 nifias y nifios que escuchan radio 260/0 2017 pOI‘téti I

Base 2017: 2,464 nifias y nifios que escuchan radio

| 26% 2019 _
Teléfono
23% 2017 colular

Teléfono 2019 Wlll 76%
celular 54 70%

smart 200 [l 24% Contenidos por internet
V 20 [l 10% S S
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2017 29%

75% ([N

51%

I I 33% ‘l 2019
Videojuegos Consola
Base 2019: 448 nifias y nifios que juegan videojuegos 300/0 2017 0

Base 2017: 307 nifias y nifios que juegan videojuegos

2019 Teléfono
2017 celular

2019

017 Tableta
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18%
23%
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Canales de television abierta que ven con
mayor frecuencia

=—=2019
—o—2017

1%

LAS AZTECA CANAL
CANAL 5 AZTECA7  ESTRELLAS UNO ONCE

Base 2019: 713 nifas y nifios que ven canales de television abierta
Base 2017: 435 nifias y nifos que ven canales de television abierta

Canales exclusivos de television de paga que ven con
mayor frecuencia

43%
=—=2019

=—2018

= 10%

L J
- CARTOON DISCOVERY  DISNEY
ETWORK = KIDS CHANNEL FOX  NICKELODEON

Base 2019: 297 nifias y nifios que ven exclusivamente canales de television de paga
Base 2017: 238 nifias y nifios que ven exclusivamente canales de television de paga
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Plataformas mas utilizadas para ver contenidos en internet

=2019
——2017

7% 7%
= —
w [ 3% jt [

YOUTUBE* NETFLIX FACEBOOK CLAROVIDEO TELEVISA.COM

Plataf ‘
‘ ataformas que
r requieren pago

B 2019 Plataformas que
. . = 2017 | NO
requieren pago

Base 2019: 518 nifas y nifos que consumen contenidos por internet
Base 2017: 334 nifas y nifos que consumen contenidos por internet
Youtube* incluye Youtube, Youtube Kids, Youtube Red, seglin corresponda

14%

Base 2019: 518 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Base 2017: 334 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Youtube* incluye Youtube, Youtube Kids, Youtube Red, segdn corresponda
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Lunes a viernes Sdbado y domingo

Los horarios en gue mayormente consumen por
algdn medio
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Manana

Videojuegos
Contenidos

por internet Contenidos

por internet

Television Television de
de paga paga

+

+

Videojuegos Madrugada Videojuegos

Base television abierta: 713 nifias y nifios que ven canales de televisién abierta
Base television de paga: 297 nifias y nifios que ven exclusivamente canales de television de paga
Base radio: 164 nifas y nifos que escuchan radio

Base contenidos por internet: 518 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base videojuegos: 448 nifas y nifos que juegan videojuegos






