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Uso y Acceso a Internet

“ Uh : Tipo de acceso o conexion

70%
76% —
= 58%
— 0
50% 37
acceden a internet
Base urbana: 3154 mujeres
[
% Ruwal
Red Fija Red Movil

= Urbano =Rural

acceden a internet
Base rural: 1416 mujeres

Base urbana: 2461 mujeres que acceden a internet

Base rural: 862 mujeres que acceden a internet



Uso y Acceso a Internet

Plataformas mas utilizadas para ver contenidos & Wubano

Wherse 83
o
De las mujeres utiliza alguna red
Youtube o social o mensajeria
Base urbana: 2461 mujeres que acceden a internet

Base urbana: 2067 mujeres utilizan alguna red social o servicio de mensajeria instantanea
o
v
WhatsApp 87%

Youtube o De las mujeres utiliza alguna red
social o mensajeria

Base rural: 711 mujeres utilizan alguna red social o servicio de mensajeria instantanea

Base rural: 862 mujeres que acceden a internet
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Contenidos por Internet

Plataformas mas utilizadas para ver contenidos

92% 1
ven contenido en internet uaclks

Base urbana: 3154 mujeres

% Uubano

Base urbana: 1687 mujeres que consumen contenidos por internet Horas de consumo promedlo

¥ Tuwal
Youtube: o
TikTok
Netix \

ven contenido en internet Horas de consumo promedio
Base rural: 1416 mujeres

Base rural: 574 mujeres que consumen contenidos por internet

*Considera YouTube, YouTube Kids, YouTube premium, YouTube movies 7



Contenidos por Internet

Horario en el que regularmente consumen
55% 6%

% Wbano % TRuwal

Lunes a Viernes
Por la tarde

iy g s

Base urbana: 1687 mujeres que consumen contenidos por internet

(T

Peliculas

Base rural: 574 mujeres que consumen contenidos por internet
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Tutoriales

Tipos de contenidos mas vistos en internet

14%
° 12%

Documentales
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Contenidos por Internet

Modalidad en que se consume

[
O UWbano - Suscripcion periodica

50%

* Cuota por contenido

* No requieren pago

% TRuwwal

34%
8%

78%



Contenidos por Internet

Dispositivos mas utilizados Lugar favorito

Teléfono TR RRTHTTL 2 0% /\ % Ub
- ano
celular L e A AT -
— 97%

Smart TV
21% 20, l =
’ L % Ruuwal
HOGAR
C d 12%
onau;ro:ra 79 n Urbano mRural 940/0
()

rable MMl 9%

IITERER

Base urbana: 1687 mujeres que consumen contenidos por internet
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Base rural: 574 mujeres que consumen contenidos por internet



Contenidos por Internet

Cuando ven series por internet, ven... Consumo simultaneo
Lunes a Viernes

41%42%
= — ] m o I
= = 13%
1 capitulo 203 somas Todalaserie No ven
capitulos Cdpli‘UlOS series Base urbana: 1489 mujeres que ven contenidos por internet y escuchan radio o ven televisiéon

Base rural: 494 mujeres que ven contenidos por internet y escuchan radio o ven televisién

=Urbano =Rural

Base urbana: 846 mujeres que ven series por internet 11

Base rural: 254 mujeres que ven series por internet



Contenidos por Internet

Cuando ven series por internet, ven...

Sabado a Domingo

43%
37% =
26% ==
P E= 24%
20%
17% 17%
= = 12%
3% 3%
1 capitulo 203 somas Todala No ven
capitulos capitulos serie series
=Urbano =Ruradl

Base urbana: 846 mujeres que ven series por internet

Base rural: 254 mujeres que ven series por internet

Escucha contenidos o musica por
internet

% UWbano % TRuwal

>

Base urbana: 1687 mujeres que consumen contenidos por internet

Base rural: 574 mujeres que consumen contenidos por internet

12



VIDEOJUEGOS




VIDEOJUEGOS

De las mujeres
juegan videojuegos

De las mujeres
juegan videojuegos
Base rural: 1416 mujeres

Base urbana: 3154 mujeres

De las mujeres juegan . .
X ! . De las mujeres juegan
videojuegos en linea

4 4 O/ videojuegos en linea
Base urbana: 433 mujeres que 0

- oo Base rural: 135 mujeres que
juegan videojuegos juegan videojuegos

Horas promedio que juegan
Horas promedio que juegan

De las mujeres .
. ., De las mujeres
interactuan

. (o) interactéan
con otros |ugadores o .
, con otros jugadores
Base urbana: 214 mujeres que

juegan videojuegos en linea Base rural: 59 mujeres que

juegan videojuego en linea
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VIDEOJUEGOS

Tipos de videojuegos que

. ) acostumbran a jugar
Horario en el que regularmente juega

25%

N

4%
23% 22% 22%

20%

% Wdbano % Ruwal

Lunes a Viernes
5 1 0/0 Por la tarde
(o) Fin de semana
4 7 /o Por la tarde De mesa
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Base urbana: 433 mujeres que juegan videojuegos
Base rural: 135 mujeres que juegan videojuegos
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VIDEOJUEGOS

Dispositivos mas utilizados para jugar
Lugar favorito para jugar

IR sos
Teléfono celular 4 a4 ‘;
|||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||||\ 82% /_\ ¥ Wibano

26% 97 %
Consola 6% oe\ . ‘106
. % NRuwal

15% HOGAR
-
n Urbano
n Rural
13%

Computadora /
Laptop

5%

Base urbana: 433 mujeres que juegan videojuegos
Base rural: 135 mujeres que juegan videojuegos
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