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A Informacién ponderada a partir de datos de la Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales en sus ediciones 2017 y 2022, proporcionado por las respuestas de nifias y niflos entre 7y ‘
‘ afos de edad. Sobre una base natural de 548 nifas y nifilos en 2017 y 938 en 2022. La ENCCA esta disponible en el portal de internet del Instituto, asi como en el micrositio de
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