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METODOLOGIA

Radio

Personas de 8 o mas afos, a partir
El objetivo del presente informe es realizar un seguimiento de los niveles de - de datos recopilados por
gudiepcia regi§trados por la rao!io de manera trimestral en la poblacién Especificaciones Investigacion de Mercados INRA
infantil, especificamente, nifias y nifios de 8 a 12 afos de edad.

(INRA).

La informacion presentada fue obtenida con Bases de Datos de INRA a través Cobertura Ciudad de Mexico, Guadalajara y
del software INRAM, quien realiza un levantamiento mensual mediante Monterrey.
entrevistas cara a cara. Se consider6 Unicamente Ciudad de México, Targets Total personas 8—12
Guadalajara y Monterrey, debido a la disponibilidad de la informacion.

Total 3 plazas 25,719,352 2,174,019
Este Informe hace énfasis en los niveles de audiencia registrados por la radio ) -
durante el cuarto trimestre de 2020 (octubre a diciembre). Ciudad de México 17,030,409 1,333,600

Guadalajara 4,449,725 444,595

Asi como el detalle de los datos de radio durante el mismo trimestre pero del
afio 2019. Monterrey 4,239,218 395,824




ENCENDIDOS

* El niUmero de personas con la radio encendida en la Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey para el periodo de octubre a diciembre de 2020 fue de 2,302,125. Lo
que represento el 8.95% del universo de medicidn para estas 3 ciudades.

» Para el segmento de 8 a 12 afios el consumo del cuarto trimestre de 2020 fue de 1.24%,; es decir, 26,976 nifias y nifos expuestos a la radio. Por otro lado, el consumo
de radio para el mismo trimestre de 2019 en nifas y nifos fue de 2.52%.
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Fuente: Informacion tomada de la Base de Datos de INRA a través del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2019 y 2020. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma del total de estaciones de 4
AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajaray Monterrey. El target utilizado es hombres y mujeres de 8 afios en adelante, todos los niveles socioeconémicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.




ALCANCE Y TIEMPO PROMEDIO DE ESCUCHA

Durante el cuarto trimestre de 2020, en promedio el 57.83% del total personas de las 3 ciudades analizadas fueron alcanzadas por la radio. Para el segmento infantil el
alcance fue de 13.06% en el periodo analizado, mientras que en el cuarto trimestre de 2019 el alcance fue de 32.20%.

El total personas registro un tiempo de permanencia de 2 horas y 27 minutos, mientras que nifias y nifios permanecieron 1 hora y 43 minutos, el cual fue mayor
respecto del tiempo registrado en el mismo trimestre de 2019 con una permanencia de 1 horay 35 minutos.
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Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a través del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2019 y 2020. La variable de consulta es el alcance (rch%) y tiempo promedio de escucha que considera la suma del total de
. estaciones de AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. El target utilizado es hombres y mujeres de 8 afios en adelante, todos los niveles socioeconémicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a



ENCENDIDOS POR CIUDAD

* En el cuarto trimestre de 2020 la plaza de mayor consumo para el total personas fue la Ciudad de México, con un encendido de 9.98%.

* No obstante, la ciudad donde destaco el consumo infantil fue Monterrey con un encendido de 2.27%, a diferencia del cuarto trimestre de 2019 cuando registraron un
encendido de 3.07%.

* La ciudad de Guadalajara fue la que tuvo un menor consumo en la radio para ambos grupos analizado.
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Fuente: Informacion tomada de la Base de Datos de INRA a través del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2019 y 2020. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma del total de estaciones de
AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. El target utilizado es hombres y mujeres de 8 afios en adelante, todos los niveles socioeconémicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.




ENCENDIDOS POR DIA DE LA SEMANA

+ Tanto las nifias y los nifios como la poblacion en general, tuvieron un mayor consumo de radio de lunes a viernes en comparacién con los fines de semana.
* El consumo infantil en el cuarto trimestre de 2020 fue menor en comparacién con el mismo periodo de 2019, con una disminucién de 46.33% de lunes a viernes y

69.87% en fines de semana.
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Fuente: Informacion tomada de la Base de Datos de INRA a través del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2019 y 2020. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma del total de estaciones de 7

AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. El target utilizado es hombres y mujeres de 8 afios en adelante, todos los niveles socioecondémicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a viernes y sabado y
domingo.




TENDENCIAS POR HORA

* De octubre a diciembre de 2020, el momento de mayor exposicion a la radio para el segmento infantil fue de 10:00 a 10:30 horas con un encendido de 2.36%,
mientras que para el mismo periodo de 2019 fue de las 07:00 a las 07:30 horas con un encendido de 5.83%.

 Para total personas el momento de mayor consumo fue de 09:00 a 09:30 horas, cuando el 15.64% tuvo la radio encendida.
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Fuente: Informacion tomada de la Base de Datos de INRA a través del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2019 y 2020. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma del total de estaciones de
AM y FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. El target utilizado es hombres y mujeres de 8 afios en adelante, todos los niveles socioeconémicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.




ESTACIONES DE RADIO MAS ESCUCHADAS

La siguiente tabla muestra las 3 estaciones que registraron mayor audiencia infantil durante octubre, noviembre y diciembre de 2020 para las bandas AM y FM.
* Destaca la programacion de género Pop espafiol / inglés en la banda FM.

* Las ciudades de Guadalajara y Monterrey no registraron audiencia infantil para la banda AM.

Ciudad Estacion Banda Perfil estacién Rat%
Yo Soy Radio Mil AM Hablada / Balada 0.01
Radio Férmula 1470 AM Hablada 0.01
) o Radio Felicidad AM Balada en Espaiiol 0.01
. Ciudad de México 106.5 MIX FM Pop inglés 0.14
Radio Disney FM Pop espafiol / inglés 0.11
. La Zeta FM Grupera / Tropical 0.11
EXA FM FM Pop espafiol / inglés 0.32
. Guadalajara Los 40 FM Pop espafol / inglés 0.32
. Match FM Pop espafiol / inglés 0.23
FMTU Zona Urbana FM Urbana / Balada 0.43
. Monterrey D-99 FM Rock Inglés 0.35
EXA FM FM Pop espafol / inglés 0.30
@
@
@

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos de INRA a través del software Integramedios. Datos obtenidos de octubre a diciembre de 2020. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma del total de estaciones de AM y
FM. Los dominios considerados son Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey. El target utilizado es hombres y mujeres de 8 afios en adelante, todos los niveles socioeconémicos. Horario de consulta de las 06:00 a 24:00 horas de lunes a domingo.




HALLAZGOS

A partir del analisis realizado a lo largo de este reporte, a continuacion se presenta la recopilacién de los principales hallazgos y caracteristicas de los habitos de consumo de la
radio en nifias y niflos; mismos que se complementan con citas verbales y hallazgos extraidos de estudios cualitativos, asi como otros recursos de informacién propios del IFT o
externos.

El promedio de personas con la radio encendida para el periodo octubre a diciembre de 2020 en la Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey fue de 2,302,125. Lo que representa
el 8.95% del universo total de las personas consideradas por la medicion de INRA para estas 3 ciudades.

Para el segmento infantil el consumo durante el cuarto trimestre de 2020 fue de 1.24%; es decir 26,976 nifias y nifios. Mientras que para el mismo trimestre de 2019, el 2.52% de
este grupo sintonizo la radio.

Durante el cuarto trimestre de 2020, en promedio el 57.83% del total personas de las 3 ciudades analizadas fueron alcanzadas por la radio, mientras que para el segmento infantil
el alcance fue de 13.06%, el cual fue menor en comparacién con lo registrado durante el tercer trimestre de 2019 (32.20%)).

Esta variacion podria estar relacionada con el impacto de la pandemia por SARS-CoV-2 en las vidas de nifias y nifios. Si bien, el tiempo de escucha dentro de casa aumento, se
identificd un decremento de audiencias del 31% en el auto, trabajo y transporte publico’.

En ese sentido, y tomando en cuenta que el consumo de radio de nifias y nifios suele ser acompafado?, esta reduccién de audiencias también podria relacionarse con una menor
exposicion a dicho medio en espacios fuera de casa, sobre todo en horarios clave de traslado hacia la escuela.

“Por la hora (camino a la escuela) o solo en vacaciones cuando andamos en la calle y en el coche, ponemos Alfa Radio con Toho Esquinca que es toda la manana y musica que les gusta”.

(Padres de Familia, Nivel socioeconémico DD+, Toluca)
“No sé, solo la prende mi mama y yo la voy escuchando”. (10-12 afios. Nivel socioeconémico CC+, Ciudad de México).3

El total personas registro un tiempo de permanencia de 2 horas y 27 minutos, mientras que las nifias y nifos permanecieron solo 1 hora y 43 minutos, durante el cuarto trimestre
de 2020.

T Nielsen IBOPE. (2020). Consumo de TV y radio en contingencia. Nielsen IBOPE. Recuperado de: https://www.nielsenibope.com/2020/07/13/consumo-de-tv-y-radio-en-contingencia/
2 |nstituto Federal de Telecomunicaciones. (2019). Encuesta nacional de consumo de contenidos audiovisuales. IFT. Recuperado de: http://www.ift.org.mx/sites/default/files/contenidogeneral/medios-y-contenidos-audiovisuales/01encca2019vpp.pdf
3|nstituto Federal de Telecomunicaciones. (2017). Apropiacion de contenidos de radio y television en audiencias infantiles. IFT. Recuperado de: http://www.ift.org.mx/sites/default/files/contenidogeneral/comunicacion-y-medios/est.cualitativoinfantil-apropiaciondecontenidos_2.pdf
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HALLAZGOS

En el cuarto trimestre de 2020, la plaza de mayor consumo para el total personas fue la Ciudad de México, con un encendido de 9.98%.

No obstante, la plaza con mayor consumo infantil fue Monterrey, en el cuarto trimestre de 2020 registraron un encendido de 2.27% y para el mismo trimestre de
2019, el consumo era superior con 3.07%.

Tanto las nifias y los nifios como la poblacion en general, tuvieron un mayor consumo de radio de lunes a viernes en comparacion con los fines de semana.

El consumo infantil en el cuarto trimestre de 2020 fue menor en comparacion con el mismo periodo de 2019, con una disminucién de 46.33% de lunes a viernes
y 69.87% en fines de semana.

De octubre a diciembre de 2020, el momento de mayor exposicion a la radio para el segmento infantil fue de 10:00 a 10:30 horas con un encendido de 2.36%,
mientras que para el mismo periodo de 2019 fue de las 07:00 a las 07:30 horas con un encendido de 5.83%.

Destaca la programacion de género Pop espaiiol / inglés en la banda FM.

Finalmente, las ciudades de Guadalajara y Monterrey no registraron audiencia infantil para la banda AM.
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